
  

EDITORIAL 

Retiro de cables en desuso 

ace unos días, el se- al remi de Transpor 
tes y Telecomuni- 

caciones dio a conocer los 
avances en el retiro de cal- 
bles en desuso en Arica, 
con la remoción de más de 
20 mil metros de tendido 
obsoleto en los últimos dos 

años. Este esfuerzo, lidera- 
do por la Municipalidad y 
entidades como Subtel y 
CGE, es un ejemplo de có: 
mo la coordinación entre 
autoridades, empresas y 
ciudadanía puede generar 
cambios positivos. Sin em- 
bargo, pese a estos logros, 

el problema de los cables 
colgantes sigue siendo una 
preocupación que eviden- 
cia la necesidad de un abor- 

daje más integral y urgen- 
te. 

Si bien el esfuerzo reali- 
zado hasta ahora es nota- 
ble, está lejos de ser sufi: 
ciente. Arica sigue exhi- 
biendo sectores con tendi- 
dos enmarañados que no 
solo afectan la estética de 
la ciudad, sino que repre- 
sentan riesgos para la segu- 
ridad de sus habitantes. A 

esto se suma la constante 
incorporación de nuevos 
cables por parte de empre- 
sas de telecomunicaciones, 
que a menudo no se hacen 
responsables de retirar los 
antiguos. Este fenómeno 

és 
Si bien el esfuerzo 
realizado hasta 
ahora es notable, 

está lejos de ser 
suficiente”. 

perpetúa el problema, 
creando una sensación de 
abandono en algunos sec- 
tores urbanos. 

La acumulación de ca- 
bles en desuso, conocida 
como “basura aérea”, no es 
exclusiva de Arica, pero 
aquí toma un cariz partic 
lardebido ala importancia 

  

de mantener una ciudad 
ordenada y segura, espe- 
cialmente en sectores de 
alto valor histórico como el 
centro. Las cifras demues- 
tran que mientras se avan- 
za en el retiro de cables, el 
ritmo al quese suman nue- 
vos excede las capacidades 
actuales de gestión. 

Las autoridades han en- 

fatizado la importancia de 
las denuncias vecinales pa- 
ra priorizar áreas críticas. 

Este llamado es válido, pe- 
ro insuficiente si no viene 
acompañado de mayores 
herramientas legales y re- 
cursos para fiscalizar y 
sancionar a las empresas 
que incumplen sus respon- 
sabilidades. Es necesario 

fortalecer la normativa y 
asegurar su cumplimiento 
efectivo. 

En este sentido, aún es- 
tá a la espera la aplicación 
de la Ley de Retiro de Ca- 
bles en Desuso. Lo cierto es 
que la situación no puede 
seguir esperando que sólo 
mesas y voluntades solu- 
cionen un problema am- 
biental y estético.   

  

DESDE EL MORRO 

Tacos siguen igual 

Pesea queya los alumnos 
de los cuartos medios en 

'sumayoría ya terminaron 
sus clases, no se ha notado 
en que haya menos con- 
gestión vehicular en el ho- 
rario de salidasen los cole- 
glos. 

Informalidad 
comunicacional 

Atrás quedaron lostiem- 
posen quelas autoridades 
eran presentadas alos me- 
diosde comunicación, ya- 
sea de manera presencial 
oatravés de comunicados 
formalesenviados porco- 
reos. Ahora seocupa una 
redsocial y notifiquese. 

Lindos visitantes 

Nuevamente nuestras 
costastuvieron la dicha de 
contarcon delfines, que 
fueron avistados y graba- 
dos mientras dos de ellos 
nadaban dejando versus 
aletas, Un hermoso 
espectáculo que solo unos 
privilegiados pudieron 
captar. 

  

DE NUESTRO ARCHIVO 

  

18 DENOVIEMBREDE 2015 
Losindustriales panaderos no soportan más y anuncian alza. 
Debido al precio ascendente del dólar y losinsumos para el 
pan, este lunes subirían el valor de acuerdo a los costos.   

18 DENOVIEMBREDE 2016 
Robaron celular a un periodista que entrevistaba a Ricardo La- 
gos, justo cuando hablaban de delincuencia. La seguridad pú 
blica fuetema de la visita. 

  

  

  

COMENTARIOS 

Al debe estrategia 
promocional turística 

Para aumentar la presen- 
cia de visitantes en un des- 
tino turístico, como Arica, 
resulta vital contar con un 
diseño previo de los poten- 
ciales mercados y disponer 
de recursos económicos 
necesarios con herramien- 
tas para conocer, difundir 
y posicionarlo como tal. En 
este mundo globalizado y 
conectado la promoción se 

ha convertido en una pieza 
clave en el logro de estos 

objetivos a través de la pu- 
blicidad en diferentes me- 

dios, participación en fe- 
rias y eventos turísticos, 
creación de contenido digi- 
tal, entre otras tácticas 
considerando, además, la 
importancia que conlleva 
el fuerte impulso a la eco- 
nomía local y la genera- 
ción de empleos. 

Con los escasos recur- 
sos económicos asignados 
por el CORE para lo que 
resta del año Sernatur ini- 

  

sentación del destino Arica 
Parinacota en La Paz dan- 

do a conocer los productos 
a 20 tour operadores y 15 
medios de prensa bolivia- 
nos. También se visitaron 
espacios en centros comer- 
ciales para realizar futura 
publicidad y promoción en 
ese país. Arica estuvo pre- 
sente con los hoteles An- 
tay, Samaña, Amaru y Las 
Taguas. 

También este fin de se- 

mana Sernatur Arica estu- 

vo presente con un stand 
en el Parque Santa Rosa de 
Apoquindo en el marco de 
la Feria Ladera Sur celebra- 
da en Santiago. Ayer llega- 
rona la región cinco opera- 
dores nacionales en un 
Fam destinado a visitar la 
pre cordillera y el altiplano 

  

  

$4 
En este mundo 
globalizado y 
conectado la 
promoción se ha 
convertido en una 
pieza clave”. 

Ricardo Jorquera Dinamarca 
Director Cámara de Turismo 

teniendo como foco el tu- 
rismo aventura. El grupo 
permanecerá en la zona 
hasta el viernes conocien- 

do los distintos lugares y 
establecimientos de aloja- 

miento. 
El próximo lunes visita- 

rán Arica tres agencias bo- 
livianas con el objeto dere- 
correr el borde costero, va- 
lles y conocer locales de 
hospedaje. Las acciones de 
Sernatur culminarán la 
primera semana de di- 
ciembre con la presencia 
de siete influencers de La 

Paz durante tres días. 
Este trabajo no satisface 

plenamente las expectati- 
vas de la Cámara de Turis- 

mo, pero valora el esfuerzo 
para llevara cabo esta bate- 
ría de pequeñas acciones 
promocionales — vislum- 
brando el período estival. 
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