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Turistas cruzan la cordillera en busca de productos deportivos o electronicos que estan 50% mas bajos

La zapatilla que mas compran
los argentinos en Chile

Periodista
trasandina cree que
factor Messi, quien
particip6 en una
campafia
publicitaria,
incentivé su uso.
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| délar en Chile roza los
E $1.000 y en Argentina el in-

formal (blue) se sitia en
$1.135 argentinos, mientras que el
oficial en ese pais se consigue por
$1.018. No son tantas las diferen-
cias. Sin embargo, hay una distan-
cia sideral en lo que respecta a
precios de productos, sobre todo
si se trata de ropa, calzado y tec-
nologia.

Los mdltiples Tratados de Libre
Comercio (TLC) que tiene Chile
con varios paises del mundo hacen
que muchos productos lleguen
con bajos impuestos y, por ende,
con precios méas bajos. No asi a Ar-
gentina, que carece de este tipo de
acuerdos comerciales al ser hist6-
ricamente una economia mas pro-
teccionista, es decir que establece
impuestos a las mercancias, cuan-
do ingresan al pafs.

Es por esta razén que los tra-
sandinos eligen los malls chilenos
para venir a comprar, ya que seen-
cuentran con precios exorbitante-
mente mas bajos. Las preferencias
de los argentinos estan por laropa
deportiva y especialmente las za-
patillas, que en muchos casos al-
canzan un 50% menos, llegando
incluso al 70% o mas.

Un analisis de Vifia Outlet Park,
con informacién aportada por las
empresas instaladas en este com-
plejo, también por los mismos tu-
ristas y por medios de comunica-
cion trasandinos, detectd que uno
de los modelos méas comprados
por los argentinos es la zapatilla
Adidas Gazelle, que en ese pais se
consigue en $189.999 pesos ar-
gentinos ($164.387 chilenos),
mientras que en la tienda Adidas
de Vifia Outlet Park se encuentra
por $55.990.

Otro modelo bastante vendido
es Superstar: en Chile estd a
$39.990 y en Argentina, a

$164.387 chilenos. También se lle-
van bastante las Adidas Racer, que
en Argentina se venden por
$114.999 ($99.497 chilenos) y en
Vifia Outlet Park a $29.990.
Claudio Zepeda, gerente de Vi-
fia Outlet Park, cuenta que hace
tres meses iniciaron una campana
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como centro comercial que se llama
Turista Feliz, donde han detectado
cuéles son los productos que mas se
llevan los trasandinos. “La campafa
estd enfocada en publicitar aquellos
productos que més se llevan, sobre to-
do para nos visiten los fines de sema-
na largo y ahora en temporada alta”.

Las Adidas Gazelle
ganaron
popularidad y se
convirtieron en un
icono del estilo
urbano.

¢Qué otros productos se lle-
van?

“Ropa deportiva, zapatillas y algu-
nas cosas del hogar. Aunque no muy
grandes (por un tema de espacio) co-
mo cafeteras, planchas y batidoras.
Pero lo que més se repite sin dudason
las zapatillas. Muchos vienen directo a
comprar, porque ya saben que estan a
precios muy convenientes. Se organi-
zan viajes especiales solo para com-
prar un determinado modelo y mar-
ca”.

Moda vintage

Jaime Ybarnegaray, brand comms
manager originals de Adidas, corrobo-
ra que las Adidas Samba y Gazelle es-
tan causando furor en Argentina. “Las
Samba son sinénimo de moda y ten-
dencia. Mientras que las Gazelle cuen-
tan con un disefio y una variedad de
colores que permite desafiar la creati-
vidad en los outfits”.

¢Qué las hacen tan apetecidas?

“Han consolidado su posicién co-
mo iconos de la moda gracias a una
combinacion de factores que las ha-
cen sumamente atractivas para un pi-
blico amplio y diverso. Se trata de di-
sefos sencillos einnovadores, que co-
nectan con la estética urbana y la mo-
da vintage. Es una invitacion a la
expresion personal”.

ZEn Chile las demandan?

"Esta moda ya llegd con fuerza a
nuestro pais. Estamos viendo un re-
surgimiento de lamoda retro y urbana
en todo el mundo, y Chile no es la ex-
cepcion. Las marcas de moda estan
cada vez mas influenciadas por lo que
pasa en otros paises. Las nuevas gene-
raciones estan buscando conectarse
con estilos clasicos y muy versatiles”.

Felicitas Oyhenart, periodista tra-
sandina de Canal 7 de Mendoza, quien
visito nuestro pais hace pocos dias,
cuenta qgue el precio es mucho mas
bajo que en Argentina y por eso son
atractivas. “Muchos argentinos lasad-
quieren simplemente por moda: fue-
ron un icono en los 60. Las usan mu-
chos influencers, celebridades. Inclu-
sive Messi fue parte de la campana de
lanzamiento de las nuevas Gazelle”.

Afluencia masiva

Los lItimos datos de |a Subsecreta-
ria de Turismo dan cuenta que hasta
septiembre de este afio habian arriba-
do 1.379.830 turistas argentinos, un
54,8% mas que en 2023 y un 20,2%
mas que las cifras prepandemia del
2019.



