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Compromiso con la transparencia:
Anglo American lanza Foro Nacional
de Sostenibilidad y Cuenta Publica

El proyecto aportard activamente a los estandares de la iniciativa Transparencia en la Industria Extractiva (EITI, por su sigla
en inglés), a la que Chile se incorporara proximamente, convirtiéndose en el duodécimo pais en Latinoamérica en adherirse.

e

EL FORO FUE LANZADO EN EL ENCUENTRO “TRANSPARENCIA Y RENDICION DE CUENTAS CORPORATIVAS: AVANCES Y DESAFIOS PARA MEJORAR LA CONFIANZA”,

que afectan al sistema politico, a las instituciones estatales

yal sector privado. La construccién de confianza se ha con-
vertido en una necesidad social, dondela transparencia juega un
papel crucial. En este contexto, Anglo American hadecidido rea-
firmar su compromiso mediante la creacion del primer Foro de
Sostenibilidad y Cuenta Piblica, una iniciativa desarrollada enlos
dltimos dos afios en colaboracién con el Banco Interamericano
de Desarrollo (BID).

Este foro es el primero de su tipo y tiene como objetivo mejo-
rar las practicas empresariales para fomentar la transparencia y
establecer un nuevo estandar de responsabilidad y ética en la in-
dustria. Asi, se busca fortalecer la confianza de la sociedad en las
actividades mineras.

“Enun contexto en que la confianza juega un papel funda-
mental en el bienestar de las sociedades, el Foro Nacional de Sos-
tenibilidad y Cuenta Piiblica que lanzamos hoy como Anglo Ame-
rican, es una iniciativa inédita, que hemos desarrollado en cola-
boracién con el Banco Interamericano de Desarrollo, y que espe-
ramos pueda convertirse en un benchmark en materia de trans-
parencia y rendicion de cuentas corporativas”, senal6 Patricio Hi-
dalgo, presidente ejecutivo de Anglo American en Chile.

El proyectoaportardactivamentea los estindares de la inicia-
tiva Transparencia en la Industria Extractiva (EITL, por susiglaen
inglés), a la que Chile se incorporara proximamente, convirtién-
dose en el duodécimo pais en Latinoamérica en adherirse.

Juan Somavia, gerente de Asuntos Externos y Relaciones Gu-
bernamentales de Anglo American, recalcd lo inico y valiente que
es esta iniciativa. No existe otra similar, “Constituirnos como un

E n Chile, existe un consenso sobre los déficits de confianza
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PATRICIO HIDALGO, PRESIDENTE EJECUTIVO DE ANGLO AMERICAN.

lider corporativo confiable fue lo que nos empujo a crear este Fo-
ro Nacional. La confianza es multidimensional, por lo que la ren-
dicion de cuentas y la transparencia son necesarios para cerrar
las brechas de confianza y legitimar las instituciones”.
“Somosuna sociedad desconfiada, y silo llevamos a los temas
de la mineria, industria clave y base de laactividad economica del
pais, la confianza que hay en ella en Chile, solo logra un 21%, es

decir, que el desafio esta en hacer una mineria mas responsable
y transparente. Lasociedad quiere mayor transparencia en como
se hacen los negocios, enfatiz6 Michel Figueroa, director ejecuti-
vo del Capitulo Chileno de Transparencia Internacional, Chile
Transparente.

Por su parte, Renzo Corona, socio principal de PwCy director
del Circulo de Economia y Finanzas de ICARE, se refirio a la con-
fianza en el mundo privado. “La confianza afecta directamente a
nuestros negocios. A veces, las percepciones que tienen los direc-
tivos son muy diferentesa las que tienen los consumidores. Por lo
que comunicar con claridad la informacion es muy relevante™.

Actualmente, esta instancia cuenta con un Consejo Nacional
de Sostenibilidad y Cuenta Pblica, que esta compuesto por diez
miembros: cinco expertos entemas como transparencia, innova-
cion, minerfa, medio ambiente y conflictividad social, cuatro eje-
cutivos de Anglo American, a los que se suma un representante
del BID.

Pablo Angelelli, jefe de Operaciones en la Oficina de Chile del
Banco Interamericano de Desarrollo BID, manifestd que “es ne-
cesario ser persistentes, innovadores y consistentes en construir
confianza, Es un esfuerzo que hay que hacer, es vital lograr meca-
nismos que nos ayuden a que los consumidores confien en las em-
presas”.

Una vez conformado, el foro estara integrado por 50 miem-
bros oficiales, incluyendo representantes de los distintos grupos
de interés de la compafiia, como exautoridades del sector puibli-
coy privado, comunidades y sociedad civil, mundo sindicaly aca-
démicoy organismos internacionales. Su primera sesion se lleva-
rdacabo el 22 de noviembre proximo. ®
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