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OPINION
o]

4 sresde Inteligencia Artificial: ;Rival o

complemento de Google?

tradicionale LaL

Internet esté evolucionan-
do répidamente. Mientras
que Google ha sido po

1o solo comprende las palabras, sino tam-
bién la intencién de cada usuario, adaptan-

biisqueda, una nueva ola

rdé do
cadas el principal motorde !

puestas

los.
De esta forma, Ia inteligencia artificial estd
Iaforma en

de g

la infc e e in-

nolégico, desafiando el modelo tradicional.
{Pueden estas nuevas tecrologas basadas
n 1A realmente competir con el gigante de
Silicon Valley o estén destinad:

@
cluso simulan una conversacién humana.
Esto ha permitido, por ejemplo, a un estu-
diante pedir “consejos para un proyecto uni-
versitarid” y deta-

en suspropios nichos?

ladas o incluso acceder a més informacién

ina

rencias entre los buscadores tradicionales,

como Google, y los motores de bitsqueda

basados en 1A, como Chat GPT Search o
esla

¥ aunque podriamos preguntarnos si estos
buscadores potenciados con 1A podrian re-
emplazar a Google, la realidad que vemos
desde Ceby Digital parece ser més

ria. Mientras que Google aitn se centra en
responder dudas a parti de palabras clave,
1A ent ot

di- mientasdeA en

compleja. Google, consciente de estos avan-
ces, también ha comenzadoa integrarherra-
, como el

rectas y detalladas en un formato conver-
sacional. Esto ha permitido a los usuarios
interactuar con Ia biisqueda de forma més
natural, sin tener que adivinar las palabras
exactas que generarin el mejor esultado de:
biisqueda. En lugar de buscar “receta pie de
liméx, ahora se puede preguntar directa-
‘mente"cbmo puedo hacerun pie de limén
casero?” y recibi instruccones precisas
Ficiles de entender.

Junto con ell, estos motores de IA pueden
aprender de las interacciones anteriores

‘modeloSGE (Search Generative Experience),
que busca competi con el enfoque conver
sacional de los nuevos motores. Esto sugie-
re que ambos coexistirin en ¢l mercado,
adaptandose a diferentes tipos de usuarios
y necesidades de biisqueda. Es posible que,
a largo plazo, cada buscador encuentre s
propio nicho.
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paraofrecer
2ada, una capacidad limitaca en buscadores




