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PAULINA ORTEGA

Ripley anoto una mejora radical de sus esta-
dos financierosal cierre del tercer trimestre de
este afio, logrando revertir las pérdidas del
2023. La empresa de retaillogro pasar de pér-
didas por $64.004 millones (US$71 millones)
entre enero y septiembre, a ganancias de
$14.827 millones (US$17 millones). Este es el
segundo trimestre en que pasa de numeros ro-
jos a azules, consolidando una recuperaciéon
de una dificil situacion financiera.

Entre julio y septiembre Ripley Corp paso de
pérdidas de $25.013 millones (US$28 millo-
nes), aganancias de $6.244 millones (US$7 mi-
llones) “impulsada por el mejor desempeno
de los segmentos banco y retail, asi como por
el control de gastos, permitiendo a la compa-
nia capturar eficiencias y mejorar su rentabi-
lidad”, detallan los documentos entregados a
la Comision para el Mercado Financiero (CMF)
El CEO Corporativo de Ripley, Lizaro Calde-
16n, dijo que “mejorar la eficiencia y la pro-
ductividad, que forman parte del pilar de ren-
tabilidad de la estrategia de Ripley Corp., con-
tiniasiendo relevante para el logro de mejores
resultados. En este perfodo, vimos una mejo-
ra del consumo discrecional en Peruy Chile,
lo que, junto al trabajo en la posicion del in-
ventario, ha fortalecido el segmento retail”.
“En el segmento bancario, el manejo pru-
dencial del riesgo de crédito nos ha permiti-
doobtener utilidades en ambos paises, lo cual
sienta las bases pararetomar el crecimientoen
este segmento. Asimismo, el segmento in-
mobiliario continuaal alzatras la apertura de
dos nuevos centros comerciales en Peru en
agosto y noviembre de 2023. Esperamos cerrar
el aio con noticias positivas, para ello segui-
remos trabajando en nuestro plan estratégico
y en mejorar la calidad de vida de las perso-
nas”, afadi6 Calderon.

Los ingresos de Ripley subieron poco mds de
8%, llegandoa $1.442.727 millones (US$1.607
millones) en enero-septiembre de este ano,
versus las ventas por $1.333.695 millones
(US$1.286 millones) de igual periodo de 2023.
Lo anterior se explica por un mayor consumo

Ripley revirtio las pérdidas del ano
pasado y acumuld ganancias de
USS$17 millones hasta septiembre

discrecional tanto en Perti como en Chile.
En el tercer cuarto del afio las ventas sumaron
$467.702millones (US$521 millones), casi9%
mas que un ano atras.

“Elenfoque intensivo en rentabilidad y eficien-
ciaimpulso la mejora en el ebitda de $45.241
millones (US$50 millones), alcanzando
$31.639 millones en 3T24, siendo este el me-
jor tercer trimestre de la historia de Ripley
Corp, exceptuando el 2021, expone en docu-
mento. Esto fue impulsado por la mayor con-
tribucion y el control de gastos.

Segun el reporte de Ripley Corp, su segmen-
to de retail subio mas de 11% en el tercer tri-
mestre. En Peru, el alza en pesos chilenos fue
de21,6%, reflejando unamejorsituacion en el
inventario de la compania. En el pais vecino
la mejora en las ventas se explicé con las me-
nores temperaturas que el afio pasado, ademas

de un mejor contexto macroecondmico ante
una inflacién mads controlada.

En Chile las ventas del retailmejoraron en 5,1%
en el tercer trimestre frente a 2023. En el pais
hubo un mejor consumo discrecional (no
esencial) yun efecto positivo de la venta a ex-
tranjeros, sobre todo en septiembre.
Elsegmento bancario en tanto, tuvo unincre-
mento marginal de 0,1% en sus ingresos en el
trimestre, llegando a $121.790 millones
(US$136 millones). “Lo anterioren un restric-
tivo contexto de originacion de productos fi-
nancieros, dado el foco en rentabilidad y ma-
nejo prudencial del riesgo de crédito, lo que
llevd a una reduccion de 4,2% en la cartera de
colocacionesconsolidadaa/a, alcanzando los
$1.198.053 millones”, detallé Ripley. Esta dis-
minucion en la carterade colocaciones fue em-
pujada por una baja en la cartera de Peru y
compensado parcialmente por lachilena que
subié un 3,2%.

“Chile mostrd una mayoractividad comercial,
con un aumento en la venta de productos fi-
nancieros a/a. Como resultado de lo anterior,
sumado a continuas mejoras en nuestros ca-
nales de cobranza, seguimos observando una
disminucion en los niveles de morosidad de
nuestra cartera en Chile, alcanzando niveles
histéricamente bajos”, dijo la empresa. Y afa-
dio que en ambos paises lograron tener utili-
dades en este segmento.

En el segmento inmobiliario tuvo un incre-
mento en sus ingresos de casi 50% porlas aper-
turas de Mall Aventura Iquitos en agosto de
2023 y Mall Aventura San Juan de Lurigancho,
en noviembre de 2023, cerro el informe.



