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Itas son las expectativas conocer el 17
A que desde el sector co- de nov]e' mbre
mercio, turismo y las
autoridades de la Ciudad Jardin Adiferencia de lo que ha ocu-
tienen de lo que serd el Festival rrido en afios anteriores, es-
Internacional dela Cancion de tavez Mega aposto por hacer
Vifia del Mar, evento que se un programa en el que pre-

realizara entre el 23 y el 28 de
febrerode 2025 y que cada afio
se consagra como uno de los
espacios televisados mas im-
portantes de Latinoamérica.

En la proxima edicion -en
el cual volvera a realizarse la
“Gala del Festival” el viernes
21, sumando un dia extra a lo
que es el evento-, las miradas
no sélo se centran en cémo se-
ra el desempenio de quiénes
seran sus animadores, Karen
Doggenweiler y Rafael Arane-
da, sino también gue se espe-
ra una masiva concurrencia
ante una parrilla programética
(ver nota relacionada), que se
espera funcione como una
suerte deresorte que despier-
te el interés de la gente de la
zona, de otras regiones y de
los turistas. Durante una sema-
na, la Ciudad Jardin se convier-
te en el centro atractivo parala
gastronomia y el comercio en
general.

NUMEROS CONCRETOS
Rodrigo Rozas, presidente de
la Cimara de Comercioy Turis-
mo de Vina del Mar sostiene
queel Festival de la Cancién de
Vifia del Mar “es un tremendo
aporteque genera bastante ex-
pectativas, tanto comunicacio-
nales como de destino, como
imagen de ciudad y que nos
instalaen unnivel masaltoen-
tre las ciudades méas importan-
tes del pais”.

Segiin Rozas, el impacto
que provoca la puesta en esce-
na deeste certamen se traduce
enalgo concreto: “En la sema-
nadel Festival, generamos un
25% de crecimiento en el co-
mercio, comoconsecuenciade
la importante cantidad de tu-
ristas que vienen, que consu-
men y participan de la ciudad;
la gastronomia también tiene
buen resultado y hay momen-
tos en que se supera el 90% de
la ocupacion hotelera”.

Ellider dela Camara de Co-
mercio y Turismo afirma que
“el Festival debe conversar, de-
beintegrar a la ciudad comple-
ta, debe participar en diferen-
tes lugares neurdlgicos de Vina

0

25%

de aumento en el co-
mercio se registra durante
la semana del Festival de la
Cancion.

DESDE EL SECTOR COMERCIO Y TURISMO ESTAN EXPECTANTES DE LOS RESULTADOS QUE DEJE VIfiA 2025.

Turismo prevé mejor
verano 2025 con nuevo
Festival de la Cancion

VINA DEL MAR. Comercio y auforidades también auguran
una buena temporada. El tema sigue siendo la seguridad.

“En lasemana del
Festival, generamos
un 25% de
crecimiento enel
comercio (..) y hay
momentos que
llegamos al 90% de
ocupacion hotelera”.

Rodrigo Rozas
Pdte.C. Comercioy Turismo

del Mary que no sélo se quede
como espectiaculoenla Quinta
Vergara, que puede ser muy
comunicativo a través de dife-
rentes plataformas, pero lo que
NOSOtros siempre queremos
como ciudad turistica es que,
en la semana del Festival pue-
dan participar pricticamente
todos los polos comerciales, el
borde costero, algunos secto-
res importantes que puedan
conversar con la ciudad com-
pleta haciéndolo un
especticulo mucho mas ami-
gabley creo que eslo que sees-
ta haciendo hace un tiempo y
se estd recuperando ahora”.
Rodrigo Rozas advierte que
“es importante que las versio-
nes que sigan viniendo sean
siempre pensadas en alargar
un paco la altima semana de
febrero y que no termine, por

“Este ano va a ser,

particularmente,
bueno (...) y tenemos
que colocar todo
nuestro empeno
para hacer las
fiscalizaciones
correspondientes”.

Nancy Diaz
Concejala

ejemplo, el 26 de febrero y se
restan 4 o 5 dias de actividad
turistica, lo quees prejudicial y
son millones de délares de con-
sumo que se pierde”.

ALERTA EN SEGURIDAD

Pero no todo es fiesta, porque
el tema de la seguridad sigue
siendo una piedra en el cami-
no. Al respecto, Nicolds Ro-
man, académico de la Facultad
de Ciencias Econdmicas y Em-
presariales de la Universidad
de Los Andes, plantea que es
uno delos temas prioritarios, y
que “un trabajo coordinado de
las policias y de equipos de se-
guridad municipales, es lo pri-
mordial”.

“Lo segundo es un ataque
decididoal comercioambulan-
te que seguramente aumenta-
ri en el periodo estival”, agre-

ga; y asegura que “también es
recomendable un trabajoentre
los organismos piiblicos, muni-
cipales y empresariales por
medio de sus asociaciones gre-
miales (Cimaras y de otros
grupos de interés), para pro-
mocionar la zona”.

“Me refiero aqui, a asocia-
ciones hoteleras, de restauran-
tes y de lugares de esparci-
miento. Hay experiencias exi-
tosas tanto nacionales como
extranjeras en dar a conocer
las bondades de lugares como
lo son la zona de Valparaiso y
Vifia del Mar. Este esfuerzo se
debe hacer en los lugares des-
de donde habitualmente pro-
vienen los veraneantes, tanto
desde dentro como fuera del
pais”, afirma.

El concejal electo por la
Ciudad Jardin, Andrés Solar
(Republicano), seniala que “Vi-
fa del Mar debe recuperar la
seguridad para asi tener la in-
mensa ola de turistas que lle-
gaba en afios anteriores, por-
queno es suficiente con tener
una parrilla atractiva de even-
10s, si la ciudad se vuelve inse-
gura para nuestros vecinos y,
en consecuencia, para nues-
tros turistas. Si bien, espero
que el comercio local y el turis-
mo saquen nimeros azules, ya
sea por los turistas argentinos

sentara el line up de Vina
2025, Estese realizard el 17 de
noviembre y se emitira a tra-
vés de las pantallas del canal
privado a contar de las 22.30
horas, en una emision en vi-
voy endirecto.

Se trata de un hecho iné-
dito no solo para el Festival
dela Cancion, puesto que an-
teriormente la parrilla com-
pleta -de artistas y humoris-
tas- se daba a conocer en un
punto de prensa que se hacia
en Vifia del Mar durante el
dia; sino que de otros even-
tos similares, donde el anun-
cio se hace a través de redes
sociales y de comunicados.

Con este espacio se espe-
ra terminar conlas especula-
ciones que han abundado en
losmeses previos. Incluso, el
propio Chayanne tuvo que
salir a desmentir que se pre-
sentaria en Vina 2025, cuan-
do algunos medios lo dieron
como show fijo, y hasta algu-
nos lo postularon como posi-
ble animador del evento jun-
to a Karen Doggenweiler.

Aungque finalmente el ele-
gido fue Rafael Araneda,
nombre que también sond
desde el principio. Ademas
delartista puertorriquenio, se
hahabladoquellegarian has-
ta Vifia del Mar artistas como
Marc Antonhy, Myriam Her-
nandezy Edo Caroe. 3

que, principalmente, llegan en
la temporada de enero y que
estan recuperando su econo-
mia, o por el Festival en febre-
ro, los nimeros debieran ser
mejores”.

Por su parte, la concejala
Nancy Diaz (Frente Amplio) in-
dica que “este afio va aser, par-
ticularmente, bueno. La Ciu-
dad Jardin cumple 150 anos y,
para ello, hay actividades pro-
gramadas para celebrar. Ade-
mads, vamosa tener el Afio Nue-
Vo en el mar con nuevos pun-
tos de lanzamiento y una pro-
gramacion para el verano, so-
bre todo en el drea deportiva.
Todo esto se corona con el Fes-
tival de Vina. Creo que habra
mucho turistay tenemos que
colocar todo nuestro empeno
para hacer las fiscalizaciones
correspondientes. Creo que el
comercio va a sacar buenas
CLENtas este veranoy nosotros
como ciudad”. 3



