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OPINION
DIARIO

Reciclando-ando: La maraton del reciclaje partio

Un recuento del tltimo afio nos lleva aun tor-
bellino de hechos politicos,econémicos, sociales,
deportivos, climdticos, entre otros dmbitos que
han dado litulares. La puesta en marchadela Ley
REP, con toda la relevancia que tiene el debut de
este nuevosistema de reciclaje, se pierde en este
mar de preocupaciones y actividades diarias.

Esto, que podna ser solo una impresion perso-
nal, es lo que confirma el dltimo estudio Reci-
clando-Ando, realizado por el Pacto Chilenc de
Los Plasticos, junto a Fundacion Chile y NIQ
GFK.Segiinlos datos que arroja, la causaambien-
tal va a labaja y —lo que mds nos preocupa- dis-
minuyen las personas que declaran reciclare in-
cluso las que compran a granel y utilizan enva-
ses retomables. Y si, en 2023, 21% de las perso-
nas decia haber visto o escuchado sobre la Ley
REP o Ley de Reciclaje, esa cifra apenas llega al
16% a un ano de su implementacion.

Decepcionante para quienes nos dedicamos a
impulsar la circularidad: La ciudadania, que es
fundamental en esta cadena de valor, pareciera
estar poco informada de que hay toda una orga-
nizacidn de empresas, instituciones puiblicas,
municipios, cooperativas de recicladores de ba-
se y valorizadores, que trabajan por generar un
cambio desde la economia lineal ala circular en
envases y embalajes.

Es el vaso medio vacio, la mirada pesimista de
una ctudadamue parecieraausentarse del pro-
ceso. Elvaso medio lleno y la mirada optimista es
que, como se recalcd en el lanzamiento de la ter-
cera version del Reciclando-ando, esto recién estd
partiendo. No esuna carrera, es una maratén a 12
afios, en que este primer afio ha sido de organiza-
cidn, vinculacion entre los actores claves de este
procesoy deteccion de las brechas existentes.

El bafio de realidad que nos dio el Reciclando-
ando era necesario de todos modos, para entender
qué pasa con la ciudadania y qué medidas pode-

mos implementar, desde los que estamos impul-
sando el cambio, para que las personas valoreny
entiendan las ventajas de contar consisternas de
recoleccidn domiciliaria 0 una mayor cobertura
de puntoslimpios, yse involucren en querer dar-
leasus residuos un destino distinto al vertedero.

El desafio de los 11 afos que quedan por de-
lanteessumaralas personasa esta cadena del re-
ciclaje, ensefiar qué tipos de residuos pueden re-
ciclarse y como deben entregarlos, y —sobre to-
do-que sus acciones si importan. Como dijo Xa-
vier Genot, experto en Ciencias del Comporta-
miento, es fundamental “intervenir” en el mo-
mento en que la persona debe tomar la decisién
de sisu residuo, potencialmente valorizable co-
mo material, se va al basurero o al contenedor
del reciclaje.

Como Pacto Chileno de los Pldsticos, llama-
mos a prevenir, yendo al acto previo al reciclaje,
al momento de la decision de consumo, donde
puedo reflexionar si realmente necesito lo que
VOY a comprar ﬁm es reutilizable. La compraa
granel,que también decayd en esta tltima medi-
cidn, es una gran alternativa de consumo sin ge-
neracion de residuos y aplaudimos a quienes es-
tdn en esa modalidad de venta.

Vamos con todo reduciendo-ando, reutilizan-
do-ando, reparando-ando y, finalmente, si las
otras acciones no son posibles, reciclando-an-
do. Nosdlo por el planeta, sino también por una
mejor calidad de vida, en un medio ambiente
hmplo y saludable, para nuestra generacién y
las que vienen.
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