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famosos, por lo que siem- 

pre habrá mucha gente dis- 

puesta a ver los Picasso y 

Cézanne. Pero la razón de 

fondo es quesomos un lugar 

quetransmite muchas ideas 

y energía. 

Igual sorprende que hoy, 

cuando la gente lee menos y 

probablemente entiende 

menos de arte, se vuelque en 

masa a los museos. 

Las personas quieren una 

experiencia real, contacto di- 

recto con las obras de arte, 

pero también con otras per- 

sonas. El museo ofrece de 

esta manera no sólo arte, sino 

también una experiencia so- 

cial y cultural. Además, la 

gente está viajando más, con 

lo cual el público natural- 

mente aumenta. 

¿Es muy diferentes el tipo de 

público que viene al MoOMA 

que hace 30 años? 

Muy diferente. Hace años 

las visitas eran un 75% de 

personas blancas y hoy ese 

porcentaje nosuperaal 50%. 

Por otra parte, es más joven, 

la media de edad pasó de 50 

a40años. Tercero, es másin- 

ternacional, hoy somos un 

museo global. 

En todo esto, ¿qué tan im- 

portantesson lasexhibicio- 

nes temporales? 

Son esenciales, porque 

nos dan flexibilidad para 

mostrar el arte, pero tam- 

bién porque no queremos 

serun lugar estático. La idea 

esquela gente nos vea como 
un trabajo en progreso, no 
un lugar donde vas a ver el 

producto terminado. Sino 

que vas a ver cosas a medi- 
da que van pasando. Busca- 

mos una experiencia muy 

distinta a la de museos como 

el Louvre, dondesi vas a ver 

la Mona Lisa uno sabe exac- 

tamente a lo que va y dónde 

va. Al contrario, la gente vie- 

ne al MoMA a ver cosas que 

no conoce, para ser sorpren- 
dido, porque incluso las 

obras más famosas van cam- 

biando de lugar. 

El mercado del arte 
Enestos30 años el precio del 

arte ha subido mucho y hay 

muchos coleccionistas pri- 

vados entrando a competir 

por las grandes obras. ¿Ha 

sido muy complejo para los 

museos lidiar con esto? 

Por supuesto. Hay mucha 

más competencia y en mu- 

chos casos los precios han 

subidotanrápido queesmuy 

difícil para instituciones 

como los museos moverse   

con la velocidad adecuada. 

Las decisiones de compra acá 

son distintas a las de un in- 

versionista privado. 

¿Pierden oportunidades? 

Es una forma de verlo, pero 

nosotros tenemos una mira- 

da de largo plazo y no esta- 

mos preocupados de lo que 

pasa hoy. No somos actores 

del mercado de corto plazo. 

Por dos razones. Primero, 

siempre tenemos múltiples 

ocasiones para comprar algo. 
Podemos convencer aalguien 

que nos venda una obra y 

mejor aún que la done. Y si es 

otro museo, siempre pode- 

mos pedirlo prestado. 

¿Y respecto de los precios 

que han subido mucho? 

Silos precios suben, tam- 

bién sube el valor de nuestra 

colección. Tenemos un ca- 

pital ahí, y comosiempre po- 

demos vender para comprar, 

entonces eso nos da la capa- 

cidad deser competitivos en 

el mercado. 

En ese sentido, ¿la colección 

del MoMa es más valiosa hoy 

que hace 30 años? 

Bueno, uno cree que ha 

tomado buenas decisiones, 

pero no siempre es así. A ve- 

ces nosequivocamos tanto en 

lo que compramos como en 
lo que vendemos. Pero, en 

general, porque contamos 
con un staff muy talentoso y 

hablamos mucho de esto es 

que tomamos buenas deci- 

siones. No es que alguien se 

levanta un día con una idea 

de comprar o vender. Hay 

discusiones y debates y, ade- 

más, sabemos mucho de lo 

que está pasando en el mer- 

cado. 

Pero, por ejemplo, cuando se 

decidió expandir la colec- 

ción para que represente a 

más regiones del mundo, 

¿pudo hacer una apuesta en 

contra del valor de mercado 

de la colección? 

Depende de lo que enten- 

demos por valor, que tiene 

muchas acepciones. Estamos 

preocupados del valor finan- 

ciero, pero no es nuestra 

principal preocupación. Ese 

esunproblema del mercado. 

Lo que realmente nos intere- 

sa es el valor artístico, algo 

que no siempre está refleja- 

doenel mercado. Siuno co- 

leccionaba arte de América 

Latina hace 30 años, era una 

mala decisión financiera, 

pero extremadamente im- 

portante desde el punto de 

vista artístico. Y lo coleccio- 

namos por esto, porque pen- 

samos que no podemos ex- 

  

poner a la gente a una expe- 
riencia completa de arte mo- 

derno sin arte de América La- 

tina o de otras regiones, por- 

que partimos de la base de 

que el talento está repartido 

por igual en todo el mundo. 

Por eso, nuestro trabajo es 

ponerlo a conversar con los 

otros artistas que pensamos 

que también lo son. 

New York, New York 

Los últimos años han sido 

difíciles para los museos, víc- 

timas de diversas protestas 

por las causas más distintas, 

acciones que incluso han da- 

ñadoobras dearte. ¿Cómo ha 

sido para el MoMA? 

Efectivamente, han sido 

tiempos complejos y tene- 

mos todo tipo de presiones. 

Acerca de la raza, identidad, 

la guerra de Gaza y uno tiene 

que entender cómo navegar 

en ese espacio, porque tu res- 
ponsabilidad es estar cons- 

ciente de esos problemas, 

pero al mismo tiempo somos 

una institución de carácter 

público, que tiene que estar 

abierta para todos. 

En ese sentido, el desafío es 

entender que haymuchoste- 

mas en que todos estamos de   

acuerdo, como el cambio cli- 

mático. Y sí es cierto que los 

museos, perotambiénsomos 

un lugar donde las personas 

acuden a visitar y eso debe 

respetarse. Esa no es la mane- 
ra correcta de protestar. 

¿Podría existirel MOMA fue- 

ra de Nueva York? 

Es una buena pregunta. 

Hay otros grandes museos de 

arte moderno quenoestánen 
Nueva York, pero este museo 

en particular no podría exis- 

tir en otra ciudad. Porque es 

una institución privada y la 

cantidad de involucramiento 

del sector privado que se re-   
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quiere para que funcione es 

muy difícil de replicar en 

otras ciudades. 

¿En qué sentido? 

Por varias cosas. La pers- 

pectiva internacional del 

museo es un reflejo de Nue- 

va York en gran medida. Por 

otra parte, es una ciudad que 

atrae mucha inteligencia y 

cultura por sus universida- 

des einstituciones. Siempre 

ha sido un imán para los ar- 

tistas. Y finalmente, porque 

es una ciudad de mucho di- 

nero y el MoMA necesita de 

muchas donaciones para po- 

der funcionar. O   
  

SE BUSCA TERRENO PARA HOSPITAL 

En el marco del Estudio Preinversional para el nuevo Hospital para la Provincia de Talagante, se invita a participar en la consulta 

de estudio de mercado, con el objetivo de obtener información, precios y características respecto a la existencia de propiedades 
en donde se podrá emplazar el futuro hospital. 
Se deja expresa constancia, que esta consulta al mercado, no obliga a esta institución a realizar la compra del bien inmueble 

REQUISITOS MÍNIMOS DEL TERRENO 
+ Deseable que el terreno se encuentre ubicado en área Urbana, dentro del actual límite urbano o área de expansión urbana de 
la comuna de Talagante o Peñaflor o Padre Hurtado o El Monte o Isla de Maipo. 

+ Emplazamiento según Plan Regulador Comunal habilitado para equipamiento de salud. En caso que se ubique en el área ur- 
bana, debe enfrentar una calle categorizada como vía expresa, troncal (30 metros entre líneas oficiales), según lo exigido en la 
Ordenanza General de Urbanismo y Construcciones, en su artículo 2.1.36, para un Equipamiento Mayor. 
+ Que el terreno no este afecto a condiciones medioambientales desfavorables (cercano a vertederos, terrenos de explotación de 
áridos, etc.) en zona declarada de riesgos (cuencas, lechos de río, laderas de cerro, relaves, etc.) 
+ Que El terreno no esté en leasing 
+ Que cuente con una superficie mínima de 8 a 9 hectáreas. 

DOCUMENTOS A PRESENTAR 
+ Carta Oferta con el valor del terreno (UF/Ím?), a presentar, por parte de proponente. 
+ Certificado de Informes Previas o Certificado de Ruralidad (Dirección de Obras de Talagante o Peñaflor o Padre Hurtado o El 

Monte o Isla de Maipo según corresponda) en cual debe indicar la categoría de la vía a la cual enfrenta, de acuerdo a la Ordenanza 
General de Urbanismo y Construcciones, art 2.3.2, 
+ Informe de Situación del Inmueble o Certificado SERVIU, no afecto a expropiaciones (Ministerio de Vivienda y Urbanismo). 
+ Escritura Vigente e Inscripción, Dominio Vigente, Certificado de Hipotecas y Gravámenes, Interdicciones y Prohibiciones de 

Enajenar, Certificado de Litigios, Certificado de Bien Familiar, de 30 años a la fecha (1994-2024) (Conservador de Bienes Raíces 
de Talagante en caso de las comunas de Talagante, El Monte o Isla de Maipo; Conservador de Bienes Raíces de Peñaflor, para las 
comunas de Peñaflor o Padre Hurtado) 
+ Certificado de Avalúo Fiscal Detallado (Servicio de Impuestos Internos). 
+ Certificado de Pago de Contribuciones (Servicio de Impuestos Internos). 
+ Certificado de Factibilidad de Agua Potable y Alcantarillado (Aguas Andinas). 
+ Certificado de Factibilidad Técnica de Suministro Eléctrico (CGE). 

e Certificado de Franja de Protección en caso de existencia de tendido eléctrico de media y alta tensión (Compañía Distribuidora 
de Electricidad). 
e Certificado de Franja de Protección en caso de existencia de colector (Aguas Andinas u otro). 
+ Plano Topográfico, en papel y/o AutoCAD y/o PDF (si existe). 

+ Plano de loteo, fusión o subdivisión, en papel y/o AutoCAD y/o PDF. 
+ Estudio de Mecánica de Suelos, en PDF (si existe) 

PLAZO DE RECEPCIÓN 
+ Los interesados, deberán presentar los documentos solicitados hasta el 30 de diciembre de 2024 a las 16:00 hrs. 
+ Los antecedentes pueden ser presentados tanto, por el dueño de la propiedad, como por su representante legal o corredor de 
propiedades con el poder correspondiente. 

+ El formato de entrega será mediante sobre cerrado, indicando datos de contacto, dirigido a la directora del Servicio de Salud Me- 
tropolitano Occidente, con dirección Alameda Bernardo O'Higgins N*2429, Santiago, Oficina de partes, Región Metropolitana, Chile, 
Consultas por documentación y planimetría mediante correo electrónico a hugo.silvaGredsalud.gob.cl con copia a 
pamela.vergaraGredsalud.gob.cl. Cabe indicar que el Servicio de Salud Metropolitano Occidente, podrá solicitar mayores ante- 

cedentes acerca de los terrenos presentados, con el objetivo de lograr una evaluación detallada de las características técnicas 
y normativas requeridas. 

DIRECTORA 
SERVICIO DE SALUD METROPOLITANO OCCIDENTE  
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  $4.043.988
  $9.829.612
  $9.829.612
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Tirada:
Difusión:
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     271.020
      76.017
      76.017
      41,14%
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