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Glenn 
Lowr 
“El MoMA no 
MNR 
fuera de 
MDIAAATO 

El mítico director del Museo 
de Arte Moderno dice que el 
nagnetismo y la riqueza de la 
¡PONS 

para un museo privado que 
quiera ser internacional. 

Por Andrés Benítez, desde Nueva York 

s difícil ha- 

blar de Nue- 

va York sin 

hablar de su 

Museo de 

Arte Moder- 

no, el 

MoMA. Pero lo que es aún 

más complejo es hablar del 

MoMA sin referirse a Glenn 

Lowry, su director por los úl- 

timos 30 años y probable- 

mente la persona más influ- 

yente del mundo del arte en 

la actualidad. 

Su permanencia en el car- 

go es inédita, tanto, que el 

museo tuvo que modificar 

susestatutos para quese que- 

dara. La regla decía que des- 

pués de los 65 años, cual- 

quier persona en un puesto 
directivo tenía que retirarse. 

Pues bien, para renovarlo la 

última vez, el directorio deci- 

dió cambiar la norma para 

    

  

    

   

   

  

que Glenn Lowry se quedara. 

Las razones para ello no eran 

pocas. Durante su período, 

el museo en términos físicos 

triplicó su espacio; el público 

aumentó cinco veces y el fon- 

do de donaciones pasó de 200 

a1.200 millones de dólares. O 

sea, una gestión impecable 

por donde se la mire. 

Y poreso cuando el direc- 

torio se preparaba para ofre- 

cerleun nuevo períodocomo 

director, Glenn Lowry anun- 

ció su retiro. El 2025 será su 

último año enel MoMA, una 

decisión que tiene que ver, en 

parte, a que el mes pasado 

cumplió 70 años. 

Pero ni la edad, ni el car- 

go, ni el hecho de ser una de 

las voces más reconocidas 

en el arte moderno hacen 

que Lowry deje de ser un 

personaje extremadamente 

vital, activo y, sobre todo,   

muy amable. Lo conocí hace 

más de 10 años, cuando vino 

a Chile invitado por la Uni- 

versidad Adolfo Ibáñeza dar 

una serie de charlas sobre 

arte. En esa ocasión vine a 

verlo a la misma oficina que 

ahora me recibe. Y todo pa- 

rece serigual, salvo un deta- 

lle: el cuadro colgado detrás 

de su escritorio había cam- 

biado. Un detalle no menor, 

porque, al final, él puede ele- 

gir cualquier obra que esté en 

el museo. Una decisión muy 

compleja. 

La vez pasada había un cua- 

dro de Rothko en la oficina. 

¿Qué pasó? 

Tienes razón. Ahora el Ro- 

thko está en una de las salas 

deexhibición, entonces tuve 

que elegir otro y opté por este 

de Donald Judd. Es una lás- 

tima, porque siempre tuve 

mucho cariño por esecuadro 

  

  

de Rothko que me parecía 

que marcaba una época muy 
distintiva de su trayectoria. 

Pero lo importante es que 

ahora está a disposición del 

público. 

¿Eseso común enelmuseo? 

Me refiero a que un cuadro 

que de alguna manera está 

guardado pasa a las salas 

permanentes. 

Es muy común eneste mu- 

seo, donde el conceptodeco- 

lección permanente noexis- 

te. Y esto es importante en 

dos sentidos. Primero, por- 

que hoy tenemos mucho más 

arte digital o de performan- 

ce del que teníamos 30 años 

atrás. Es decir, el arte va cam- 

biando con el tiempo. Pero lo 

más interesante es cómo dis- 

tintos artistas van ganando o 

perdiendo relevancia en di- 

ferentes épocas. Algunos que 

estaban en nuestras bodegas   

La Tercera Domingo 10 de noviembre de 2024 

  
ahora están en las salas exhi- 

bidos y viceversa. 

Pero me imagino que algu- 

nos clásicos del arte moder- 

no, como Warhol, nunca de- 

saparecerán. 

Arte moderno es lo que 

pasa hoy, entonces, la única 

razón por la cual Warhol si- 

gue colgado en las salas es 

porque es importante hoy. 

Todavía nos habla y essigni- 

ficativo para los tiempos que 

corren. Warhol es una histo- 

ria interesante, porque él 

donó un cuadro en sus pri- 

meras épocas y el museo lo 

rechazó diciendo que no te- 

nía espacio suficiente en las 

bodegas. Puede haber sido 

una equivocación, es cierto, 

pero también se estimó que, 

en ese momento, no era im- 

portante. 

¿Todos los museos funcio- 

nan de esa manera? 

     

Notodos, porquela mayo- 

ría, como lo haceel MET, por 

ejemplo, busca colocar a los 

artistas en una suerte de línea 

del tiempo, es decir, en la 

época donde fue más influ- 

yente. Pero nosotros no so- 

mos así. Nosotros vemos el 

presente, y si un artista no 

está vigente hoy, entonces se 

va a nuestras reservas. 
¿Hay muchos que han caído 

en desgracia? 

Muchos bajan, pero tam- 

bién otros suben, salen de las 

bodegas para las salas. Es la 

maravilla del arte moderno. 

Por eso no hay nada perma- 

nente en nuestra colección, 

porque no sólo cambiamos lo 

que está en exhibición, sino 

que frecuentemente vende- 

mos y compramos obras de 

arte. La idea es que nosotros 

coleccionamos de acuerdo 

con ciertos principios eideas, 

pero no hay nada fijo acerca 

de la colección y cómo es 

presentada. 

No sabía que los museos 

vendían obras de la colec- 

  

ción... 

Es una tradición más bien 

norteamericana, que es muy 
distinta a la europea, donde 

hay un sentido de inamovi- 

lidad. Pero la nuestra siempre 

seestá renovando, porque si 

vemos en el mercado una 

obra que nos parece funda- 

mental, entonces lo que ha- 

cemos es vender otra que ya 
no lo es tanto. Todo está en 

movimiento y es una parte 

fundamental acerca de cómo 

pensamos nuestra colección. 

Porque si bien hay muchas 

razones por las cuales pode- 

mos vender una obra, lo más 

importante es que no senti- 

mos que es importante o vi- 

tal para nosotros. 

¿Qué pasa con las obras que 

fueron donadas? 

Nosotros dejamos muy en 

claro que cuando alguien nos 

dona una obra es sin condi- 

ciones. Y les advertimos que 

puede que un día queramos 

venderla. Es transparente. 

Tanto, que cuando lo hace- 

mos, siempre contactamos 

al donante o a sus herederos 

para informarles que vamos 

a vender la obra. 

El boom de los museos 
El museo se ha triplicado en 

tamaño en estos 30 años y el 

público se ha multiplicado 

por cinco veces. ¿Qué los 

hace tan atractivos hoy? 

Primero, hay muy buenas 

exhibiciones; segundo, te- 

nemos obras de artistas muy 
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