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Los nortinos quedaron terceros en la tabla y el valor de su plantilla es una de las mas bajas

“lquique demostro que no hace falta un
presupuesto de jeque arabe para brillar”

Los lideres del torneo, Colo Colo y la U, son los que
llegaron al final con los planteles mas valorados.

o SN v

PHOTOSPORT

CATALNA HERRERA

versus los resultados no termi-

na. En teorfa, si uno gasta més
dinero en contratar jugadores que
son mejores y, por lo tanto, mas ca-
ros, deberia tener mejores resulta-
dos. Pero, ¢la plata puede asegurar
un titulo?

El ex DT de Coquimbo Unido, Fer-
nando Dfaz, hizo interesantes pro-
puestas para que mejore el fathol
chileno, pero aseguré que para eso
hay que invertir en: divisiones infe-
riores, en mejorar los campeonatos
formativos, un programa de trabajo
global por divisiéon y en grupos de
proyeccion.

“Se dio cierta l6gica, sobre todo
después de la primera rueda: los
equipos que invierten son los que
pelean el campeonato, Colo Colo, Uni-
versidad de Chile y, en menor medida,
Universidad Catélica”, sefial6 Diaz.

Esto, se alinea con lo que dijo Artu-
ro Vidal a su llegada como refuerzo a
Colo Colo. “;Qué equipo no gana tor-
neos sin invertir en jugadores? Todos
lo hacen, Manchester City, Flamengo,
Fluminense... Hay que gastar para
tener equipos competitivos. Es nece-
saria la inversién”, aseguré el King.

La tabla de posiciones de este
afio parece ratificarlo. Los Iideres
del torneo son precisamente los
mismos que han hecho una mayor
inversion. Colo Colo es el club que va
puntero con 66 puntos y a la vez, es
el que tiene el plantel méas caro, con
una valoracion de casi 28 millones de
délares. En segundo lugar, la U, con
64 puntos, tiene, también, el segun-
do plantel mejor valorado, més de 23
millones.

Deportes Copiapé, el colista, tie-
ne el plantel con menor valor (mas
de 7 millones). Pero este
torneo también ha trafdo
sorpresas, como Deportes
Iquique, que con un plantel
valorado en casi 10 millo-
nes, subi6 hasta el tercer
lugar de la tabla.

Patricio Castro, profesor
de Marketing Analitycs de
la Universidad Adolfo Iba-
fiez, y fanatico del fatbol,
comenta que “este deporte
siempre desafia las leyes
de la economia. Por ejem-
plo, est& Deportes Iquique,
que demostré que no hace
falta un presupuesto de
jeque &rabe para brillar en
la tabla. Mientras equipos
como O’Higgins o Huachi-
pato invierten més, Iquique
prueba que la quimica vale
mas que el dinero”.

“La realidad es que el
fathol es como una receta
gourmet: no basta con te-
ner los ingredientes mas
caros. El secreto estd en la
mezcla perfecta entre la ca-

EI debate respecto a la inversién

maraderfa del vestuario, el momento
psicoldgico del equipo, y ese toque
de magia que aparece o no el dia del
partido. En el fitbol no siempre el que
més gasta es el que mejor come. A
veces, la mejor inversién es saber
elegir los ingredientes correctos,
aunque no sean los méas caros del
mercado”, afirma.

Por el contrario, Daniel Carcamo
Espinoza, magister en finanzas y
creador de “Fitbol y Finanzas” en X e
Instagram sostiene que los planteles
de mayor valor son los que terminan
disputando el titulo.

“Gastar tres veces mas que el
resto de los equipos promedio te da
una enorme ventaja competitiva. Se
da en Espafia con el Real Madrid y el
Barcelona, en Inglaterra con el Man-
chester City, en Francia con el PSG y
en Alemania con el Bayer Munich”,
explica.

También comenta respecto al fi-
chaje de Vidal, algo fuera de la norma
en Chile, por el monto y por su edad.
“probablemente ayudé a mejorar
contratos con auspiciadores y tener
més atencién, ademas de ayudar en
lo psicoldgico al grupo de jugadores.
No es necesariamente lo mas eficien-
te, pero silo mas eficaz para lograr el
objetivo”, agrega.

“Hay varios factores que influ-
yen en la relacién entre inversiéon y
resultados, como el rendimiento de
los jugadores y entrenadores. Este
puede variar debido a factores como
la motivacion, lesiones o su adapta-
bilidad. También esté la estrategia y
la tactica, si estas no son las mejo-
res, tampoco habra buenos resulta-
dos pese a la inversion”, explica el
analista econémico de la Universidad
Andrés Bello y consultora Open BBK,
Alejandro Urzla.



