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Mallplaza Vespucio |
suma a lkea, H&M v la mayor tienda
Zaraen el cono sur

A semanas de la inauguracion de la ampliacién del centro
comercial, la firma dio un gran salto y ya cuenta con acuerdos
con el 100% de las marcas que ingresaran al centro comercial.

POR FRANCISCO NOGUERA
esde hace anos, Mallplaza

D esta focalizada en seguir
creciendoenlaregionandina

y su expansion sigue consolidan-
dose. Hace solo una semana, la
compafialanzé una Oferta Publica
de Adquisicion (OPA) para comprar
aFalabella el 66,6% de los activos
de Mall Plaza en Peru, por un total
de USS$ 455 millones, y el 100% de
las operaciones en Open Plaza Per(i.
La operacion, que debieraconcre-
tarse afines de mes, respondeala
estrategia de fusiones y adquisicio-
nes que impulsa la compania desde
2020, cuando aterrizé en Colombia
tras adquirir el Centro Comercial
Calima, donde logré cuadruplicar
las visitas.
Sin embargo, esa no es la Unica
formula que la compania esta ejecu-
tando paraimpulsar su crecimiento.
Mallplaza esta también apostando

a un crecimiento organico, forta-
leciendo la oferta comercial y au-
mentando el area total arrendable
de sus centros comerciales (GLA).
En los préximos cinco anos, busca
sumar 225 mil metros cuadrados,
lo que equivale a un aumento del
10% de su superficie actual.

En detalle, 100 mil mt2 corres-
pondena Peray 125 milmt2 a Chile,
y el foco esta en los diez centros
comerciales dominantes y de mayor
productividad, de los cuales ocho
estan en Chile y dos en Per.

Mall mas grande de Chile

En esa linea, la compania esta
préxima a anotar su primer hito.
Enlas proximas semanas, Mallplaza
realizara laapertura de Lifestyle en
Mallplaza Vespucio, que transfor-
mara a este centro urbano en el
mas grande de Chile en términos
de GLA. La reconversion del mall,
que comenz6 en noviembre del afio

pasado, |le dara un nuevo disefio a
la zona exterior en unambiente de
comercio al aire libre.

Con una inversion de USS 36
millones paraincorporar 21.600 mt2
adicionales, en Mallplaza Vespucio
la compania ha apostado por una
propuesta que mezcla fast-fashion
y ofertas de conveniencia, orien-
tadas a captar los grandes flujos
que generan las dos estaciones de
Metro cercanas.

Segunindicé laoperadora a Senal
DF, “Lifestyle ya cuenta con acuer-
dos comerciales con el 100% de
las marcas que ingresaran alaam-
pliacion”. Asi, destacan compaiiias
que “debutardn con formatos mas
grandes, con nuevas experiencias
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aumentara la superficie
arrendable en los proximos
cinco afos

de visita y mejor stock”.

Uno de los acuerdos mas impor-
tantes firmados fue con la cadena
de moda Zara, que abrira su tienda
mas grande del cono surcon 4.300
mt2.Juntoaella, la distribuidora de
Apple, Aufbau, se instalara con el
formato de tienda mas grande del
pais y H&M sumara su local nimero
17 junto a Mallplaza.

En cuanto al formato de conve-
niencia, Mallplaza Vespucio sumara
su segundo supermercado de la
mano de Santa Isabel y, ademas,
incorporara una tienda Casaideas
de 1.400 mt2.

“La zona Lifestyle nos permitira
transformara Mallplaza Vespucio en
elmayor del pais en términos de GLA.
Esuna propuestainnovadora volcada
al cliente, muy atractiva, inéditay
potente, con grandes marcas de
fast fashion y de retail con la cual
estamos potenciandonuestroactivo
icono para tener la mejor propuesta
de Chile y sorprender a nuestros
clientes con formatos Gnicosen el
pais”, indico el gerente de division
Chile Mallplaza, Pablo Pulido.

Mallplaza Vespucio ha experi-

mentado en los ultimos tres afios
una transformacion para potenciar
su propuesta de valor, tal como la
reciente llegada de la chocolateria
suiza Lindt, la marca NBA Store y
el nuevo Mercado del 14, el cual
cuenta con una amplia propuesta
gastronomica. Ademas, junto con
la construccioén de la zona se con-
sideré un parque de mas de12.000
m?, que se integrara con el Parque
Vicufa y aportara una nueva zona
de esparcimiento al aire libre.

Plan Maestro

Hasta ahora, Mallplaza no ha
comunicado la inversion total que
proyecta para su crecimiento or-
ganico, pero los analistas esperan
que la administracion entregue
detalles en su proxima entrega de
resultados, fijada para el martes 12
de noviembre.

Sin embargo, en Peru ya se han
anunciado avances. El Mall Plaza
Trujillo prepara la apertura de un
nuevo corredor comercial que
albergara diversas marcas de alto
valorylaampliacion de su propuesta
de entretencion.E5




