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L a reciente controversia 
entre Colbún y el Servi-
cio de Evaluación Am-
biental (SEA) de Anto-

fagasta ha puesto nuevamente a la 
permisología en el centro del de-
bate. Este complejo entramado de 
normas y trámites que deben cum-
plir los proyectos de inversión, se ha 
convertido en una barrera que frena 
el desarrollo económico y la crea-
ción de empleos.

En ese contexto rescato las pala-
bras del Presidente Gabriel Boric, 
quien este 2 de octubre en un Ga-
binete Pro-Crecimiento en Antofa-
gasta, hizo un llamado a “dialogar 
muchísimo más y sacar adelante los 
proyectos”. O como recoge El Mer-
curio, “la pega está lista cuando el 
proyecto se inaugura”, en alusión a 
los Servicios Públicos, exhortándo-
los a una mayor coordinación para 
sacar adelante los proyectos de in-
versión que necesita el país.

Leyendo estas declaraciones, 
cuesta entender que la máxima au-
toridad del país de una instrucción 
respecto al enfoque que debe primar 
y que ocurran situaciones como la 
que hemos conocido. Cuesta enten-
der que esos Servicios Públicos que 
menciona el presidente, no sigan su 
mandato en nuestras regiones y que 
las jefaturas que fueron designadas 
para ello hagan caso omiso de esta 
directriz.

Chile necesita atraer inversiones 
para impulsar su crecimiento y di-
versificar su matriz productiva, sin 

dañar o vulnerar el Medio Ambien-
te. Sin embargo, la burocracia y la
falta de claridad en los procesos de
evaluación ambiental están gene-
rando incertidumbre entre los in-
versionistas. El caso de Colbún es
un ejemplo de cómo un proyecto
de envergadura puede verse afecta-
do por demoras y decisiones arbi-
trarias.

Para superar este “cuello de bo-
tella” es necesario aprobar las leyes
de permisos sectoriales y medioam-
bientales; mejorar la predictibilidad
de las decisiones administrativas,
para que los inversionistas conoz-
can los criterios que se aplicarán
en la evaluación de sus proyectos y
fortalecer la coordinación entre los
distintos organismos involucrados
en los procesos de evaluación am-
biental, a fin de evitar duplicidades
y dilaciones. Algo que no pido yo
o CORPROA, sino el propio Presi-
dente de la República.

La permisología es un obstácu-
lo mayúsculo que impide a Chile
aprovechar todo su potencial de
crecimiento. Es necesario actuar
con urgencia para desatar los nudos
críticos que están frenando la inver-
sión. Solo así podremos construir
un país con regiones prósperas y
sostenibles.

Exportadora regional Atacama 
Aceitunas obtuvo medalla 
de oro en The Australian 
International Olive Awards

U na gran noticia para el sec-
tor olivícola llegó de la 
mano de la exportadora re-
gional Atacama Aceitu-

nas Ltda., ganadora de la medalla de oro 
en The Australian International Olive 
Awards (AIOA), una de las competiciones 
de aceite de oliva y aceitunas de mesa más 
completas del mundo. 

Atacama Aceitunas, empresa usuaria de 
ProChile, participó en la categoría aceitu-
nas kalamatas, obteniendo el primer lugar 
gracias a su calidad, aroma y sabor. Junto 
a ello, la productora copiapina también 
sumó el premio a la «Mejor Aceituna de 
Mesa de la Exposición, Volumen Comer-
cial», por su Oliú Kalamata.

El jefe de operaciones de Atacama Acei-
tunas, Rafael García Moreno, manifestó 
su satisfacción ante los reconocimientos. 
“Ganar la medalla de oro y el premio a la 
Mejor Aceituna de Mesa de la Exposición, 
Volumen Comercial, es un logro trascen-
dental para Atacama Aceitunas. No sólo 
eleva la reputación mundial de nuestras 
aceitunas kalamata, sino que también 
refuerza la credibilidad y visibilidad de 
nuestra marca en el mercado internacio-
nal. Este reconocimiento nos da una ven-
taja competitiva, abre nuevas oportuni-
dades de expansión y asegura a nuestros 
socios y consumidores que están eligiendo 
un producto que cumple con los más altos 
estándares de calidad y sabor”, indicó.

Respecto al trabajo que ha desarrollado 
junto a ProChile, García Moreno desta-
có que “ProChile ha sido un socio vital en 
nuestro camino hacia la internacionaliza-
ción. Su inquebrantable apoyo a lo largo 
de los años ha sido fundamental para ayu-
darnos a ampliar nuestro alcance a los 
mercados internacionales. A través de sus 
iniciativas nos hemos beneficiado de va-
liosos estudios de mercado, participación 
en ferias comerciales mundiales, oportu-
nidades de establecer contactos y apoyo 
promocional. Su orientación y recursos 
nos han permitido establecer conexiones 
sólidas y posicionar eficazmente nues-
tras aceitunas en mercados clave de todo 
el mundo. Estamos profundamente agra-
decidos por el continuo compromiso de 
ProChile de potenciar a las empresas chi-
lenas y ayudarnos a compartir los sabores 
de Atacama a escala mundial”.

La directora de ProChile Atacama, 
Claudia Pradenas, valoró este importante 
reconocimiento indicando que, “esta em-
presa es una de las productoras más im-
portantes a nivel nacional, concentrando 
cerca del 95% del total de aceitunas expor-
tadas a nivel país. Por ello, estamos con-
tentos por este logro que les permitirá sin 
duda, abrir nuevas opciones de comercia-
lización en el mercado australiano. Como 
ProChile hemos desarrollado un impor-
tante trabajo junto a la productora, apo-
yándolos recientemente en una misión 
comercial a Egipto, junto a otras exitosas 
iniciativas”. 

Actualmente, Atacama Aceitunas ha 
logrado establecer una sólida presencia en 
los mercados olivícolas más importantes 
del mundo. En América, exportan activa-
mente a Estados Unidos, México y Brasil, 
donde sus productos son muy bien reci-
bidos y siguen ganando popularidad. En 
Europa, están presentes en países cono-
cidos por su cultura olivarera, como Es-
paña, Grecia e Italia. Además, avanzan 
en los mercados árabes y prontamente 
en Australia, junto con consolidar mayor 
presencia en el mercado nacional.  

Cabe indicar que el objetivo de The 
Australian International Olive Awards, 
es evaluar y juzgar profesionalmente la 
calidad de los aceites vírgenes extra, los 
aceites saborizados y las aceitunas de 
mesa provenientes de diferentes partes 
del mundo, y al mismo tiempo visibilizar 
y promover, con el reconocimiento que 
otorgan las medallas y trofeos, a aquellos 
productos de la más alta calidad sensorial. 
Las muestras que ingresan al evento aus-
traliano provienen usualmente de Aus-
tralia, Argentina, Chile, China, Grecia, 
Italia, Nueva Zelanda, Estados Unidos y 
España.
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