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Ladevi Medios y 
Soluciones lanza su 
e-magazine en España

Ladevi Medios 
y Soluciones 

ya tiene e-ma-
gazine (o cono-
cida también co-
mo “revista digi-
tal”) en el mer-
cado español. Un 
lanzamiento que 
coincide con el se-

gundo aniversario de la llegada de La-
devi a España y que refuerza el com-
promiso del grupo editorial con el tra-
de del país.

Este nuevo producto cuenta con 
tecnología puntera en la publicación 
digital de información turística y, co-
mo en el resto de ediciones de Ar-
gentina, Perú, Chile, Colombia, Mé-
xico y Ecuador, tendrá una periodici-
dad mensual.

Google pierde cuota de 
mercado en su canal de 
reservas de hoteles

Mirai, proveedor de tecnología 
para hoteles, ha presentado un 

análisis sobre los efectos de la Ley de 
Mercados Digitales (DMA) de la Unión 
Europea (UE) en la venta directa de 
reservas de hoteles dentro del bloque 
comunitario, comparándolos con los 
resultados en mercados no pertene-
cientes a la UE. Y el gigante tecno-
lógico Google sería uno de los más 
afectados.

El estudio, que utilizó datos de 
Google Analytics 4, mostró que Goo-
gle experimentó una disminución del 
1% en su participación total de re-
servas directas de hoteles dentro de 
la UE. Este cambio refleja una alte-
ración en la manera en que los usua-
rios interactúan con los hoteles a tra-
vés de la plataforma.

Delta Air Lines y 
Latam: exitoso joint-
venture en las 
Américas

Delta Air Lines y Latam Airlines 
celebran el segundo aniversario 

de su joint-venture anunciando que 
el acuerdo les ha permitido crecer un 
68%, operando en conjunto más de 
32 mil vuelos con ocho millones de 
asientos ofertados entre América del 
Norte (Estados Unidos y Canadá) y 
Sudamérica (Brasil, Chile, Colombia, 
Ecuador, Paraguay, Perú y Uruguay).

Asimismo, este acuerdo les ha per-
mitido transportar a más de cinco mi-
llones de pasajeros cubriendo una dis-
tancia de más de 180 millones de ki-
lómetros, lo que supera la distancia 
de la Tierra al Sol.

Brand USA: nuevas 
incorporaciones a su 
equipo directivo

Brand USA, la organización encar-
gada del marketing y promoción 

turística de Estados Unidos en todo 
el mundo, ha anunciado la incorpo-
ración de cuatro nuevos altos cargos 
a su equipo directivo: Angie Briggs, 
Chris Heywood, Janette Roush, y Mal-
colm Smith.

Son incorporaciones que “refuer-
zan el liderazgo de la entidad bajo la 
dirección del presidente y CEO, Fred 
Dixon”, según explica la institución 
en un comunicado. Los nuevos nom-
bramientos entran en vigor coinci-
diendo con la celebración de la Tra-
vel Week UK & Europe, organizada 
por Brand USA en Londres del 21 al 
24 de octubre.

Cartagena de Indias: “No 
podemos quedarnos en 
la premisa de que un 
destino se vende solo”

Héctor González, 
coordinador de 

Promoción y Merca-
deo de la Corporación 
Turismo (Corpoturis-
mo) Cartagena de In-
dias, dialogó con La-
devi sobre la estrategia promocional de 
“La Heroica”, que se volcó fuertemente 
al trade, y sobre la redefinición del des-
tino de cara a las nuevas apetencias de 
un mercado cada vez más segmentado.

De la misma manera, brindó de-
finiciones sobre el Plan de Marketing 
de Cartagena y respondió respecto de 
la necesidad de actuar frente a virales 
que inundan las redes sociales con imá-
genes sensibles que afectan el presti-
gio del destino emblema del Caribe co-
lombiano.

Tendencias: las 
“e-sims” se posicionan 
como “básicos” del 
turismo

Las tendencias 
de ventas de 

productos eSIM 
(tarjetas virtuales 
SIM que permiten conectarse a inter-
net y redes móviles en cualquier parte 
del mundo) siguen al alza. Varios estu-
dios de preferencias de turistas inter-
nacionales revelan que más de la mi-
tad de los viajeros se desplazan por el 
mundo con acceso a internet adquirido 
previamente desde su país de salida.

Y aprovechando ese “filón”, la com-
pañía Hubby, dedicada a ofrecer solu-
ciones de Internet móvil a través de 
la venta de eSIM, ha anunciado que 
está por completar con éxito su se-
gundo año de operaciones, consoli-
dando su modelo de negocio Bx2B2C 
(Business to Business to Consumer.
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