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Todo listo para la Cumbre 
Internacional de Turismo 
Aventura y Naturaleza 
ARAUCANÍA TRAVEL FEST. Se realizará desde el 7 al 14 de noviembre y reunirá a 
operadores turísticos, empresarios, organizaciones públicas y privadas, además 
de comunidades y académicos, tanto nacionales como internacionales. 

El Austral 

cronicardaustraltemuco.cl 

stejueves comienza la pri- 
mera“Cumbre Internacio- 
mal de Turismo de Aventu- 

ra y Naturaleza”, un encuentro 
desiete días enel quelos partici- 
pantes podrán vivir de cercalas 
múltiples experiencias queofre- 
cela Región. El encuentro, que 
se desarrollará del 7 al 14 de no- 
viembre, reunirá a operadores 
turísticos y medios de comuni- 
cación internacionales, quienes 

sultado de un esfuerzo público- 
privado yse enmarca en un pro- 
yecto Viraliza de Corfo, ejecuta- 
door Touristed Chile, apoyado 
por el Gobierno Regional de La 
Araucanía a través dela Corpo- 
ración Desarrolla Araucanía, 
Sernatur, Conadi, ProChile ylos 
programas estratégicos PER 
Costa-Nahuelbuta y PEM Ruta 
Lagos y Volcanes. 
Para Luciano Rivas, goberna- 

dor y pr 'ede la Corpora- 

Zonas de interacción 

8 Araucanía Travel Fest considerazonas de interacción donde se 
realizarántemáticas relevantes parala industria como el rol de las 
mujeres líderes enturismo de aventura, las principalesproblemáti- 
cas delos destinos turísticos y sus posibles soluciones, el turismo 
como herramienta para promover la pazen losterritoriosyelrol 
delasfuturas generaciones enla industria turística. Además, esta- 
rán disposición de los asistentes ruedas de negocios, zonas de 
networking y una gran exposición. Los interesados pueden ingre- 
sar awwwaraucaniatravelfest.com donde podrán conocer infor- 
mación sobre inscripciones y adquisición de tickets gratuitos y VIP. 

    
LA ACTIVIDAD ENFOCADA EN TURISMO Y NEGOCIOS CONTEMPLA 
CHARLAS INSPIRADORAS, TAMBIÉN PODRÁN SER PARTE DE ACADE- 
MIAS ESPECIALIZADAS, PARTICIPANDO DE WORKSHOPS SOBRE DESA- 
RROLLO TURÍSTICO, POSICIONAMIENTO DE DESTINOS, TURISMO CO-   

ción Desarrolla Araucanía, este 
evento va en la línea de trabajo 1 

   

MUNITARIO Y MUCHO MÁS. 

  

  

participarán de manera activa. del Gobiemo Regionalen queel EXPERIENCIA ARAUCANÍA enoturismo y navegación entre — Para Daniel Díaz, director re- 
enlas charlas inspiradoras, aca-— turismo, elemprendimientoyel ali1denoviembrese  Desdeel7alil de noviembre, — otras,conunclaroenfoque hacia. gional deSernatur, esta cumbre 
demias especializadas, encuen- — fomento productivo sonejeses- realizará esteencuen- — operadoresturísticos dediferen- — elturismoresponsable, conver- — significa visibilizar y potenciar 
tros, ruedas de negocios yzonas — tratégicos paraimpulsarel desa trO internacional de turis- tes partes delmundo y prensain- — sación y cultura. los atractivos de la zona. “La Re- 
denetworking. Los emprende- — rrollo dela Región. mo. temacionalespecializadaenvia-— Losdías12,13yl4denoviembre — gión de La Araucanía tiene la 
doreslocales tendránlaoportu-— Para Eduardo Figueroa, direc- jesdenaturalezay aventura, vivi los participantes se reunirán en — oportunidad de dara conocer 
nidad de vincularse con un ni- — tor de Corfo Araucanía, este — región: “Elturismoesunaactivi- — ránexperiencias de5díasy4mo- — el Hotel Enjoy Gran Pucón para — lasdiversidades, atractivos turís- 
cho de mercado quebuscamue- — evento será dealto impacto ya — dadeconómicaestratégicapara — chesen Araucanía Andina, Cos- — participar en las diversas activi-.— ticos y productos asociados ana- 
vos productos turísticos en Chi-— quemovilizaráa todos losterri- — Chile ypuedeser un pilarfnda- — tay Nahuelbuta. dades. Los asistentes podránex- — turaleza, cultura y patrimonio. 
le, deesta manerase podránes- — torios turísticos dela Región. — mental parael desarrollo soste-— Dentro deestas experiencias — plorarstands que exhibirán la que este año serán parte dela 
tablecer alianzas comercialeses-— Lasubsecretaria de Turismo, — nible, generando oportunidades — destacanascensionesavolcanes, — ofertade destinos y productoslo- oferta del Araucanía Travel Fest, 
tratégicas. Verónica Pardo, serefirióalare- — laborales en la Región de La — visitas a parquesnacionales, ex- cales, fortaleciendo asíel vínculo algo que, sin lugar a dudas, nos 
Araucanía Travel Festeselre- — levancia deeste evento parala — Araucanía”. perienciasdeinmersióncultural, — entrelacomunidad y el turismo. — posiciona como destino”. 03 

O ¿Qué pasa con la Argentina? 
Columna 

nectividad alos pasos fronteri-— estaban muy accesible paralos— de marca, calzado, ropa depor- — Estecorredorpodríacontribuir — gentina, porsuubicacióngeográ- 
zos, han recibido a miles de ar- — argentinos y se observaban las — tiva, artículos de hogar, entre enunmayordesarrollo delinter- — fica, necesitan mover sus pro- 
gentinos que vienen conlainten- — patentesargentinascargadas de — otros. La mayoría de los com- — cambio deservicios yproductos — ductosexportableshacia el océa- 
ción de comprar productosque — abarrotes y mercancías del ru-— pradores quellegan ala capital de ambas economías regionales no Pacífico, asísalen las manza- 
noestánensu comercio oquese — broalimentos. Poraños, debido — regional de La Araucanía, vie y unagran oportunidad paralos — nas, peras y cerezas hacia Asia. 
encuentran hasta 60% másca-— aque el Peso estaba pegado al nen de Neuquén Capital yalre-— encadenamientos productivos — Deestemodo, logran una dismi- 
rosenellos. Estosellama, “Tu- — dólar, viajaral país vecinoeraca- — dedores, esto ayuda ala econo- — entrelas naciones. Puede pro- — nuciónensuestructura decostos 

Patrick Dungan Alvear, — rismode Compras”, ynoesalgo — rísimo eimpensable, comprar — míalocal, aunque el mayor des-— moverlacargaderegresoalaAr- — dealrededordeun40%, sinesta 
consultor internacional — nuevo, sino querespondea ci productos, imposible. A finales — tinodelascomprassonlasgran- — gentina, que reduciría los costos salidapor Chile, tendrían quena- 

Boise State University EE.UU clos enambas direcciones dela — delaño pasadolos chilenos via-— destiendasnacionalesdeletail, — deexportacióndesdeChilealtra-  vegarporel Cabo de Homos, pe- 
cordillera, queimpulsan proce- — jaban por el día a Mendoza y — elsector alojamientoy elgastro- — bajarcon un volumen mayor de — leando contralas mareas y vien- 
sosdecomprasmasivas, gracias otras localidades transfronteri- — nómico local, se benefician, de — cargaterrestre. tosantárticos. 

vecinoalotrolado — alos procesos cambiarios que — zasparacomprar detergentes, — igualforma. Cabe señalar que este corredor Esmuy importante impulsarel 
de la cordillera de Los — distorsionanlospreciosdetalni- aceite, elementos de limpieza, — Enel marco del histórico pro- — existeyfuncionaper' corredor bio: yaqu 
Andes, a veces tan cerca 

nuestro, y otras tan alejado, su- 
freciclos económicoscomplejos 
en forma constante, quealteran 
el escenario político, pero sure- 
siliencia es históricamente des- 
tacable. Chile, enel escenario de 
una Argentina sufriendo un mal 
momento económico, tiene sus 

exportaciones muy bien reparti- 
das y diversificadas en distintos 
mercados y puedesortearlosci- 
closdelvecino de mejor forma. 
Durantetodoesteaño 2024, ciu- 
dades deChile concercanía yco- 

vel, que inciden en viajes de 
compras de la población. Los 
viajeros argentinos fueron una 
delas principales razones porlas 
cualesel comercio minoristaen 
Chile creció 9,4% enjunio dees- 

te año con relación al mismo 
mesde2023. 

Alanalizar la historia reciente, 
siempre hanexistido momentos 
enlos cuales, debido al tipo de 
cambio, los precios delos servi- 
diosy productos deun paíseran 
irresistibles, para el otro. Hace 
añosatrás los alimentos en Chile 

  

papel higiénico y otros, esto se 
revirtió contantainflación en Ar- 

gentina y se ha pasado a otroes- 
tado. La diferencia de precios de 
algunos productos se explica 
porla apreciación cambiaria en 
Argentina, la carga impositiva y 
la escasez de productos impor- 
tados 
Eneste momento actual, la ciu- 

dad de Temuco y otras ciudades 
de Chile están experimentando 
un Turismo de Compras orien- 
tado a adquirir electrodomésti- 
cos, notebooks, celulares, ropa 

yecto binacional denominado, 
“Corredor Bioceánico”, que une 
elPuerto de Bahía Blanca, Argen- 
tina, con los puertos dela octava 
región, y que atraviesa el Túnel 
Las Raíces porel paso priorizado 
“Pino Hachado”, cruza la Provin- 
cia del Neuquén, que esel socio 
estratégico de La Araucanía, el 
corredorlleva másde25añosco- 
mopolítica públicay sedebeme- 
jorarestaruta, tanto de Chile co- 
mo de Argentina, en avances en 
la infraestructura de conectivi- 
dadcaminera y aduanera. 

  

en esa ruta seimporta desde Ar- 
gentinacal, yeso, dolomita, hari- 
na, frutas, maní, pellet de alfalfa 
maíz y soja. Las exportaciones 
desdeLaAraucaníaconsistenen 
madera, baritina, papel y salmo- 
nes que tienen como destino la 
ciudad de Buenos Aires. Senece- 

sitaninversiones en laaduana ar- 

gentina, mejorías enla rutay tra- 
bajar hacia una aduana integra- 
da con Chile, proyecto que está 
hace años en carpeta. Lógica- 
mentehay uninterés latente, que 
las provincias dela Patagonia Ar- 

traeráel turismo y el comercioa 
nuestra región, y se podrá ven- 
cerlos fenómenos de tipo cam- 
biario que impulsan los viajes 
para comprar, pero no son sus- 
tentables en el tiempo. Se debe 
trabajar en conjunto en la crea- 
ción de una Marca País Turismo 

encadenadaconla Provincia del 
Neuquén, con el fin de desarro- 
llar este sector en el orden bina- 
cional, construyendo acciones 
de visibilidad en conjunto delas 
ofertas de turismo que ofiecees- 
taPatagonia binacional. 04
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