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Mayor superficie para 
arnendo y aumento de 
visitantes potencian los 
resultados de Cenco Malls 
La filial de Cencosud sumó ganancias en nueve meses 

co 

por US$215 millones, un alza de 35% versus el mismo 
período de 2023, impulsada por el aumento de ventas de 
los locatarios con la reanudación del consumo. 

PAULINA ORTEGA 

—La filial de centros comerciales de Cenco- 

sud cerró los primeros nueve meses del año 

con un crecimiento de sus utilidades. Cen- 

co Malls sumó a septiembre un total de 

$192.854 millones (US$215 millones) en ga- 

nancias atribuibles al propietario de lacon- 

troladora, lo que equivale a un incremento 

de casi un 35% versus los $143.038 millones 

(US$159 millones) del año pasado. 

Sólo entre julio y septiembre Cenco Malls 

sumó ganancias de $64.251 millones (US$72 

millones), versus los $52.927 millones 

(US$59 millones) del mismo período del año 

pasado, con un alza de 21,4%. 

“Cenco Malls reportó sólidos resultados en 

el tercer trimestre de 2024, en comparación 

con igual período del año anterior. Ello se 

explica principalmente por la habilitación 

de nuevos espacios disponibles para arrien- 

do, el aumento del tráfico en los centros co- 

merciales y el incremento en las ventas de 

los locatarios”, analizó la compañía. 

Por dichos motivos, los ingresos de la com- 

pañía controlada por el empresario Horst 

Paulmann subieron casi un 8% en el trimes- 

tre hasta los $85.871 millones (US$96 millo- 

nes), y acumula en lo que va delañounalza 

de 9,6% con lo que llega a los $252.764 mi- 

llones (US$282 millones). 

Lo que ha impulsado los resultados de Cen- 

co Malls fue un incremento enel GLA en más 

de 27.000 metros cuadrados frente a sep- 

tiembre de 2023, producto delos avances en 

la ejecución de su plan de inversión. Con 

esto, finalizaron el período con un 2% más 

de GLA, totalizando 1.372.113. A su vez, la 

reactivación del consumo también ha pues- 

to acelerador en las ventas de los locatarios 

dentro de los centros comerciales, con una 

expansión de 9,2% año a año. 

“Nuestros malls en Chile, al ser activos con 

una propuesta comercial atractiva y de gran 

ubicación, han logrado capturar un mayor 

flujo de turistas durante el trimestre, bene- 

ficiando particularmente a nuestros centros 

comerciales Cenco Osorno, Cenco Temuco, 

Cenco Costanera y Cenco Alto Las Condes, 

los que promedian un alza de visitas de 

10,8% en comparación al 4,3% del resto de 

los mallsen Chile”, explicó el gerente gene- 

ral de Cenco Malls, Sebastián Bellocchio. 

El mayor flujo de visitantes en loscentros co- 

merciales de la compañía (10%) contribu- 

yó al avance de doble dígito tanto de losin- 

gresos por estacionamientos como también 

de Sky Costanera, destacó Cenco Malls. 

El Ebitda ajustado de la filial de Cencosud au- 

mentó un 13% en el trimestre, alcanzando a 

$80.495 millones (US$86,4 millones).Q   

Concha y Toro aumenta 
sus ganancias trimestrales 
y completa cuarta alza 
consecutiva en ventas 
La principal productora de vinos de América Latina 
reportó este martes que alcanzó utilidades por $17.857 
millones en julio-septiembre, monto que representó un 
incremento de 6,8% frente a igual período del año 
pasado. 

PATRICIA SAN JUAN 

—Viña Concha y Toro, el principal produc- 

tor de vinos de Latinoamérica, registró un 

aumento de sus ganancias el tercer trimes- 

tre y completó cuatro períodos consecuti- 

vos de alza en sus ventas. La compañía re- 

portó este martes que tuvo utilidades por 

$17.857 millones en julio-septiembre, cifra 

querepresentó un incremento de 6,8% fren- 

te a igual lapso de 2023. 

Con ello en los primeros nueve meses de 

2024 sumó ganancias por $52.348 millones 

(US$ 58 millones), superioresen 99,7% a los 

$26.214 millones de igual período de 2023. 

Las ventas de la compañía crecieron 9% en 

el trimestre a $232.200 millones, acumulan- 

do en el año un avance de 16,9% a $675.718 

millones, gracias a la fortaleza de las mar- 

cas prioritarias de la compañía (Principal e 

Invest), así como también al efecto tipo de 

cambio, explicó la empresa. 

“Viña Concha y Toro sumó un nuevo trimes- 

tredecrecimiento en ventas, consolidando 

su recuperación al completar cuatro perio- 

dos consecutivos de alzas, lo que permitera- 

tificar nuestras proyecciones de aumento de 

doble dígito de ventas en valor para este año. 

Esto, peseal aún desafiante escenario mun- 

dial para la industria”, dijoel gerente gene- 

ral de la compañía, Eduardo Guilisasti. 

Considerando sólo vino, destacó el desem- 

peño en el trimestre de Casillero del Diablo, 

con un crecimiento en valor de 8,2%, Triven- 

to Reserve (16,7%) y Diablo (30,5%). 

DESACELERACIÓN EN EE.UU. 

Guilisasti señaló que el desempeño trimes- 

tral es aún más meritorio sise considera que 

Estados Unidos tuvo una marcada desace- 

leración frente al primer semestre en medio 

de una alta competencia en el segmento de 

alcoholes; que el mercado chino sigue ali- 

caído por su economía, afectando el seg- 

mento de vinos de lujo, y que el efecto in- 

flacionario en Argentina impactó la opera- 

ción trasandina. A ello se suma el persistente 

difícil escenario para el segmento cervezas 

premium en Chile. 

La viña mejoró su margen bruto hasta 38,5% 

(con un alza de 170 puntos base interanual) 

en el trimestre, reflejando cambios enel mix 

de ventas y mejoras en costos que se fueron 

reflejando en el último año, unido a unim- 

pacto favorable del tipo de cambio. 

Eso sí, en la comparación frente al segundo 

trimestre de 2024 se produjo una disminu- 

ción del margen bruto, a raíz de los meno- 

res volúmenes en el segmento Cervezas y Li- 

cores en Chile, explicando cerca de un pun- 

to de menor margen.Q 
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