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Losguerrilleros

a hipertrofia de la opinién, una de las consecuencias mas

I profundas de la transformacion tecnologica de este siglo,

muchas veces da para cuestionarse por quéy para qué emi-

tir un juicio. Lainmediatez v facilidad de accesoa la palestra via in-

ternet, de un lado arrastré muchos codigos con los que antano se

manejaba la informacion y del poder. Enhorabuena aunque nos

cueste una que otra transformacion turbulenta en lo social. Pero

también y como resumia el semidlogo Umberto Eco, “ha promovi-
doal tontodel pueblo alnivel de portador delaverdad™.

Algo evidente cuando la intencion es navegar por el océano de
las redessociales, ejercitando la criticaa la manera clasica y en par-
ticular cuando la tematica es la gastronomia. Referirsea restauran-
tes (o platos, productos, tendencias, entre otros temas) si que re-
quiere de navegantes avezados, duenos de un necesario bagaje téc-
nicoy cultural que permita una conexion honesta, coherente y sen-
sible con lo servido sobre la mesa.

Si conseguir esa categoria es complicado en términos de inver-
sion de iempo y recursos, mantenerse divulgando una opinién for-
mada en favor del sabor, en medio del presente de la industria me-
didtica es una tarea cuestaarriba. Mas cuando las voces se pierden
entre el griterio delas redes sociales, casi siempre una comunidad
de opiniones fragiles en argumentos y demasiado abundantes en

intereses comerciales. Se comprende en buena parte entonces que
un destacado y veterano cronista hispano peruano -Ignacio Medi-
na-, anunciarasuretirodel periodismo gastronémico, en medio de
lamentaciones fundadas en la precariedad econémica, técnica y so-
bre todoespiritual, tanto a nivel de medios de comunicacion como
del ambiente gastrondomico general.

Tiene razén, los iempos han cambiado. Los diarios yrevistasde
antes, capaces de financiar cenas, pasajes, carreras profesionales,
esperando recibir textos tefiidos de veracidad profesional casi, ca-
si no existen, sobre todo en Latinoameérica.

Paso el tiempo de los castillos de papel (de diario) y se entiende
el pase a retiro de los viejos tercios y sus desprecios para con la ac-
tualidad mediatica. Sin embargo el ejercicio de la critica aungue dé-
bil, persiste. Prosigue en un punado de profesionales, quiza fondea-
dos en caletas virtuales o redactando en algunas menguadas pagi-
nas de prensa, ofreciendo con el tino de su experiencia -larga en va-
rios casos- suarsenal retdrico. Nocon el interés y aclamacion dean-
tes, peroadaptandose con dignidad y atencién a las circunstancias.

Hastanuevo aviso, en la critica gastronomica ya no hay genera-
lessinoguerrilleros. Aguantando medio agazapados en la selva me-
dial y pensando -de manera utdpica, por qué no- que algtin dia los
tontos del pueblo ya no necesitaran decir tantas verdades.
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