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Desde Sernatur 
detallaron que se han 
realizado visitas e 
instancias de difusión 
para impulsar el flujo 
turístico en ambas 
regiones. 

Por Francisca Pacheco Pérez 
economia(ardiarioelsurcl 

as relaciones comerciales y 
] gísticas entre la Región de 

Biobío y la Provincia de Neu 
quén, Argentina, han ido toman 
docadavezmás fuerza, potencia 
das por instancias como el festi 
val Rock en Conce (REC) y el 
Mundial de Rally, que promueven 
lavisibilización local. En este tra- 
bajo además se está aprovechan 
do el ámbito turístico, no sólo a 
partirdeestos grandes eventos, si- 
no que además para mostrar la 
oferta de panoramas de cara a la 
temporada estival. 

En ese sentido, las playas y las 
zonas urbanas del Biobíoson par: 
te de los atractivos que han susci 
tado mayorinterés en el país tra 
sandino.La directora regional del 
Servicio Nacional de Turismo 
(Sernatun, Maritza San Martín, 
precisólas directrices que han lle 
vadoacabo enesta materia, entre 
las que destaca un importante 
despliegue en terreno y la coordi- 
nación con autoridades argenti 
nas, porejemplo, del Ministerio y 
Secretaría de Turismo y corpora 
cionescomoNeuquenTur parael 
intercambio de prácticas estraté 
gicas-como la creación de paque. 
testurísticos-que permitan forta- 
lecerel vínculo entre estas áreas. 

  

PLAYAS Y FESTIVALES 
De acuerdo con las conversa- 

ciones que se han mantenidoen- 
tre las autoridades de ambos paí 
ses, las playas y los conglomera 
dos urbanos son algunas de las 
principales novedades que pue: 
denofrecercomo unaalternativa 
a estos turistas. “Estaban muy in- 
teresados en Los Ángeles y Con- 
cepción, que son ciudades más 
grandes donde hay buen 
Shopping, y queestamoscerca del 
mar, porquea ellos les queda muy 
lejos”, sostuvo. 

Por otro lado, contó que se fir: 
mó un convenio de colaboración 
entreel Festival REC y la Fiesta de 
La Confluencia, la cual se realiza 

Playas y grandes urbes locales suscitan mayor interés 

Apuntan a potenciar la ruta terrestre 
Biobío - Neuquén para la época estival 

durante febrero en Neuquén y 
reúne alrededor de un millón de 
asistentes, mientras que antes del 
verano debería concretarse otro 
acuerdo, entre la localidad argen 
tinade Villa Pehuenia y las muni 
cipalidades chilenas de Antuco y 
Contulmo. 

VISITAS ESTRATÉGICAS 
Las instancias promocionales 

han sido una de las líneas de tra- 
bajo frecuentes. La directora re- 
gional de Sernatur contó que “el 

Las autoridades apuntan a intercambiar prácticas efectivas en la línea de la promoción turística. 

17 de octubre participé de unen- 
cuentro nacional de empresarios 
de buses de transportes de pasaje- 
ros. Hice una presentación de la 
Región y establecí contacto con 
buses Igillaima, que sale de Con- 
cepción tresvecesala semana. Es 
vnaruta directa quese demoraal- 
rededor de 1o horas”, cuyos pasa- 
jes cuestan $45 mil chilenos. Ade- 
más, la empresa Vía Bariloche 
también realiza este recorrido, 
que tarda cerca de 12 horas, con 
precios que van entre $40 mil y 

$45 mil. 
“Con Igillaima también estuvi- 

mos conversando la posibilidad 
de crear una alianza para difun- 
dirmuestros destinosen las panta- 
llas delas máquinas, y ensussec- 
tores de venta”, agregó Maritza 
San Martín. 

Por su parte, una de las gestio- 
nes más recientes implicó la visi 
tadeunadelegación argentinaal 
Gran Concepción, entre el 18 y 
20 de octubre, en la que “se reali- 
7Ó una presentación de los desti 

USS apunta a acrecentar rol de la mujer en 
minería a través de nueva carrera de Geología 

En 2014, la participación de 
mujeres en las empresas mine 
ras era de un 7,7%, mientras 
que en el 2024 esa cifra ascien- 
de a cerca de un 21%, de acuer- 
do con datos de la Alianza 
CCM.Eleva. Según la líder del 
núcleo de Women in Mining en 
Chile, Florencia Fernández, es- 
te logro es súper importante 
porque mover esta cifra no es 

fácil. Para adelante nos queda 
un desafío grande”. 

La también gerenta de Recur 
sos Humanos de Aclara expuso 
estos datos en el lanzamiento de 
la carrera de Geología de la Uni- 
versidadSanSebastián, que seim 
partirá desde el 2025 en la sede 
Concepción. 

“La participación de la mujer 
en la industria minera ha evo- 

lucionado en los últimos 10 
años desde casi un 8% y hoy ya 
estamos llegando a un 21%”, 
agregó. 

"En la presentación de la nueva 
carrera dela USS también estuvo 
Alejandra Araneda, geóloga y co- 
ordinadora de Relacionamiento 
Comunitario y de Proyectos de 
Innovación y Desarrollo de Acla- 
ra.Destacóla iniciativa de formar 

Através de un trabajo conjunto entre Fosis y Microsoft Chile 

Alianza busc 

   Se trata de un plan en lnea y asincrónico. 

nuevos talentos en estaárea. 
“Me parece una tremenda 

oportunidad paralos jóvenes. La 
mallaesnotablementeinteresan 
te,mezcla ciencias básicas, geoló- 
ge también entrega habilida 

les blandas. Integra tecnologías 
comolainteligenciaartificialo la 
ciencia de datos, que son habili 
dades necesarias en un profesio 
nal del área”, aseguró, 

    
nosde Neuquén a operadores tu- 
rísticos del Biobío. Estuvieron en 
el Mall del Trébol entregando in- 
formación de sus destinos y ha- 
ciendo degustación de sus pro- 
ductos gastronómicos”, señaló. 

San Junín de Los 
Andes fue un destino 

argentino mostrado en 
Biobío. 

  

1Da 12 
horas, aproximadamente, 
tarda el viaje vía bus entre 
Concepción y Neuquén. 

EL unencuentro 
nacional de empresarios de 

buses de transportes de 

pasajeros. Hice una presentación 
de laregión y establecí contacto 

con buses Igillaima, que es el 

único que sale de Concepción”. 

Maritza San Martin, 
directora regional de Sernatur 

  

La carrera se comenzará a impartir desde 2025 en Concepción. 

a potenciar capacidades en marketing digital 
La iniciativa apunta a que emprendedores locales mejoren su nivel de 
ventas, planificando y generando contenidos par redes sociales. 

El Fondo de Solidaridade Inver- 
sión Social (Fosis), en alianza con 
MicrosoftChile, abrieron nuevas 
inscripciones paracapacitarseen 
marketing digital, para quienes 
quieran darsus primeros pasosen 
elmundo digital y con ello poder 
mejorarsus ventas mediante nue. 
vas herramientas para planificar 
y generar contenidos para las re- 
des sociales, 

Se trata de “Marketing 360”, 
una formación gratuita de 15 ho. 
ras, impartida por Eidos Global, 
con un formato en línea y asin: 
crónico, de manera que las perso 
has participantes puedan decidir 
su propio ritmo para levaracabo 
las clases. 

Esta iniciativase abrióa princi 
pios de septiembre y por éxito de 
postulaciones se abrió un segun- 
do llamado con 500 cupos ex- 
traordinarios. 

El director nacional del Fosis, 
Nicolás Navarrete, destacó que 

15 
horas de formación 

considera "Marketing 
360". El curso es 

impartido por Eidos 
lo 

“con esta iniciativa buscamos que 
las y los emprendedores cuenten 
con una oportunidad para hacer 
crecer sus actividades económi- 
casa través del uso de las tecnolo- 
gías digitales, hoy herramientas 
más que necesarias para cual- 
quier tipo de negocio”. 
“Estamos fortaleciendo y po- 

tenciando las herramientas digi- 
tales para emprendedoras y em: 
prendedores. Creemos que, entre 
gando capacitación en esta línea, 
lograremos ampliarlas capacida 
desde las personas, Estamos pilo- 
teando procesos que pueden ser 
oportunidades permanentes del 
servicio”, agregó Patricio Fierro, 
director regional del Fosis.
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