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ción de renting o suscripción automotriz, 

ya que es un símil al concepto pago fijo por 

uso de plataformas digitales como Netflix 

o Spotify. Nació de forma muy tímida an- 

tes de la pandemia, pero en los últimos dos 

años el crecimiento se ha acelerado y es- 

timamos que existen más de 3 mil perso- 

nas que han optado por esta modalidad”. 

Comparación con otras modalidades 

Según las empresas que ofrecen la sus- 

cripción de autos, este servicio es econó- 

micamente más conveniente que adquirir 

un vehículo sacando un crédito, o que la 

compra inteligente, y así lo simulan en sus 

sitios web. Por ejemplo, Smartycar ense- 

ña que en el caso de un Suzuki Swift 1.2 

GL Sport, que cuesta $12.590.000, elren- 

ting por 36 meses saldría $12.814.200. 

Esto se compara con los $15.508.384 alos 

que ascendería con una compra inteli- 

gente ($2.694.184 adicionales), o los 

$14.024.584 con un crédito ($1.210.384 

adicionales). Este cálculo incorpora el 

pago del seguro, patente, mantenciones, 

impuesto verde; y en los últimos dos ca- 

sos calcula el valor de reventa estimado del 

vehículo, que siempre es menor que el de 

compra. 

“El renting le conviene a todos los usua- 

rios de vehículo que buscan una movilidad 

conveniente financieramente y convenien- 

teen servicio. El renting es más convenien- 

te que la compra en sus distintos formatos 

(crédito, compra inteligente o contado), 

principalmente porque no pierdes el valor 

del dinero en el tiempo, incluyes todos los 

costos asociados a tener un auto en una 

cuota fija y no tiene una tasa financiera im- 

plícita, (por lo que es) un 50% menor a la 

de un crédito o compra inteligente”, afir- 

ma Salineros. 

“Económicamente el renting es una de las 

opciones más atractivas, por ejemplo com- 

parado con la compra inteligente o el cré- 

dito automotriz. También es un modelo 

conveniente y práctico para el que busca 

un servicio personalizado y poder des- 

preocuparse del auto. Por último, tam- 

bién le conviene a la persona que busca 

rentabilizar su dinero mediante la inver- 

sión, en lugar de tenerlo estacionado en un 

auto que compró”, asegura Ernesto Kral- 

jevic, CEO de Nexcar. 

Kraljevic explica que para las pymes tam- 

bién puede haber un beneficio adicional al 

tener renting. “Dependiendo del giro de la 

pyme, existe la posibilidad de que el arrien- 

do del vehículo pueda considerarse un 

gasto para la empresa”, señala. Pero agre- 

ga que “el principal beneficio para las 

pymes es que pueden destinar sus recur- 

sos enteramente a hacer su negocio. En lu- 

gar de tener que comprar una flota y ad- 

ministrarla, contratan un renting y dele- 

gan la mantención y papeleos, para no 

perder el foco del negocio”, indica. 

Ajuicio de Hernando, “el renting es la for- 

ma más conveniente de acceder a un auto, 

en términos de costos y de experiencia”. Y 

enumera algunas razones, entre ellas, que 

así se accede “a un auto nuevo sin necesi- 

dad de un pago inicial (los créditos exigen 

como mínimo un 20% de pie) y sin endeu- 

darte. El proceso de adquisición es muy ágil 

y simple. No tienes costos imprevistos u 

ocultos, porque la cuota incluye todo, in- 

cluso auto de reemplazo en caso de un si- 

niestro (tu movilidad está asegurada). No 
asumes el riesgo del valor futuro del auto, 

como tampoco el incómodo proceso de 

venta cuando quieras renovarlo”. 

LOS AUTOS FAVORITOS 

¿Qué autos prefieren las personas bajo 

esta modalidad? Pedregal sostiene que en 

MITTA tienen más de 20 marcas y 80 mo- 

delos diferentes en su flota, “pero son las 

categorías hatchback y SUV las que más 

prefieren nuestros clientes. Actualmente 

estas categorías representan un 80% de 

nuestra flota total para personas naturales”. 

Añade que “las empresas, debido al bene- 

ficio fiscal que pueden aprovechar con el 

renting, prefieren en su gran mayoría ca- 

mionetas, aunque también optan por mo- 

delos sedán y SUV para sus ejecutivos”. 

En tanto, Kraljevic comenta que en Nex- 

car son independientes de las marcas y que 

sus clientes pueden suscribirse a cual- 

quier auto que se comercialice en Chile. 

“Por lo mismo, más que un auto que no- 

sotros prefiramos, asesoramos a nuestros 

clientes para que puedan suscribirse al 

auto que mejor se ajusta a sus necesidades 

odesus negocios. En este sentido, los au- 

tos preferidos en el último tiempo se incli- 

nan por los city car que son económicos y 

las camionetas que usualmente se usan 

para el trabajo”, puntualiza. 

Experiencia internacional 

España es probablemente el país donde 

el renting ha tomado más vuelo. Así lo 

confirma Salineros: “El principal país con 

renting es España, donde representa cer- 

ca del 30% del mercado automotriz, que es 

aproximadamente de 1 millón de autos 

por año. Dentro de este 30%, a su vez el 30% 

corresponde a personas naturales y autó- 

nomos”. 

Por su parte, Hernando detalla que “en los 

países desarrollados el renting tiene una 

participación muy alta y se espera que 

siga creciendo aceleradamente en los pró- 

ximos años, junto con el cambio en la pre- 

ferencia de las personas de la propiedad al 

uso. Tomando como referencia España, en 

2023 un 26% de los vehículos vendidos fue- 

ron destinados a arriendo, de los cuales un 

38% correspondió a pequeñas empresas 

(menos de 4 vehículos) y personas natu- 

rales, lo que en Chile denominamos ren- 

ting. Y es el segmento de personas el que 

ha mostrado el mayor crecimiento en los 

últimos años, pasando de poco más de 10 

mil clientes en el año 2015 a más de 120 mil 

usuarios en 2023 . 

Hernando añade que “en Chile probable- 

mente estamos como España hace ocho 

años, pero esperamos que la adopción sea 

mucho más rápida y que el renting sea una 

opción relevante en los próximos cinco 

años”.Q   
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—por HERMANN GONZÁLEZ — 

n estaépoca del año las empre- 

sas elaboran sus presupuestos 

para 2025 y para ello un insu- 

morelevante es proyectar cómo 

será el desempeño de la econo- 

mía global el próximo año. Una primera 

aproximación para respondera esta interro- 

gante es mirar las recientes proyecciones del 

Fondo Monetario Internacional (FMI). Esta 

institución proyecta que el próximo año el 

mundocrecerá 3,2%, lo mismo queeste año. 

En dicho informe, se destaca también los 

avances en la convergencia de la inflación 

a las metas de los bancos centrales, lo cual 

es una buena noticia porque permitirá que 

la política monetaria siga normalizándose. 

Hasta aquí todo bien. 

Sin embargo, estas proyecciones se de- 

ben mirar con cautela. En primer lugar, 

porque dejan de manifiesto que el impul- 

so externo para Chile será menor que en 

la década prepandemia, cuando el mun- 

do crecía a tasas en torno a 3,7%. Detrás 

de esto, destaca sobre todo el menor cre- 

cimiento previsto para China, nuestro 

principal socio comercial que seexpandi- 

ría 4,5% en 2025, muy por debajo del7,7% 

que creció en la década terminada en 

2019. Nuestra economía es uno delos paí- 

ses más expuestos a China y, por lo tanto, 

esto es algo que debería alertarnos. Esti- 

maciones del FMI (2019) muestran que 

cada punto de menor crecimiento en ese 

país impacta en hasta medio punto por- 

centual al crecimiento de Chile. 

La segunda razón para mirar con cautela 

este escenario global es por los riesgos que 

están claramente sesgadosa la baja. Una en- 

cuesta mensual que hace un banco de in- 

versión a gestores de fondos globales mues- 

tra que la mayor incertidumbre para estas 

proyecciones son los riesgos geopolíticos. 

Por su parte, un índice desarrollado por Cal- 

dara y lacoviello (2022) muestra que desde 

hace tres años el mundo atraviesa por una 

situación poco común de elevados riesgos 

geopolíticos, comparable en alguna dimen- 

sión con lo ocurrido durante la guerra del 

Golfo y tras el ataque a las torres gemelas. 

Por otro lado, al momento de escribir 

esta columna la situación de virtual empa- 

teen la carrera por la Casa Blanca hacía que 

la principal preocupación fuese que las 

elecciones del próximo martes fueran se- 

guidas por un largo período de incerti- 

dumbre política. Una vezresuelto ese tema 

la atención se volcará hacia la política co- 

mercial, tributaria y migratoria queimple- 

mentará quien resulte electo en EE. UU. 

En las últimas semanas, el mercado ha 

apostado por un triunfo de Trump, que se 

traduciría en un mayor déficit fiscal, ma- 

yores presiones inflacionarias derivadas 

de las políticas proteccionistas y migrato- 

rias, pero también en menores impuestos 

a las compañías y desregulación de algu- 

nos mercados. Con todo, el hecho de que 

ninguno de los dos candidatos controlará 

el Congreso, es visto como un factor quein- 

troducirá moderación a los programas. 

Según el FMI la combinación de una es- 

calada delos riesgos geopolíticos, medidas 

proteccionistas y condiciones financieras 

más restrictivas, restarían más de1,5 pun- 

tosal crecimiento global ¿Qué hacer en este 

escenario? Desde el punto de vista macro, 

el organismo internacional hace recomen- 

daciones que nuestro país debería seguiral 

pie de la letra. 

Lo primero es continuar normalizando la 

política monetaria que sigue siendo restric- 

tiva; en el frente fiscal es necesario estabi- 

lizarla deuda pública bajo un nivel pruden- 

te de forma creíble y reconstruir loscolcho- 

nes usados post pandemia (el FEES en 

nuestro caso). 

Por último, pero no menos importante, los 

esfuerzos en este período de relativa calma 

deben destinarse decididamente a impul- 

sar medidas que permitan elevar la capa- 

cidad de crecimiento de la economía. 
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