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OCartas 
Ambulantes en Viña del Mar 

ePrevioalaseleccionesreción pasadas, 
los viñamarinos vimos el esfuerzo de la 
Municipalidad de Viña del Mar por sacar 
alos vendedores ambulantes, quienes 
abundan en el centro dela comuna con 
toda calmay sin ningún disimulo. Mu- 
chos pensaron que dichainiciativa traía 
oculto unclaro interés electoral. Otros, 
incródulamente y por amor alaciudad, 
esperábamos queno. 

Lamentable esnuestrasorpresaque 
al día de hoy, transcurrida la elección 
municipal, nuevamente vuelven losven- 
dedores ambulantes en masa hacia el 
centro de Viña del Mar; incentivando la 
informalidad laboral, junto con la venta 

y el consumo de drogas a plena luz del 
día. Dichas escenas son recurrentes yla- 
mentables, y avistay pacienciadetodos, 
incluyendo menores de edad. 

Parece que la eliminación del co- 
mercio ambulante por parte del muni- 
cipio duró sólo un par de días previoa 
la elección. 

Gabriel Ramos 

Formalidades 

Quienes hemos tenidollasuerte yla di- 
cha deconocer y pertenecer al mundo 
del derecho, reconocemos y validamos 
lapresenciadeformalidadesen lasactua- 
cionesdemayor trascendenciaenlavida 
delos seres humanos. Esesa capitalim- 
portancialo queexplicalas formalidades 
queacompañan, por ejemplo, elotorga- 
mientodeun testamento, lacelebración 

den matrimonio ola transferencia del 
dominio de una propiedad. Deotra par- 
te, tengamos presente que cuando se 
abandonan lasformas es porquelainst- 
tución queacompañan y resaltan ha de- 
jado desersuficientemente valorada. 

Mepregunto siel ejercicio dela Pri- 
mera Magistratura de la Repúblicanno 
merece ser desempeñado con especial 
rigor y honrarla con las formalidades 
propias desuimportancia, historia y tra- 
dición. Mi respuesta es quesí, y por ello 
me parecen inapropiados parasuejerci- 
cioelpantalóncortoo la bicicleta. 

Honrando, estaremos preservando 
nuestras instituciones republicanas. 

Francisco BartolucciJohnston 

Licitación afiliados antiguos 

Lapropuesta previsional delicitar car- 
teras de afiliados antiguos es una pro- 
puesta secundaria que no incide en un 
aumento delas pensiones futuras y que 
hoy está generando un estancamiento 
enla discusión, más que centrarse en 
puntosrelevantes, como el aumento de 
latasadecotización mensual, incentivos 

alretraso de pensión, etc. 
Eltiempojuega encontra larefor- 

ma previsional, y sinsacar adelante los 
nudos dela discusión, simplemente no 
habráreforma en este Gobierno. 

Lalicitación de afiliados antiguos 
buscaría, supuestamente, una mayor 
competencia en comisiones, logrando 
que estas disminuyan, pero hoy eso es 
posibleconuna mayor educación previ- 
sional mediante herramientas simples 

(F) Laimagen de la ciudad 
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Elequipo de salud del Cesfam Alcal- 
delván Manríquez, de Quilpué, de- 
cidiórealizar por segunda vezlaa 
vidad denominada “Saludzania”, ini- 
iativa que buscaacercaralosniños 
alas diferentes especialidadesy pres- 
taciones que existen en los centros 
desalud de atención primaria. Para 
esta ocasión, el Cesfam de la Corpo- 
ración Municipal de Quilpué, ubica- 
doenel sector de Los Pinos, convo- 
cóaestudiantes de kinder y primero 
básico de la Escuela Teniente Serra- 
no, quienes, a través de una visita 
guiada, pudieron conocer el trabajo 
querealizan médicos, enfermeras, 
nutricionistas, oftalmólogas, matro- 
nas y dentistas del establecimiento. 

    

quemuestren las diferencias entre ren- 
tabilidad, costo y calidad de servicioen- 
tretodaslas AFP, lo cual puede serlide- 
rado desdela Superintendencia de Pen- 
sioneso por expertos previsionales que 
lesinterese una mayor competencia en 
laindustria. La inercia no es argumento 
suficiente paratratar alosafilladoscomo 
rebaño, coartando su libertad indivi- 

dual, tal comoocuntiría con dichalicita- 
ción destock. 

EduardoJerezSanhueza 

Caso Monsalve 

'9Quesupo, quenosupo, queno habló, 
quehabló con elentoncessubsecretario 
Monsalve. ¿Juradecir“Tohá”la verdad, 
“Tohá” laverdad y nada másque “Tohá” 
laverdad? 

LuisEnrique Soler Milla 

Publicidad y Halloween 

Enel contexto de Halloween, un even: 
to que involucra principalmente a los 
menores deedad, nos parece oportuno 
recordarlos principios éticosa teneren 
consideración cuando la publicidad es- 
tá dirigida aeste público en particular. Si 
bienestafecha puede ser una ocasión di 
vertida y creativa para losniños, tam- 
bién representa una oportunidad para 
demostrar un compromiso ético con la 
comunicación ysu difusión. 

La publicidad destinadaa un públi 
coinfantil debe ajustarse siempre ala 
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edad y madurez de la audiencia, talco- 
moloindicael Código de tica Publicita- 
riadel Conar. Estosignificaquelas carac- 
terizaciones no deben promover ni jus- 
tificar la violencia, el miedo ni ningún 
tro mensaje que pueda afectar negati- 
vamentela percepción de estegrupo en 
plenaformación. 

Esta tradición puede ser una exce- 
lente ocasión para fomentar la originali- 
dadyno para perpetuar estereotiposda- 
ñinosoalimentar miedos. Enestesenti- 
do, lasmarcastienen la oportunidad de 
promover disfraces que impulsenlaale- 
gría y la imaginación, sin recurrira imá- 
genes violentaso perturbadoras. 
Elllamadoa las marcasesareflexio- 

narsobreel mensaje queenvianeimpul- 
sarlosa optar por una publicidad res- 
ponsable, Proteger el bienestar delos 
menores debe ser una prioridad que 
prevalezcasobrecualquier estrategiaco- 
mercial. Además, elegir caminos más 
positivos, nosólose contribuyea unen- 
torno más saludable, sino que también 

  

tantes queno deben pasarse poralto. 
La piel delos niños es más delicada 

y permeable, lo quefaciitala absorción 
desustancias potencialmente tóxicas 
presentesen algunos productos de ma- 
uillae. Esto puederesultar en reaccio- 
nes alérgicas, fotosensibilización, irita- 
cionesy, enalgunoscasos, incluso expo- 
sición adisruptores endocrinos. Unpun- 
todealertaadicional esqueciertos cos- 
méticos llegan al país sin cumplir con 
normas deseguridad, lo que incremen- 
taelriesgoal estar elaboradoscon ingre- 
dientes de dudosa calidad. 

Alseleccionar productos, esimpor- 
tante optar por aquellos que sean segu- 
rosparalapielinfantil. Ingredientes co- 
mo parabenos y metilisotiazolinona, co- 
'munes en conservantes, pueden tener 
efectos hormonales indeseados y pro- 
vocar reacciones alérgicas. Asimismo, 
losmetales pesados, comoel plomoyel 
níquel, aveces presentes enlos pigmen- 
108, son peligrosos incluso en pequeñas 
dosis. 
  pueden fortalecer la reputación y con Para riesgos, se: 

fanzaen las marcas que lo promueven. — elegirmaquillajes hipoalergénicos y or- 
mulados específicamente para niños. 

Maribel Vidal 
Directoraejecutiva Consejo de Autorre- Cristina Mangiamarchi 

gulación y Ética Publicitaria (Conar) Académica Escuela de 
Química y Farmacia UNAB 

Cuidados 

Halloween es un momento esperado 
por niños yjóvenes, quienes, entre dis- 
fraces y maquillaje, se transforman en 

ElMercuriode Valparaíso invita asus lectores 
aescribir sus cartas a estasección. Lostextos 
debentener una extensión máxima de 1,000 
caracterese ir acompañados del nombrecom- 
pleto, cédula deidentidad y número telefóni- 
codelremitente. La sereserva el de- 

  

  personajes coloridos. Sin: aun   
quedivertido, el maquillaje en pielesin- 

recho! r extraer, resumir y titular. 
lasmisivas. Las cartas deben ser dirigidas a 

fantiles conlleva ciertos riesgos impor-  cartasdeloslectoresamercuriovalpoc. 

ENX 
HTOHA 

“acarolina.toha Las acusaciones se — Yo el jueves 17 de octubrel! Quel 

imputan. 

investigan, sean contra quiensean. Y 
sisecomprueban delitos, sesancio- 
an con la firmeza que requiere con- 
ductas tan graves como las quese 

(AEugeFigueroaB En entrevista con 
CNNChiledel21 de octubre pasa- 
do, laministra Tohá afirmó quere- 
ciénhabló con Monsalve el díajue- 
ves17. Hoysabemos que lo llamó el 
díal5, para advertirle deladil 

  

martes 15 de octubre supo por pri- 
mera vezsobre caso Monsalve atra- 
vésde Cerna. Y ahora sabemos lara- 
zón de cómosupo: araíz dela peti- 
ciondela PD1(ese mismo 15 de oct. 
(ETDRementeria Hoy vimos una 
ministra Carolina Tohasólida y 
concreta, antelasacusacionesfala- 
ces ypocoserias dela oposición. No 
lesinteresa la víctima, ni la verdad, 
solo dañar a quienes están haciendo 

  

  

ves17 y ahora esto?   
nistra Tohátiene querenunciar 
'APamyiles La Ministra (ACaroli- 
na,Tohaadvirtió a Monsalve el mar- 
tes15? Leavisóal investigado por 
violación de una diligencia que debía 
ser sorpresiva? Dijoal país que nun- 
ca habló con Monsalve hasta el jue- 

ea PerosiTohálo 

ciade ficallaenel hotel. Laminstra.— '2PéE2en materia de seguridad. 
nostia mentido, (Aximerincon Lo mínimo que se es- 

s pera es queel pr le solicite 

eloseantoniokastEsto:s obstruc- — larenuncia la Ministra, El interven- 
ción ala justicia, pura y dura. La Mi- cionismo de este gobiemno estáso- 

brepasando todos oslímites. En es- 
tecaso no seaplicael criterio Tohá? 
“Agmobastias Osea lo de Toháno 
fuen contacto con Monsalve sino 
una instrucción. Nosería lógico que 
la ministra del interior transparenta- 

raalpaísuna cronología de suscon- 
tactos/instrucciones conel exsubse- 
cretario. 
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