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Diversos eran los análisis y predicciones días previos a las elecciones. De 
las más publicitadas: (1) La diferencia alcanzada en la última elección municipal 
entre el oficialismo y la oposición, muy cercana al estallido social, provocó una 
sobre representación de los partidos de centro izquierda, lo que hacia esperable 
que la derecha recuperase territorios en la presente elección. (2) El cuestiona-
miento a la gestión de gobierno y los problemas de seguridad interna del país 
llevaron a algunos analistas a aventurar un posible triunfo de la derecha. (3) 
Se esperaba que aumentara el porcentaje de nulos y blancos, como un voto de 
castigo transversal, debido a los diversos casos de corrupción y delitos que ha 
involucrado a personeros públicos, ligados a partidos políticos. (4) Se espera-
ba también una redistribución de las fuerzas al interior de ambos espectros 
políticos. Por un lado, se esperaba un repunte del Socialismo Democrático y, 
por otro, la consolidación del Partido Republicano.

En este contexto, sumado al desgaste propio de una alianza gobernante 
(constantemente evaluada), era esperable que la oposición tuviera un mejor 
rendimiento electoral, recuperando lo perdido en la elección anterior; sin em-
bargo, era también esperable que el resultado tendiera a un equilibrio entre 
ambas fuerzas antagónicas, en donde el oficialismo pudiera triunfar, en mu-
chas de las comunas y regiones emblemáticas del país, especialmente aquellas 
que concentran mayor población.

El sin número de especulaciones, predicciones y análisis son parte de 
las estrategias para influir sobre el electorado. En el mundo político las elec-
ciones son vistas casi como una contienda definitiva, cosa de vida o muerte 
y los partidos se juegan todas sus alternativas, algo así como patria o muer-
te, pero la verdad de las cosas al final del día no es ni patria ni muerte. Es más, 
casi todos los análisis al otro día encuentran un punto por el cual se sienten 
ganadores. Como dijo el presidente Boric “las elecciones van y vienen”, lo im-
portante es la democracia, que la gente elija entre opciones y que se aborden 
las necesidades urgentes de la población. Finalmente, eso ocurrió el domingo 
recién pasado. La derecha recuperó terreno y el oficialismo retrocedió electo-
ralmente, pero en el resumen hay un equilibrio en las fuerzas.  

Ante tantos hechos de corrupción y abuso por parte de autoridades y 
personeros de todo el espectro político era esperable un voto de castigo, espe-
cialmente por tratarse de elecciones con voto obligatorio.  Desde el día sábado 
se vio mucha gente concurriendo a los locales de votación (la participación 
llegó al 85%) y al escrutar los votos el porcentaje de nulos y blancos especial-
mente en concejales y cores alcanzó valores significativos. Más de un 10% de 
la población no marcó preferencia por falta de información o simplemente 
como una forma de castigo. Sin duda, un trabajo pendiente en cuanto a for-
talecer la democracia.

A partir de los resultados del 2021 la centro izquierda llegaba probable-
mente sobre representada a la elección, y que la alianza gobernante siempre 
sufre un voto de castigo por su gestión, era esperable que la Derecha políti-
ca tuviera un buen rendimiento electoral y que la centro izquierda saliera a 
sujetar la estantería.  Sin duda los ganadores de esta elección son los partidos 
de derecha tradicional; sin embargo, el balance general hasta ahora es que el 
oficialismo a pesar de derrotas que duelen (aunque esperables), pudo salir rela-
tivamente airoso de este proceso electoral. En términos de votos el oficialismo 
y oposición quedaron prácticamente empatados, siendo interesante observar 
que el rótulo independiente logro alcanzar un 25%.

A nivel de Gobiernos Regionales 11 regiones irán a segunda vuelta y en las 
restantes 4 ganó el oficialismo y 1 la oposición. En el balotaje es muy probable 
que el oficialismo retenga al menos 7 gobierno regionales. Es posible concluir 
a la luz de los resultados que ninguno de los 7 gobernadores involucrados en 
el caso Convenios fueron castigados mayormente en la opción de voto de los 
electores. A nivel de Alcaldías Chile Vamos creció significativamente de 87 a 
122 municipios, mientras que oficialismo retrocede de 150 alcaldías a 111. 
Interesante es observar que 103 municipios serán gobernados por alcaldes y 
alcaldesas independientes, sin militancia política.

A nivel local, excepto algunos reordenamientos, el mapa de poder no se 
modificó sustancialmente al comparar las coaliciones. Las dudas previas no 
estaban en el resultado sino en los porcentajes. Con seguridad ganaba la re-
elección Jorge Flies, pero lo que no se sabía era si lo lograría en primera vuelta, 
reflejo de ello es que ganó con lo justo. Seguramente la alianza junto a Bianchi 
y Radonich marcó la diferencia. Por otro lado, el triunfo de Radonich era espe-
rable; sin embargo, nadie se aventuró predecir la diferencia final tan abultada. 
Gran preocupación para el oficialismo es que tanto en la elección de Gobernador 
y Alcalde, la derecha (en conjunto) nos supera por más de 17 mil votos, a me-
nos de 1 año de la elección parlamentaria y presidencial. 

La educación en Chile ha sido un tema de intensa discu-
sión, tanto a nivel nacional como en toda América Latina, ya 
que es un derecho fundamental que debe garantizar calidad y 
equidad para todos y todas. El sistema educativo chileno se or-
ganiza en cuatro niveles: Educación Preescolar, Básica, Media y 
Superior, siendo los tres primeros obligatorios. En lo que respecta 
a la Educación Superior, el país cuenta con universidades, insti-
tutos profesionales y centros de formación técnica (CFT). Estos 
últimos han ganado relevancia desde su institucionalización 
en 2016, durante el gobierno de la Presidenta Michelle Bachelet, 
con el fin de mejorar la calidad educativa, incrementar la em-
pleabilidad de los egresados y contribuir al desarrollo del sector 
productivo y de servicios.

En los últimos años, la Región de Magallanes ha experi-
mentado un importante crecimiento en la oferta de Formación 
Técnica, ajustándose a las demandas del contexto regional. Los 
jóvenes que optan por estudiar en los CFT se preparan en áreas 
clave para el desarrollo regional, como producción, adminis-
tración, salud, educación, turismo y energías renovables. Estos 
sectores no solo dinamizan la economía local, sino que tam-
bién potencian la creación de capital humano especializado, lo 
que es crucial para enfrentar los desafíos contemporáneos del 
desarrollo regional.

Un ejemplo destacado de esta dinámica es el Centro de 
Formación Técnica Estatal de Magallanes, con su primera sede en 
Porvenir, que ha sabido identificar y responder a las necesidades 
específicas de dicha comuna. En ese contexto, surgió la carrera 
de Técnico de Nivel Superior en Párvulos, mención en Inclusión, 
opción formativa orientada a formar técnicos/as de nivel supe-
rior capacitados para atender a niños y niñas con necesidades 
educativas especiales. Este tipo de formación responde a una cre-
ciente demanda social y educativa: la inclusión.

El enfoque inclusivo es fundamental en una sociedad que as-
pira a la equidad y la justicia social. No basta con que los futuros 
profesionales de la educación cuenten con habilidades pedagógicas 
tradicionales; deben también tener un profundo entendimiento 
de la psicología infantil, el desarrollo y la implementación de adap-
taciones curriculares efectivas. La inclusión educativa no solo es 
un derecho fundamental consagrado en políticas públicas, sino 
también un desafío que demanda la formación de expertos ca-
paces de responder a las diferentes formas de aprendizaje y a 
las características individuales de cada niño o niña. Por lo tanto, 
es indispensable fomentar en los futuros educadores la empa-
tía, la sensibilidad y la capacidad de crear ambientes educativos 
inclusivos y saludables.

El impacto de esta formación no se limita al ámbito escolar, 
sino que se extiende a la comunidad en su conjunto. Contar con 
profesionales capacitados en atención inclusiva significa una me-
jora integral en la atención a niños y niñas, brindando un apoyo 
crucial a las familias, especialmente a aquellas con hijos que 
presentan neurodiversidades. La primera promoción del CFT 
de Magallanes se titulará en 2026, y se espera que estos nuevos 
profesionales se integren de manera significativa a la comunidad, 
mejorando no solo el ámbito educativo, sino también contribu-
yendo al bienestar social y económico del territorio.

La vinculación entre educación y desarrollo regional es cla-
ra: Al formar capital humano especializado y con competencias 
que responden a las demandas del entorno local, se sientan las 
bases para un desarrollo económico sostenible, inclusivo y equi-
tativo. En este sentido, la educación técnica y profesional no solo 
es una herramienta de movilidad social para jóvenes, sino tam-
bién un motor para el crecimiento regional y pilar fundamental 
del desarrollo de Chile.

En los últimos años, el marketing digital ha experimentado 
un cambio de paradigma impulsado por la creciente populari-
dad de TikTok. Lo que comenzó como una plataforma de videos 
cortos, principalmente de baile y comedia, se ha convertido en 
una fuerza influyente que ha transformado la forma en que se 
crean y consumen contenidos en internet. Este fenómeno, co-
nocido como la “tiktokificación”, está reescribiendo las reglas 
del juego, no solo dentro de TikTok, sino también en otras pla-
taformas, como Instagram, Facebook y YouTube.

La esencia de este fenómeno radica en la transición de un 
marketing basado en la cantidad de seguidores y el patroci-
nio, a un enfoque centrado en la capacidad de los creadores 
para generar entretenimiento y valor inmediato. Las marcas y 
los profesionales del marketing se están dando cuenta de que, 
en lugar de buscar influencers con grandes números, lo que 
realmente mueve la aguja es la creación de contenido genuino, 
atractivo y entretenido que capture la atención de la audien-
cia en segundos.

Una de las tendencias más notables que ha surgido a raíz 
de la tiktokificación es el enfoque “TikTok First”. Este concepto 
implica que tanto las agencias de marketing como los creadores 
de contenido están comenzando a desarrollar sus estrategias 
pensando primero en TikTok, adaptándose a las reglas y diná-
micas de esta plataforma, para luego distribuir el contenido en 
otras redes sociales.

Las características principales de este fenómeno incluyen 
la creación de videos con personas cercanas frente a la cáma-
ra, un estilo casual y con subtítulos claros que refuercen el 
mensaje. Este formato ha demostrado ser más efectivo en cap-
tar la atención de las personas, especialmente en un entorno 
donde los usuarios hacen scroll rápidamente en busca de algo 
que les llame la atención. A diferencia de los carruseles y las 
imágenes estáticas que solían dominar Instagram, el conteni-
do generado para TikTok es mucho más dinámico, espontáneo 
y, lo más importante, centrado en la experiencia visual y audi-
tiva inmediata.

Instagram, la red social preferida históricamente por las 
marcas, no ha sido inmune a este cambio. Si bien sigue siendo 
una plataforma importante en el marketing digital, ha tenido 
que adaptarse a las nuevas demandas de los usuarios y a la in-
fluencia de TikTok. Prueba de esto es el auge de los Reels, que 
replican el formato de videos cortos de TikTok, y el aumento 
del contenido en video en general en Instagram.

YouTube también ha sentido este impacto, y como respuesta, 
ha lanzado YouTube Shorts, una función que permite la crea-
ción y visualización de videos cortos similares a los de TikTok. 
Esto refleja claramente la influencia de TikTok en el ecosiste-
ma digital, demostrando que el contenido rápido, entretenido 
y fácilmente consumible está aquí para quedarse.

Para las marcas que buscan mantenerse relevantes en este 
entorno de rápida evolución, la lección clave de la tiktokificación 
es clara: la autenticidad y la creatividad son más importantes 
que nunca. En lugar de centrarse exclusivamente en la canti-
dad de seguidores o en los patrocinios con grandes influencers, 
las marcas deben priorizar la creación de contenido que sea 
entretenido, auténtico y que conecte emocionalmente con su 
audiencia.

La tiktokificación del marketing digital es un claro indicio 
de que el entretenimiento y la autenticidad son los nuevos mo-
tores de las estrategias digitales. Las marcas que aprendan a 
adaptarse y a aprovechar este fenómeno tendrán una ventaja 
competitiva en un mundo cada vez más saturado de conteni-
do. TikTok ha demostrado que la creatividad no conoce límites, 
y aquellos que se atrevan a romper con las convenciones tradi-
cionales del marketing estarán bien posicionados para triunfar 
en esta nueva era digital.
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