/D

Fecha: 30/10/2024 Audiencia: 271.020 Seccion: ECONOMIA

Vpe: $7.553.387 Tirada: 76.017 Frecuencia: DIARIO

Vpe pag: $9.570.938 Difusion: 76.017

Vpe portada: $9.570.938 Ocupacion: 78,92% Pag

: 13

Como una victoria de Trump
amenazaria el éxito de Tesla en China

El abrazo de Elon Musk a] expresidente complica las cosas en un mercado vital para el fabricante
estadounidense de vehiculos eléctricos. China es el mayor mercado de Tesla fuera de Estados Unidos y
alberga su fibrica mds productiva, capaz de fabricar alrededor de un millén de vehiculos al afio.

Tim Higgins /
THE WALL STREET JOURNAL

esla ha tenido una relacion especial
con China que le ha permitido ha-
cer cosas en el pais que han sido la
envidiade otros fabricantes de au-
tomoviles estadounidenses.

Esa conexion se pondrd a prueba si Donald
Trump es elegido para un segundo mandato en
la Casa Blanca y estalla una guerra comercial
mayor.

Elabrazo del presidente ejecutivo Elon Musk
alrepublicano podria poner poca luzde diaen-
tre €l y una segunda administracion Trump a
ojos de Beijing, segtin los expertos chinos.

No es dificil ver por qué los funcionarios chi-
nos podrian concluir que los dos hombres es-
tan unidos, especialmente porque Musk no s6lo
estd gastando dinero paraayudar a que Trump
sea reelegido, sino que estd haciendo campa
fapor €len toda Pensilvania. A su vez, Trump,
que ha empezado a mencionar a Musk por su
nombre durante los actos de campana, ha di
cho que le nombraria miembro de una comi
sion de eficiencia cuyo objetivo es reducir el go-
bierno.

“El gobierno chino, creo, estd viendo esa es-
trecha relacién como algo buenoyy... Elon po-
dria ser visto como una extension de la admi-
nistracion Trump y; en tltima instancia, algo
que puede ayudar al gobierno chinoa suavizar
la posturade Estados Unidos sobre los vehicu
los eléctricos y la tecnologia”, me dijo Tu Le,
fundador de la consultora Sino Auto Insights,
enun correo electrénico.

La importancia del negocio de Tesla en Chi-
na quedo patente la semana pasada, cuando el
fabricante de coches eléctricos present6 sus re-
sultados del tercer trimestre, en los que losin-
gresos procedentes de ese pais aumentaron un
13% respecto al afio anterior. Chinaes el mayor
mercado de Tesla fuerade Estados Unidos y al-
berga su fibrica mads productiva, capaz de fa-
bricar alrededor de un millén de vehiculos al
ano.

“China sigue superando a Estados Unidos y
Europa”, declaré el jueves a los analistas Vaibhav
Taneja, director financiero, sobre el sector de los
vehiculos eléctricos (VE). Y si hay algo que
aprender de ello, es unasenal de lo que esta por
venir en otras regiones: a medida que crece la
aceptaciondel VE por parte de los clientes, cre-
emos que es la estrategia adecuada para fabri-
car vehiculos asequibles y mads atractivos™.

La fibrica de la compania en el drea de

Shanghdi, que comenzé a producir en 2019,
cambio la trayectoria de Tesla, impulsando
una gran expansion que ha ayudadoa conver
tirla en el fabricante de automaéviles mas va
liosodel mundo. La construccion de esa fibri-
ca gigante requirié un acceso sin precedentes
por parte de los lideres del gobierno, que es
taban ansiosos por dar la bienvenida al prin-
cipal fabricante de vehiculos eléctricos del
mundo, yaque Chinaimpulsoé el desarrollo de
su propia industria de vehiculos eléctricos au-
toctonos.

Tesla se convirtio en el primer fabricante ex-
tranjero autorizado a controlar totalmente su
propia fibricaenel pais, mientras que empre
sas como Volkswagen y General Motors tuvie-
TON que crear empresas conjuntas con socios
locales a cambio de acceder a un mercado en
rdpido crecimiento.

Desde entonces, los incipientes rivales loca-
lesse han convertido en feroces competidores,
amenazando la posicion de Tesla.

Mientras tanto, Musk, caminando aparente-
mente por la cuerda floja, se ha mostrado de-
ferente con China. Un ejemplo de este compor-
tamiento es su visita al pafs el afo pasado,
cuando las tensiones eran mayores, y su decla-
racion a los funcionarios de Pekin de que se
oponia a la desvinculacion de las dos mayores
economias del mundo.

“Es muy interesante visitar China en general
y ver las percepciones porque... tanto como, di-
gamos, la gente en Estados Unidos puede des-
confiar de China, delmismo modo la genteen
China en el gobierno desconfia de Estados Uni-
dos”, declard tras el viaje. “Lo que tiende a mi-
tigar esa desconfianza... son realmente las con-

versaciones, especialmente las conversacio-
nes en persona”, agrego.

Larelacion de Trump con China es menos di-
plomatica.

Suadministracion tratd de reforzar la produc-
cién de las fébricas estadounidenses encare
ciendo las importaciones chinas conaranceles,
lo que provocd un fuerte descenso de las im-
portaciones. Sivuelve ala Casa Blanca, Trump
hadicho que aumentaria los arancelessobre las
importaciones chinas hasta el 60% o mas, loque
podriallegaren un momento inoportuno para
la tambaleante economia china.

En medio de la escalada retérica, los lideres
chinos en Beijing estin “tratando de averiguar
si hay un posible contrapeso, conlos principa-
les lideres chinos hablando sobre el papel de
Elon Musk en una administracion Trump”,
escribid recientemente en su boletin lan Brem-
mer, fundadorde la consultora Eurasia Group,
consede en Nueva York.

No pas6desapercibido en Pekin, sefalé Brem-
mer, que después que Musk se reuniera con el
primer ministro chino Li Qiang en abril, Trump
mencionara en la Convencion Nacional Repu-
blicana laidea de permitir alos fabricantes chi-
nos de vehiculos eléctricos construir vehicu-
los en Estados Unidos. El expresidente también
ha dado marcha atrds en su apoyo a la prohi-
bicion de TikTok.

“Ladecision de Elon de alinearse con Trump
esencialmente ha atado su futuroen China a si
puede o no cumplir politicamente”, concluyo
Bremmer.

Michael Dunne, un veterano consultor de la
industria automovilistica china, dijo que ve al-
gunas ventajas potenciales para Musk en un es-

cenario en el que su estrecha alineacion per
mita acuerdos que beneficien alas tres partes.

“Los chinos vena Trump como unhombreal
que le encanta hacer tratos”, explicé Dunne, di-
rector ejecutivo de Dunne Insights. "Creo que
eso jugarfa bien” para Musk, sostuvo.

Dunne anadio: “A China y a Tesla les sigue
yendo bien exportando desde China y ven
diendo en el mercado chino, y quizd se pueda
llegara un acuerdo en el que un fabricante chi-
no invierta en Kansas y construya una planta
completamente nueva, emplee a gente, traiga
dinero”.

Las operaciones de Tesla ya se han visto afec-
tadas porla perspectiva de las barreras comer-
ciales de una nueva administracion Trump.

En julio, Musk aseguré que los planes para
una nueva plantade ensamblaje en México es-
taban en pausa. “Tenemos que ver como que-
dan las cosas después de las elecciones”, indi-
¢6 Musk. “Trump ha dicho que pondrd fuer
tes aranceles a los vehiculos producidos en
México, asi que no tiene sentido invertir mu-
cho en México si ese va a ser el caso”, recono-
cio.

En las dltimas semanas, Trump planteo otra
idea que podria beneficiara Musk enlo que res-
pecta a la competencia china. En un mitin
previo a la presentacion por parte de Tesla de
su robotaxi, el republicano sugirio que impe-
dirfa que los coches sin conductor fabricados
en China circularan por las carreteras esta-
dounidenses.

“Continuaré con mis esfuerzos de primer
mandato para proteger a Estados Unidos de la
amenaza de losautomaviles chinos”, dijoenun
acto en Detroit.

Por su parte, Musk criticé en mayo los aran-
celes estadounidenses a los vehiculos eléctri-

cos chinos introducidos ese mes por el gobier-
no de Biden. “En general, estoy a favor de que
no haya aranceles”, coment6 Musk a los par-
ticipantes en un acto en Parfs.

Aunasi, en lacampana electoral en Pensilva-
nia este mes, Musk ha promocionado su apo-
yoa Trump con unlenguaje que podriano gus-
tar alos lideres en China.

“Esta es realmente una eleccion pivotal,
supergran cosa”, transmitié Musk a una
multitud. “Es realmente la diferencia entre
libertad y oportunidad u opresion y... comu-
nismo”, cerrd. WSJ

Traducido del idioma
original por PULSO.




