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La IA impulsa el 
futuro empresarial 

  

La Inteligencia Artificial (TA) ya 
no es una tecnología del futuro, 
Según un informe reciente de 
McKinsey, el 70% de las empre- 
sas a nivel global ha adoptado 
alguna forma de LA en sus pro- 
cesos. Sin embargo, este creci- 
miento exponencial trae consi- 
go no solo oportunidades, sino 
también grandes desafíos. He- 
mos sido testigos de cómo esta 
tecnología está transformando 
industrias, desde la automatiza- 
ción de tareas operativas hasta la 
personalización de la experien- 
cia del cliente. Pero junto a e: 
tos avances, surge un problema 
importante: la escasez de talento 
especializado en la materia. 
La adopción de IA en Latino- 
américa ha sido especialmente 
significativa. En Chile, más del 
30% de las empresas ya la han 
incorporado en sus operaciones 
diarias, mientras que, en Brasil 
y México, las 
cifras alcanzan 
el 40% y 35%, 
respectivamen- 
te. Este creci- 
miento — refleja 
el deseo de las 
compañías por 
ser más com- 
petitivas, — 0p- 
timizando — sus 
cadenas de su- 
ministro, — ser- 
vicios al cliente y estrategias de 
marketing. Sin embargo, un as- 
pecto que se ha vuelto cada vez 
más evidente es que, a medida 
que más compañías buscan inte- 
grar TA, se enfrentan a una esca- 
sez crítica de profesionales capa- 
citados. 
Un estudio de Korn Ferry predice 
que para 2025 podríamos enfren- 
tar una escasez de más de 85 m 
Mones de trabajadores calificados 
en IA a nivel global. En nuestra 
región, la falta de especialistas 
en machine learning, ingenieros 
de datos y expertos en IA aplica- 
da al marketing es un problema 
que puede ralentizar el ritmo de 
adopción y afectar directamen- 
te el retorno de inversión (ROT) 
esperado. Si bien se espera que 

      

   

    

La capacitación y 

formación de especialistas 

en lA serán claves para 

que las empresas puedan 

mantenerse competitivas. 
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las inversiones globales en IA 
alcancen los $500 mil millones 
para finales de 2024, la falta de 
talento pone en jaque a muchas 
empresas que están ansiosas por 
aprovechar al máximo esta tec- 
nología. 
En sectores como el financiero 
y el retail, la IA ha demostra 
do ser una ventaja competitiva. 

Además, hemos 
visto que las 
empresas — que 
adoptan IA no 
solo mejoran 
su eficiencia 
operativa, sino 
que también lo- 
gran incremen- 
tos notables en 
sus ingresos. De 
acuerdo con un 
estudio de PwC, 

la implementación de IA puede 
aumentar la eficiencia operati- 
va en un 30% durante el primer 
año, mientras que las empresas 
que la integran en sus estrategias 
de marketing y ventas han repor- 
tado aumentos de hasta un 25% 
en sus conversiones. 
La IA es una oportunidad ini- 
gualable para mejorar procesos 
y maximizar resultados, pero su 
implementación efectiva depen- 
de en gran medida de contar con 
el capital humano adecuado. La. 
capacitación y formación de e 
pecialistas en 1A serán claves 
para que las empresas puedan 
mantenerse competitivas y se- 
guir innovando en un mercado 
cada vez más impulsado por la 
Inteligencia Artificial. 

      

  

De fiesta de la primavera a “dulce 
o travesura”: Halloween en Chile 
Imagine un Chile donde octubre se 
pintaba con los colores vibrantes de 
la primavera, con desfiles y carros 
alegóricos celebrando la vida. Difícil 
de imaginar ahora ¿verdad? Hoy, el 
mes está dominado por el naranja de 
las calabazas, el negro de las brujas 
y la algarabía de niños disfrazados 
pidiendo dulces. ¿Cómo una festi- 
vidad con raíces celtas, adoptada y 
transformada por Estados Unidos, 
logró desplazar las tradiciones loca- 
les y conquistar el corazón de nuestro 
país? La historia de Halloween es un 
caso fascinante de transculturación y 
apropiación de festividades globales. 
El origen de esta festividad en Chile 
se remonta finales de los 70, en un es- 
cenario casi clandestino, una celebra- 
ción organizada 
por la embajada 
estadounidense 

  

en un hotel de 
Santiago. — Un 

La “noche de brujas” en 

Chile es un ejemplo de 
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nas familias, inspiradas por la cultura 
estadounidense, se animaron a cele- 
brar Halloween. Este atrevimiento 
no pasó desapercibido para la Iglesia 
Católica, que observaba un resabio 
pagano, una amenaza a las tradicio- 

nes chilenas. La 

  

resistencia — fue 
palpable, — pero 
el “dulce o tra- 
vesura” ya había 
comenzado a se- vento discreto, — pá mm evento discreto,  c$mo las tradiciones coma 

lejos de la ma- 

sis seua globalesseadapian, Las da que plantó la 
primera semi HANSÍOrMAN y, A VECES, 2000, la celebra- 
lla de esta tra- . ción explotó. La 
dición en suelo “ONQUIStan, globalización, la 

  

nacional. Mien- 
tras el país con- 
memoraba el Día de Todos los Santos 
con recogimiento religioso, la “noche 
de brujas” comenzaba a asomar tími- 
damente. 
La conquista, sin embargo, no fue 
inmediata. A finales del siglo XX, 
la creciente influencia de la cultu- 
ra pop norteamericana, a través del 
cine y la televisión, fue abonando el 
terreno. Compatriotas que viajaban 
al extranjero regresaban con relatos 
fascinantes y adornos de Halloween, 
despertando la curiosidad y el inte- 
rés. El “boca a boca” hacía su trabajo, 
pintando una imagen atractiva y no- 
vedosa de esta fiesta. 
Poco a poco, colegios ingleses y algu- 

fascinación — por 
Estados Unidos y 

la irresistible combinación de di 
ces y dulces, hicieron el resto. Fiestas 
para niños y adultos se multiplicaron, 
transformando Halloween en el fenó- 
meno masivo que conocemos hoy. 
De una discreta celebración en un 

  

hotel a una fiesta nacional, la “no- 
che de brujas” en Chile es un ejemplo 
de cómo las tradiciones globales se 
adaptan, transforman y, a veces, con- 
quistan. Una historia cultural que, a 
pesar de la resistencia inicial, termi- 
nó cautivando a todo un país. La Fies- 
ta de la Primavera cedió su lugar a las 
calabazas iluminadas, en un cambio 
que refleja la influencia del mundo 
globalizado en nuestra identidad. 

  

  
[ Los conceptos vertidos en esta página corresponden a autores, siendo ellos de su exclusiva responsabilidad.   

    

  

  

   
   

    

  

   

A nev.diariolaprensa.cl Eidiariolaprensa Bdilariolaprensa.cl 

FARMACIA DE TURNO - CURICÓ TELÉFONOS DE EMERGENCIA 
CURICÓ TALCA AmER (PARA TODAS LAS COMUNAS DE LA REGIÓN DEL MAULE) 

Minima 12 Grados Minima. 12 Grados Rodríguez N* 916 SERVICIO DE URGENCIA DE AMBULANCIAS. e + BOMBEROS. 
co cn CARABINEROS 

UNIDAD DE FOMENTO is cases | COIE (ecrianescso >) | | poucia e mVesricacioNEs. 
Minima : 11 Gcados Mirima :— 10Grdos 28 Octubre $97967,75 FONODROGA: o 29 Ocure 5790888 FONOFAMIA 

Sr so 00 Octubre $9787OZO FONO VIOLENCIA CONTRA LA MUJER .      

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

29/10/2024
    $313.886
  $1.034.400
  $1.034.400

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      12.600
       4.200
       4.200
      30,34%

Sección:
Frecuencia:

OPINION
0

Pág: 8


