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ACTUALIDAD

Programa internacional Balloon certifica a 65
emprendedores de comunidades de San Pedro

PRIMERA EDICION. Iniciativa de Escondida se enfoco, principalmente, en comuneros del borde sur del Salar de Afacama, entre
ellos Toconao, Socaire, Camary Peine. Ocho mejores ideas de negocio fueron premiadas con recursos, mentorias y pasantias.

Cristidn Venegas M.

cvenegas@mercuriocalama.cl

nsu primera edicion en
E laregion de Antofagasta,
el programa Balloon In-
ternacional Lickan Antai de Es-
condida certifico, por la Escue-
lade Ingenieria de la Universi-
dad Catolica, a través del “Se-
minario agentes de cambio pa-
ra la vinculacion social”; a 65
emprendedores de las comuni-
dades indigenas de San Pedro
de Atacama, Toconao, Socaire,
Camar y Peine.

Durante la experiencia los
participantes cumplieron un
procesode formacion de cinco
semanas, a través de una meto-
dologia inmersiva a cargo de
ocho mentores de Chile, Vene-
zuela y México, expertosenin-
novacion social. Proceso que
considerd mentorias y acom-
pafamiento técnico paraforta-
lecer los emprendimientos y
contribuir asu desarrollo y sos-
tenibilidad en el tiempo.

PREMIACION

Ayer, las ideas de negocio con
mayor impacto y potencial de
los participantes, quienes reci-
bieron formacién en dreas co-
mo modelo de negocio, econo-
mia circular y modelo Canvas;
fueron reconocidas con activos
o herramientas para mejorar la
capacidad operativade sus ne-
gocios, ademds de mentorias
especializadas, pasantias, y la

LAEXPERIENCIAEN SAN PEDRd DEJA UN BALANCE POSI

elaboracion de un diagnéstico
y plan de desarrollo para los
emprendimientos.

El primer lugar fue para el
emprendimiento “Glamping
Talatur”, de Claudio Chayle, de
Peine, quien obtuvo un aporte
economico de$2millones 500
mil; elsegundolugar recayen
“Sabores Unicos” y un finan-
ciamiento por $2 millones, de
Deysi Plaza, de Socaire. Mien-
tras que el tercer lugar fue pa-
ra “La Maleza Gourmet”, de
Francisca Mackenna, de Toco-
nao, el cual se quedo con un

fondo de $1 millén 500 mil; yel
cuarto lugar fue para Alfredo
Colgue y su proyecto Humus
ACS, de Camar, con $1 millon.

En tanto, las menciones
honrosas fueron para “Luvi”;
de Camar, “Lickan Antai, arte-
sania local”, de Camar; “Esta-
cién Keamur”, de Toconao; y
“Experiencias Lickantatai”, de
San Pedro de Atacama, los cua-
les recibieron un aporte de
%500 mil cada uno.

El vicepresidente de Rela-
cionamiento Indigena de BHP
Minerals Americas, Cristhian

ITIVO QUE PERMITE LA POSIBILIDAD DE EXTENDERLA.

CEDIDA

De la Piedra, destaco que “tras
participar del programa, ahora
todos ellos tienen las herra-
mientas y conocimientos para
potenciar sus negocios, lo que
nos motiva a seguir fortalecien-
do el emprendimiento de las
comunidades”.

ACCIONES DE IMPACTO

Sobre el resultado de la expe-
riencia con los emprendedores
en San Pedro de Atacama, el
presidente ejecutivo de Ballo-
on Latam, Sebastian Salinas,
indico que “estamos muy con-

Claudio

Chayle

4 Emprendedor
i dePeine

“Se vendia mucho el Salar de Uyuni

y me dijeron que habia un hotel de

sal, después se hizo en Argentina, y

dije qué bonito, por qué no hacerlo

acd, de ahi nace miinspiracion (...)

Queremos demostrar gue el turis-

mo se puede hacer con responsa-
bilidad, con unidn, con trabajado-

. Alicia
| Hidalgo

. Balloon

“Un proceso que nos llena de orgu-
llo a todas las personas que traba-
jamos, Escondida, la municipali-
dad, los actores locales, el director
del Indap, Explora, tratamos de
ampliar y trabajar con la comuni-
dad completa, de acompaiiar a los
emprendedores en sus suefios y lo

res locales y salir ad, "

que quieren lograr en el territorio”.

Cristhian
DelaPiedra
BHP

“Esta primera version superd to-
das las expectativas. Entre los mds
de 60 emprendimientos locales e
indigenas que apayamaos, hay ini-
ciativas de primer nivel que rele-
van la cultura ancestral Lickan An-
tai en servicios asociadosa la arte-
sania, agricultura, gastronomia,
turismo astrondmico, entre otros”.

¥ Deysi
Plaza
Emprendedora
deSocaire

“El siguiente paso es comprar mi
carrito, ese es misuefio (...) mi em-
prendimiento es posicionar a mi lo-
calidad como un punto gastrong-
mico. Hay en dia los productos que
nuestros agricultares producen no
estan siendo realzados, tenemos la
papa morada de sabor tnicoy el
cume, fruto del cojin de la suegra™.

tentos de expandir nuestro en-
foque al norte, entendiendo el
Ambito cultural y adaptando
nuestra metodologia para te-
ner un mayor impacto. Desde
este afo, hemos trabajado en
laregion de Antofagasta, dela
mano con Escondida | BHP en
elborde sur del Salar de Ataca-
ma. Como empresade innova-

cion social, promovemos que
las relaciones sociales cambien
ylo que sucedié hoy enla cere-
moniade cierre del Balloon In-
ternacional Lickan Antai desde
San Pedro de Atacama es un
ejemplo de como se pueden
hacer acciones de impacto a
través de la relacion virtuosa
deactoresenlos territorios” .3




