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como el “mercado

ideal”

DAr'd

I La firma de viajes a bajo costo en
autobds espera lanzar su operacion
en el pais norteamericano durante el
primer semestre de 2025.

POR DEBORAH DONOSO

México serd el tercer mer-
cado latinoamericano en
el que aterrizard la gigante
alemana Flixbus, una firma
que ofrece viajes a bajo costo
en autobus.

Al respecto, el fundador y
CEO, André Schwammlein,
explico a DFSUD que el paises
atractivo por “su rica cultura
deviajes en autobus”, lo que
lo hace “el mercado ideal”
para su crecimiento.

“Meéxico es el tercer ma-
yor mercado de buses del
mundo, con un potencial
anual estimado entre 6.000y
8.000 millones de euros (unos
USS 6.500y 8.600 millones)”,
detallé el empresario.

Y anadi6 que la tradicién
local “se alinea con la ex-
periencia de Flix, que ofrece

opciones de viaje asequibles,
tecnolbgicos y sostenibles”.

“Vemos a México como un
mercado ideal para el creci-
miento y nuestro objetivo es
replicar el éxito que hemos
tenido en otros mercados de

MUEVE LA
INDUSTRIA DE LOS
AUTOBUSES EN MEXICO.

América Latina, como Brasil
y Chile”, anadio.

Actualmente, FlixBus tiene
un equipo en terreno en la
nacién norteamericana, que
estd trabajando en el lanza-
miento de los servicios “para
el primer semestre de 2025”.

La firma estd optimis-
ta con esos planes, porque
dice conocer bien el merca-
do, considerando que desde
marzo de 2023 opera juntoa
Greyhound.

Y, si bien Schwammlein
evitd dar mds detalles de la
hoja de ruta, considero que
“la combinacion de plata—
formas digitales de reserva,
soluciones de viaje sosteni-
bles y precios competitivos
de Flix la posicionan bien
para sumarse al mercado
tradicional”.

Agrego que “las nuevas
lineas llevaran la marca Flix
(no Greyhound) y serén ope-
radas por nuestros socios
mexicanos, centrados en una
red doméstica”.

Consultado sobre cuanto

estan invirtiendo para llegar
a México, el ejecutivo dijo
que seran “sustanciales” y
que esos fondos se utilizaran
“para construir una red de
autobuses competitivaen la
regién” que permita, ademas,
crear un “importante” ni-
mero de puestos de trabajo.

La region

Sobre la posibilidad de abrir
operacién en otro pais de la
region, Schwammlein sefialo:
“Como siempre, estamos
evaluando y considerando
constantemente cOmo con-
tinuar nuestra estrategia de
crecimiento rentable glo-
bal”; sin embargo -dijo- “en
este momento, no podemos
confirmar un nuevo lanza-
miento”.

Hace un afio la firma em-
pezd a ofrecer sus servicios en
Chile, su segunda operacién
en Latinoamérica.

“Flix ha tenido un éxito
inmediato y una répida ex-
pansién tanto en Chile como
en Brasil, siendo el primero
el que mas éxito ha tenido
hasta ahora”, subrayd.

Consultado respecto de las
proyecciones para cerrar el
ano y hacia 2025, Schwam-
mlein comento que “con el
inicio de la temporada alta
en Latinoamérica, esperamos
seguir expandiéndonos e ini-
ciar nuevas rutasy destinos”.

“Para 2025, nuestro plan es
seguir aumentando nuestra
cobertura y también au-
mentar gradualmente la
frecuencia”, agrego.

Sobre una eventual Ofer-
ta Piblica de Venta, como
se rumor6 en el mercado,
Schwimmlein sefialé que
“no es una situaciéon que
comentemos”.



