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CONTINUAN CONQUISTANDO PALADARES

Exitosa participacion de pisqueras regionales
en Chile Week Brasil y Prowine de Sao Paulo

EQUIPO EL DiA La Serena

Una intensa agenda de actividades
tuvieron las pisqueras regionales
que participaron en el Chile Week
Brasil 2024, que convocé a diver-
sas empresas y gremios de ambos
paises, de los sectores de alimentos,
inversién y turismo.

El evento, organizado por ProChile,
conté con la presencia del Ministro de
Agricultura, Esteban Valenzuela; el
director general de ProChile, Ignacio
Fernéndez; la directora ejecutiva
de la Fundacion Imagen de Chile,
Rossana Dresdner; el embajador de
Chile en Brasil, Sebastidn Depolo
y representantes de los gremios
empresariales més importantes del
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En la oportunidad, los empresarios
pisqueros pudieron ser parte de una
rueda de negocios, a la que asistie-
ron més de 70 compradores de Sao
Pauloy otros estados. No obstante, la
actividad que generd mayor atencién
fue la realizacién de una masterclass
del pisco, que estuvo a cargo del
bartender chileno, radicado en Brasil,
Victor Venegas, quien amenizd la
velada con |a preparacion de cocteles
y degustaciones.

Asimismo, las empresas tuvieron
la oportunidad de presentar sus
productos y contar sobre la histo-
ria y tradicién de nuestro destilado
con Denominacién de Origen a un
publico integrado por prensa espe-
cializada, influencers, bartenders e
importadores.

PROWINE SAO PAULO

Tras la jornada en el Chile Week,
las actividades de promocidn en el
mercado brasilefio continuaron con
la presencia del pisco regional en la
Prowine de Sao Paulo, una de las
ferias mas importantes del mundo
para la industria de los destilados.

En la inauguracién del stand, los
empresarios locales estuvieron acom-
pafiados de las autoridades nacio-
nales y durante 3 dias exhibieron
sus productos a un publico que se
estima en més de 15 mil personas.

La directora regional de ProChile
Coquimbo, Paola Vésquez, destacé
gue acciones de promocién como
las que se desarrollaron en Brasil
permiten no solo dar conocer los
productos locales en ese mercado,
sino que ademas generar un acer-
camiento directo con potenciales

El pablico brasileno pudo disfrutar de los mejores piscos de la Regién de Coguimbo.

Ambas actividades, en las que empresas pudieron
tomar contacto con importadores, influencers y prensa
especializada, generan altas expectativas de negocios

en este atractivo mercado.

compradores. “El afio pasado tras la
participacién de nuestra delegacion
en este evento una de las empresas
pudo justamente generar un acerca-
miento y concretar envios posteriores
a ese pafs. En esta oportunidad,
querfamos seguir afianzando esos
lazos y por supuesto que puedan
a hacerse extensivos al resto de la
oferta de la industria”, puntualizé.

Uno de los integrantes de esta dele-
gacion fue Claudio Escobar, gerente
de la Asociacién de Productores de
Pisco, Pisco Chile, quien valoré la
instancia. “Nos parece que fue una
tremenda herramienta de promocion.
Pudimos participar ademés en rondas
de negocios, que son una muy bue-
na herramienta para poder generar
oportunidades de negocios concretos
para nuestros productores de pisco
y avanzar en las exportaciones en
este que es un tremendo mercado,
muy interesante para la categoria
debido a su tamafio, la cercania
geogréfica y la menor barrera idio-
matica. Ademés, el incremento en
el flujo de visitantes de este pais a

Chile ha permitido que la categoria
se conozca mucho més, lo que nos
facilita atin més la llegada”.

Cabe destacar que esta actividad
forma parte de las acciones que se
desarrollan en el marco del “Programa
de competitividad y promocién co-
mercial de la categorfa pisco, Regién
de Coquimbo”, que es ejecutado por
ProChile Coquimbo y cuenta con el
financiamiento del gobierno regio-
nal, a través del Fondo Nacional de
Desarrollo Regional (FNDR).

Al respecto, el gobernador regional,
Darwin Ibacache, manifesté que “es
importante que la regién pueda estar
representada en estas instancias de
promocién tan relevantes, sobre todo
en un mercado que vemos también
con mucho interés desde el punto
de vista del intercambio turfstico.
Esperamos que en este caso el pisco
se convierta en nuestro embajador y,
por qué no, que se pueda ir abriendo
paso también a otros productos
locales”.

Por su parte Pedro Valencia, pre-
sidente de la comisién de Fomento
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Acciones de
promocion como las
que se desarrollaron
en Brasil permiten
no solo dar a conocer
los productos locales
en ese mercado, sino
que ademas generar
un acercamiento
directo con potenciales
compradores”

PAOLA VASQUEZ

DIRECTORA REGIONAL DE PROCHILE
CoQuIMBO

Productivo, Ciencia, Tecnologia e
Innovaciéon del Consejo Regional,
sostuvo que “con la participacion
en este tipo de eventos internacio-
nales no solo se muestra el pisco,
sino que la imagen de toda la regién
y por eso es que desde el Consejo
Regional seguimos apoyando este
tipo de iniciativas”, precisé.



