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ESTRATEGIA DE DESARROLLO SOSTENIBLE
“L’Oréal for the Future”:
un compromiso duradero
con la sostenibilidad

Entre las principales metas trazadas a 2030 por la compania estan impulsar acciones concretas

para potenciar la lucha contra el cambio climatico, gestién sostenible del agua, respetar la
biodiversidad, conservar los recursos naturales y mejorar el impacto social.

Otra meta de la
estrategia "L Oréal
for the Future” es
que el proximo afio
el 100% de sus
envases de plastico
sean rellenables,
reutilizables,
reciclables o
transformables en
compost.

Para L'Oréal Groupe, la sostenibili-
dad no es algo nuevo. Se trata de un
viaje que iniciaron hace més de una
década, que los ha llevado a transfor-
marse e innovar constantemente pa-
ra reducir suimpacto en toda la cade-
na de valor. Pensando en las necesi-
dades del planetay la urgencia de los
desafios medioambientales y socia-
les a los que se enfrenta la humani-
dad, es que la compariia dio a cono-
cer en 2020 su segunda estrategia
de desarrollo sostenible “L'Oréal for
the Future”, donde amplia sus com-
promisos abarcando tres objetivos:
transformar su operacion para respe-
tar los limites planetarios, potenciar
su ecosistema empresarial y contri-
buira resolver los retos urgentes a ni-
vel global.

Marcela Siri, directora de Asuntos
Corporativos, Engagement y Soste-
nibilidad de L'Oréal Groupe Chile, ex-
plica que esta determinacion por par-
te de la compania estd basada en que
“como lideres en la industria cosmé-
tica y considerando nuestro alcance
global, vimos que ya no era suficiente
cumplir o hacerlo mejor. Debiamos
actuar con sentido de urgencia”. Y
asegura que en estos cuatro anos
desde su implementacién, esta pro-
mesa se ha visto reflejada en los re-
sultados obtenidos por la compaiia.

TRANSFORMACION
HACIA UN MODELO
OPERATIVO SOSTENIBLE

L'Oréal Groupe establecié como
meta para 2025 que el 100% del su-
ministro eléctrico en sus plantas e

instalaciones provenga de

fuentes renovables.
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) su reporte a

cierre de

2023, lacom-

pafia ya al-

canzaba el

91% de sus
operaciones.
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atras: "Nuestro

centro de distri-
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Leed, ademés uti-

liza energfa reno-

vable, es decir el

100% proviene de

fuentes verdes. A

ello se suma que du-

rante el ltimo semes-

tre disminuimos un

35% las emisiones de

CO2 gracias ala ampliacion de

la flota sustentable en nuestra ope-

racién logistica, algo que como filial

nos llena de orgullo”.

En el caso de la proteccion a la bio-
diversidad, el objetivo de L'Oréal
Groupe trazado a 2030 es que el
100% de los ingredientes de origen
biolégico de las formulas y los mate-
riales de envasado sean trazables y
procedan de fuentes sostenibles,
4mbito donde la empresa ha logrado
un 93% y ninguno de ellos vinculado
a la deforestacion.

Otra drea que abarca la estrategia
"L'Oréal for the Future” estd relacio-
nada con la reutilizacion o reciclaje de
aguas en sus procesos industriales.
Sibienyahanlogrado14% anivelglo-
bal, esperan incrementar répidamen-
te este nimero para llegar al 100%
en 2030.

Respecto a los ingredientes que la
compaia utiliza en las férmulas de
sus productos, actualmente el 65%
son de base bioldgica, derivados de
minerales abundantes o de procesos
circulares. En seis anos mas, la meta
de la compania es que el 95% de sus
componentes lo sean. En esta mis-
ma linea, y como una forma de po-
tenciar el reciclaje y disminuir el uso

Uno de los objetivos de la estrategia es lograr para 2025 que el 100% del suministro
eléctrico en sus plantas e instalaciones sean de fuentes renovables.

de plasti-
cos, es
que L'Oréal
Groupe se
comprometio
aqueen2025el
100% de sus enva-

ses de plastico sean Conla
rellenables, reutilizables, estrategia
reciclables o transformables “L'Oréal for the

en compost. Esta iniciativa tam-
bién esté presente en Chile: 37 pro-
ductos de la division de lujo cuentan
con la opcion de recargar su conteni-
do. “Esta alternativa permite un aho-
rro sustancial de recursos: 43% de vi-
drio, 67% de metales, 21% de plasti-
coy 16% de papel. Actualmente
nuestros esfuerzos en refill alcanzan
el 10% de la oferta de productos de  §
lujo y para 2025 tenemos la ambicio-
sameta de llegaral 30%", agrega Si-
.

En relacion a los residuos genera-
dos en plantas industriales, a cierre
de 2023 el 61% de ellos fueron reci-
clados o reutilizados y tienen la meta
de llegar al 100% a 2030.

Future”, la compafiia se
comprometid con el cuidado
del planeta.

L"Oréal Groupe esta enfocado actualmente en
tres objetivos sostenibles.



