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ACTUALIDAD

Radiografia: ¢por qué el turista
prefiere venir a Valparaiso?

Entendidos ahondan sobre el perfil del visitante: de donde llegan, qué les interesa y cuales son los atractivos
dela Ciudad Puerto. Mas alla del estado de la comuna o seguridad, la lupa se centra en quiénes son este 2024.

Guillermo Avila Nieves
La Estrella de Valparaiso

os flashes de sus cd-
L maras rebotan con-

tra el espectro de fa-
chadas que van desapare-
ciendo al tiempo en se-
pia... Estamos en el epi-
centro del plan porteno
donde se hilaron grandes
historias en la politica, el
comercio maritimo y la ar-
quitectura patrimonial de
fines del siglo XIX y princi-
pios del XX.

Lugares que seducen a
decenas de turistas que
hormiguean apinados en
distintas direcciones. Casi
al son de una marcha estu-
diantil, doblan por la Ani-
bal Pinto hasta calle
Cumming o Prat para per-
derse cerro arriba en los
favoritos de guias: el Con-
cepcion, Alegre y Carcel.

POSTAL PORTENA
Y enesaradiografia al hoy
visitante foraneo, desde la
Corporacién Regional de
Turismo de Valparaiso,
Francisco Godoy, su geren-
te general, comenta que
en la actualidad llegan
muchos turistas europeos,
norteamericanos y brasile-
1os, quienes visitan la ciu-
dad a través de tours y re-
caladas de cruceros.
Sobre el perfil, resalta:
“Se caracteriza por turis-
tas nacionales y extranje-
ros que buscan una expe-
riencia ligada conla cultu-
ra, el patrimonio y la ar-
quitectura. Recorren pa-
seos, escaleras, ascensores
y miradores, conectando-

AGENCIA UNO

CERRO CONCEPCION (JUNTO AL ALEGRE Y CARCEL) ESTA EN EL RADAR PERMAMENTE DE LAS GUIAS POR EL ATRACTIVO PATRIMONIALY VISTAS

se con la identidad porte-
fia nutrida de historia”.
Sobre los oriundos de
Brasil, que se aprecian ca-
da vez mas en las calles,
Hernan Herrera, docente
dela escuela de Turismo y
Hospitalidad del Duoc UC
Valparaiso, apunta: “Eli-
gen Chile (y Valparaiso}
porque tiene multiples ti-
pos de turismo y atractivo,
sin grandes distancias. Lle-
gandoa Santiago puede es-
tar en una hora en un cen-
tro de esquiar o en un vi-
nedo. También se ven fa-
vorecidos por el tipo de
cambio: el brasilefio hace
un gasto turistico mas ele-
vado y de pernoctacioén”.
Tanto Francisca Rojas,
presidenta de la Asocia-
cion de Guias de Valparai-
s0, como Alejandro Alva-
rez, director de comunica-
ciones dela Camara de Co-
mercio y Turismo local,
concuerdan en una mira-
da: “Brasilenos vienen en
temporada de nieve con
transporte y guias de San-

RECALADAS EN CRUCEROS Y PERNOCTACION EXPREX: AST ARRIBAN.

tiago”, aunque “este afio
utilizaron mds guias por-
tenios”, especifica Rojas.
Pero no son los tinicos.
“Turistas franceses, ingle-
ses, italianos, estadouni-
denses y canadienses son
los que mas arriban. Bus-
can experiencias, patrimo-
nio y cultura. Y se hospe-
dan en hostales”, agregan.
“Se alojan en hoteles
boutique en los focos tu-
risticos y su ocupacion ho-
telera durante la tempora-
da estival supera el 60%",
suma Godoy, de la Corpo-

racién de Turismo.

Sobre los colombianos,
acota herrera del Duoc,
“han aumentado las fre-
cuencias aéreas con nue-
vos operadores y una baja
en las tarifas, aparte del
cambio que los favorece”.

Marcelo Vidal, director
regional de Sernatur, brin-
da datos: “Si tomamos las
cifras del 2024, entre ene-
roy julio, se han registra-
do cerca de 600 mil turis-
tas extranjeros a la region,
(mayoria) via terrestre.
Principal mercado el con-

tinente americano, con
participacién del 98%, de
preferencia argentinos”.

De acuerdo con el regis-
tro oficial de Sernatur, Val-
paraiso cuenta con 141
atractivos turisticos, cifra
que equivale al 22% del to-
tal de atractivos en la Re-
gion de Valparaiso.

Ademas, cuenta con el
denominado Barrio Histé-
rico, que estd inscrito enla
Lista del Patrimonio Mun-
dial (Unesco, 2003).

ZONA DE INTERES
Cabe destacar, recalca
Marcelo Vidal, que Valpa-
rafso tiene la denomina-
cién de Zona de Interés Tu-
ristico (ZOIT), instrumen-
to de gestion piiblico-pri-
vada para el fomento de la
actividad turistica. “Ade-
mas de hoteles de 4 estre-
llas, cuenta con hoteles
boutique, hostales, caba-
fias, y bed & breakfast. Un
total de 150 servicios regis-
trados en Sernatur”.
Alejandro Alvarez dela

TURISMO LOCAL

Al hablar de procedencias de
los visitantes nacionales,
Marcelo Vidal, director regio-
nal de Sernatur, aclara: “En-
tre eneroy julio de 2024 se
han realizado 355 mil viajes
turisticos al destinocomuna
de Valparaiso, representan-
do una variacion de +9,7%
respecto de igual periodo del
2023". Respecto al origen, “el
71% provienedela Regién
Metropolitana”. Vidal agre-
g0: “Hay que considerar que
Valparaiso, como Vifia del
Mar, es un destino de turis-
mo de reuniones: congregaa
distintas organizaciones que
escogen nuestra region para
realizar distintos eventos”.

Cimara de Turismo de
Valparaiso es propietario
de un hostal. “Mucho pa-
sajeroviene por el dia. Tu-
ve mucho argentino, fran-
ceses, italianos, alemanes
hasta btilgaros”. Dice que
turistas de iglesias u ONG
“fue una instancia que no
sucede todos los afios™.

Pero, ¢qué los atrae?
Herrera, académico del
Duoc explica: “Itinerarios
cortos por el dia. Visita ex-
preés en recorridos por ce-
rros Concepcion, Alegre y
Carcel (centro cultural). Se
decantan por Casco Histo-
rico, (sector) Plaza Eucha-
rren, con ofertas gastrono-
mica y cultural”.

Vidal de Senatur: “Ru-
tas de street art, miradores
y muelles (Prat y Barén).
Actividades como el Ano
Nuevo en el Mar, Carnaval
Mil Tambores, Festival
Puertode Ideas, Rockodro-
mo, Fiesta de San Pedro y
Fogata del Pescador”.

Francisco Godoy, corro-
bora los puntos mas visita-
dos: “La Sebastiana, el pa-
seo Yugoslavo, 21 de Mayo,
ascensores El Peral, Con-
cepcion y Polanco, el cerro
Playa Ancha, y mds”. &



