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Innovacion y tecnologia
permiten rescatar hasta

1.200 toneladas de
alimentos

En Chile, diversas instituciones impulsan soluciones innovadoras y
efectivas para mejorar la eficiencia en la produccion, distribucion y

consumo de comida.

MARTA JOSE VASQUEZ

Segun datos publicados por la
Organizacién de las Naciones Uni-
das parala Agriculturay la Alimenta-
cién (FAQ), un tercio de los alimen-
tos producidos para el consumo hu-
mano se pierde o desperdicia en el
mundo, representando unos 1.300
millones de toneladas de alimentos
alafno. Las cifrasimpactan, y en Chi-
le, esta realidad estd muy presente.

Estimaciones de la Universidad
de Santiago revelan que en Chile
botamos 3.700 millones de kilos de
comida cada ano, lo que equivale a
maés de 4.000 canchas de futbol lle-
nas de comida.

Lapérdida de alimentos trae con-
Sigo una consecuencia igual 0 mas
grave: aporta el 10% de las emisio-
nes totales de Gases de Efecto In-
vernadero (GEI). Eve Crowley, re-
presentante de laFAQ en Chile, se-
nala que esto es unasunto urgente.
“No podemos olvidar que cuando
un alimento no llega a nuestros pla-
t0s, no solo se destruye su valor de
uso, sino que también los recursos
que se utilizaron para producirlo co-
mo energia, tierra, agua, mano de
obra y agentes contaminantes, 1o
que conlleva consecuencias para
nuestra alimentacion vy la crisis cli-
maética”, explica.

Crowley destaca que en nuestro
pals diversas instituciones publi-
cas, privadas, de la academia y
ONG impulsan soluciones innova-
doras y efectivas para mejorar la
eficiencia en la produccién, distri-
bucién y consumo de los alimen-
tos; entre estas, los bancos de ali-
mentos, ecomercados solidarios y
las aplicaciones moviles.

Enlinea con esto, se encuentran
los supermercados de Cencosud,
gue permanentemente impulsan
medidas y préacticas de eficiencia
para transitar a un modelo con una
baja tasa de desperdicio de alimen-
tos. “Como parte del programa re-
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gional de Rescate de Alimentos
que tiene Cencosud en los distin-
tos paises donde opera, nuestros
supermercados en Chile (Jumbo,
Santa Isabel y SPID) entregan ali-
mentos a fundaciones y organiza-
ciones sociales que benefician a
comunidades vulnerables”, co-
menta Rodrigo Sahr, gerente de

Cencosud ha
rescatado 1.200 toneladas de alimentos en 6ptimas
condiciones durante 2024.

Sostenibilidad y Marketing de Jum-
bo, Santa Isabel y SPID.

FRUCTIFERAS
ALIANZAS

Cheaf es unaaplicacién que en
2023 inicié una alianza con Su-
permercados Cencosud, a través

SUPERMERCADOS CENCOSUD CHILE

de lacual se ofrece un canal alter-
nativo y econémico para la venta
de excedentes de alimentos que
nollegan a comercializarse enlos
centros de venta y que se man-
tienen en éptimas condiciones
para ser consumidos. “A través
de la alianza que tenemos con la
startup mexicana Cheaf, durante
el primer semestre de 2024 he-
mos rescatado mas de 1.200 to-
neladas de alimentos en éptimas
condiciones (equivalentes a
606.120 packs de comida), dispo-
nibles a través de su app en mas
de 200 locales Jumbo, Santa Isa-
bel'y SPID en Chile”, comenta
Rodrigo Sahr.

Después de un afio de su in-
greso a Chile, Elena Lopez, co-
fundadora y COO de Cheaf, dice
que el balance de esta incursion
es tremendamente positivo:
"Desde el comienzo de nuestro
trabajo en el pais, nos ha sorpren-
dido el recibimiento de las perso-
nas; no solo mas del 99% de los
productos que ofertamos cada
dia se vende, sino que ademas
eso ocurre en un lapso de solo
horas”.

A la alianza con Cheaf se su-
man otras especificas para la
gestion circular de residuos orga-
nicos, que buscan evitar que de-
sechos lleguen a rellenos sanita-
rios y generen emisiones, trans-
formandolos en un nuevo pro-
ducto. Este modelo innovador de
revalorizacion es el que impulsa
Supermercados Cencosud Chile,
a través de sus marcas Jumbo y
Santa Isabel, junto a las startups
nacionales Foodforthe Future
(FAF) y De Raiz.

“Hace méas de dos afos nos
comprometimos a reducir el
desperdicio de alimentos en
nuestros supermercados me-
diante la innovacién, y eso hoy
significa que incluso estamos
aprovechando los propios resi-
duos organicos para generar
nuevos productos”, concluyé el
gerente de Sostenibilidad y Mar-
keting de Jumbo, Santa Isabely
SPID.



