
VIERNES 25 octubre 2024 www.lectoronline.cl ¡AMA Le] 57 El 
  

Desde su implementación, el Programa de Consumo Responsable “Sello Azul” del Servicio Nacional de Pesca 
y Acuicultura (Sernapesca) se ha convertido en una gran plataforma de acreditación y divulgación de aque- 
llos establecimientos de venta y consumo de productos del mar, que cumplen con la normativa pesquera y 

contribuyen a la sustentabilidad y el consumo responsable de pescados y mariscos. 

Esto es observado por las y los 
consumidores, ya que tienen a 

su alcance la información para 
optar por proveedores que 
están comprometidos con la 

pesca responsable; y se asegu- 
ran de disponer de productos 
de alto valor nutritivo y con 
materia prima de origen legal. 

Fue así que en el Espacio Food 
and Service 2024, una de las 

principales ferias de la indus- 
tria alimentaria en América 

Latina, se hicieron presentes 

diferentes establecimientos co- 

merciales y emprendimientos 
enfocados en la venta y distri- 
bución delos recursos del mar, 

que cuentan con el Sello Azul 
que los acredita como impul- 

sores del consumo responsable 

de pescados y mariscos, en sus 
más variadas formas y estilos. 

Uno de los casos exitosos que 
fue reconocido en la feria 
como una de las 50 innova- 
ciones alimentarias de 2024, es 
la pescadería móvil Tres Peces 
de Valparaíso, iniciativa que 

recibió el Sello Azul en febre- 
ro de este año. Meyling Tang, 
representante del local, detalló 

que “la respuesta entre coci- 
neros, dueños de restaurantes 

y quienes están interesados en 
comprar pescado en la Food 
and Service fue súper intere- 
sante porque muchos están 
buscando y apostando por la 
sustentabilidad, están tratando 

también de variar su oferta de 
producto”. 

Por ello, el Sello Azul se ha 

convertido en una gran herra- 
mienta que respalda el trabajo 

realizado. “Es súper interesante 
lo que está pasando ahora en la 
gastronomía marina, y cómo 
ciertos restaurantes y cocine- 

ros también están variando su 
oferta y buscando alternativas 
con historia, con relatos y que 

sean de origen legal. Y en eso 
el Sello Azul nos ha servido 
como un tremendo soporte 

para poder contar lo que ha- 

cemos y que tiene respaldo de 
Sernapesca, mencionó. 

Claudia Piña es represen- 
tante legal de Stefymar, em- 
prendimiento de la Región 
de Valparaíso que cuenta con 
el Sello Azul y se dedica a la 
elaboración, procesamiento y 

comercialización de recursos 

del mar, a través de diferentes 

productos. “Fue una excelen- 
te oportunidad para mostrar 
nuestros productos innovado- 

res y sustentables a un público 
diverso, incluyendo clientes 

actuales, potenciales socios 

comerciales y expertos del sec- 
tor” dice respecto de su parti- 
cipación en Food and Service 

2024, donde recibieron buenos 

comentarios de sus productos 
“especialmente los “Mousses 
del Pacífico” y los “Condimen- 
tos Marinos de la Patagonia” lo 

que refuerza nuestro compro- 
miso de ofrecer productos de 
alta calidad y con un enfoque 
artesanal” 

En tal sentido, Piña valora el 

Sello Azul como un elemen- 
to fundamental para el de- 

sarrollo de Stefymar: “Avala 
nuestro compromiso con la 
sostenibilidad y la protección 
de los recursos marinos. Este 
reconocimiento nos diferen- 
cia en el mercado, brindando 

confianza a nuestros clientes 
de que nuestros productos no 

solo son de alta calidad, sino 

que también están alineados 
con prácticas responsables y 
sostenibles. Además, ha sido 

un incentivo para seguir inno- 

vando en la creación de pro- 
ductos que respeten y valoren 
el entorno marino” 

  

Otros establecimientos co- 
merciales que están acredi- 
tados con el Sello Azul y que 
participaron en Espacio Food 
and Service 2024 fueron la 
Distribuidora Rapa Nui de 
Santiago, que vende produc- 
tos del mar congelados y que 
entregó información sobre 
el Programa de Consumo 
Responsable; la comerciali- 

zadora Mi Caleta de Viña del 
Mar y Friosur de la Región 
de Aysén, cuya sala de ventas 
de Coyhaique cuenta con el 
Sello Azul. 

  

Mall Curicó, en alianza con INDAP y el programa Mujeres Jefas de Hogar de Sernameg, presentan una 
instancia con expositoras que ofrecen diversos productos hechos a mano. 

Repostería, artesanías 

de cuero, aceites esen- 
ciales y artículos de 
lana, son solo algunos 

de los productos que se 
pueden encontrar en el 
Mercado de Primavera 
ubicado en Mall Curicó. 

El evento, organizado 
por el centro comercial 

en conjunto con INDAP 

y el Programa Jefas de 
Hogar de Sernameg, se 

extenderá hasta el sába- 
do 26 de octubre, entre 

las 10:00 y las 20:00 ho- 

ras. 

“Con esta actividad bus- 
camos contribuir al for- 
talecimiento de la auto- 
nomía económica de las 
mujeres jefas de hogar, 
a través de la entrega de 
un conjunto de herra- 
mientas que les permi- 

tan generar, gestionar 

ingresos y recursos pro- 
pios a partir del trabajo 
remunerado, el acceso 

a la oferta pública y es- 
pacios de comercializa- 

ción”, comenta Natalia 

Vergara, coordinadora 

del equipo Programa 
Mujeres Jefas de Hogar. 

Por su parte, Luis Ala- 

vado, gerente general de 
Mall Curicó, agrega que 
“el propósito es acercar a la 
comunidad a las empren- 
dedoras de la región y vi- 
sibilizar su trabajo, además 

de entregarles un espacio 
para que puedan ofrecer 
sus productos y así poten- 

ciar sus ventas”, 

Dulzisima, Glamour, Te- 

jidos Quenita, Kalfu Tera- 

pias y Flor de Resina son 

algunos de los cerca de 10 
emprendimientos que for- 
man parte de la feria. 

En cuanto a las evaluacio- 
nes de la categoría “or- 
ganismos de gobierno 
central y municipalida- 
des”, la Presidencia y los 

ministerios de Interior y 

Secretaría General de la 
Presidencia recibieron 

las peores calificaciones 
en términos de dispo- 
sición, confiabilidad y 

oportunidad. En con- 

traste, los ministerios 

de Ciencia y Tecnología, 
Agricultura, y Mujer y 
Equidad de Género fue- 
ron los mejores evalua- 
dos. 

El informe también seña- 
la que el 28% de los en- 
cuestados considera que 
el acceso a la información 
pública ha empeorado en 
los últimos cinco años, 

evidenciando un dete- 
rioro sostenido en la per- 
cepción de transparencia 

desde el 2017.
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