
  

| cambio climático está 
impactando la producción 
alimentaria mundial, afec- 
tando tanto la cantidad 

como la calidad de los cultivos. 
Reducción de la disponibilidad 
de agua. mayor presencia de 
plagas y enfermedades que 
afectan los cultivos, pérdida de 
espacios aptos para la agricultura 
por la erosión del suelo y desertift- 
cación, así como alteraciones en 
el crecimiento y disminución del 
rendimiento de la tierra, son algu- 
nos de los impactos. El escenario 
local no es la excepción. 

“La industria alimentaria en Chi- 
le enfrenta dos grandes retos: la 
mitigación de emisiones de gases 
de efecto invernadero (SEl) y la 
adaptación al cambio climático”, 
dice el ministro de Agricultura, 
Esteban Valenzuela. A su diagnós- 
tico añade que la producción 
agropecuaria, vital para el país, 
“es altamente vulnerable a los 
efectos del cambio climático, y 
depende de los recursos natura- 
les” 

En ese contexto, el ministro 
Valenzuela sostiene que la 
colaboración público-privada y 
en el trabajo conjunto de todos 
los actores de la sociedad es 
clave para superar estos desafíos 
“desde la producción de insumos 
y alimentos, de los procesos de 
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transformación y producción 
agroindustrial, a la comercializa- 
ción y el consumo”. 

Innovaciones 
Las industrias agrícola y gana- 

dera en Chile ya están toman- 

do medidas e implementando 

innovaciones para adaptarse. El 
CEO £ founder de Maifud, Darío 

Contreras Levy entrega algunas 
pistas: "Desde el ecosistema em- 

presarial chileno están surgiendo 

iniciativas innovadoras para 

mitigar los efectos del cambio 

climático. Un ejemplo es F4F. que 
transforma los residuos orgánicos 

de la industria alimentaria en alk- 

mentos de bajo impacto ecológi- 
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co para la agroindustria, evitando 
asíla liberación de metano que 
ocurriría si esos desechos fueran 
simplemente descartados” 

Si de innovaciones se trata, las 
llamadas tecnologías climáti- 
cas han abierto una promisoria 
ventana para brindar soluciones 
en diversas industrias, como en la 
energía, en gestión de recursos 
o en el ámbito agroalimentario. 
“Existen muchísimos ejemplos 
exitosos de startups que han 
usado la inteligencia artificial o el 
machine learning: pero es impor- 
tante entender que para lograr 
ese éxito es fundamental adaptar 
las tecnologías existentes a los 
mercados donde serán utilizadas, 
teniendo conciencia de las ne- 
cesidades particulares de cada 
territorio y de las regulaciones 
que también existen en ellos”, re- 
calca Elena López, cofundadora 
y COO de Cheaf. una startup que 
rescata excedentes de alimentos 
en supermercados. 

Avanzar hacia una cadena de 
valor cada vez más sostenible 
es uno de los grandes desa- 
fíos globales de la industria de 
alimentos, y por cierto, también 
de Chile. En ese esfuerzo, el jefe 
del Departamento de Medioam- 
blente del Mercado Mayorista Lo 
Valledor, David Duarte, apunta al 
desperdicio de alimentos, "que 

  

abarca más de un 17% de toda 
la producción mundial, es decir, 
desde que inicia la cadena de 
abastecimiento hasta el con- 
sumidor final”. Duarte dice que 
es aquí donde gran parte del 
esfuerzo debe estar: “Es necesario 
que cada eslabón de la cadena 
asuma la responsabilidad de sus 
pérdidas y desarrolle estrategias 
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para mitigar”, advierte. También 
resalta la importancia de la eco- 
nomía circular, “que es vital para 
una eficiencia en el manejo de 
recursos en los campos y la tierra, 
y allíes donde el mercado vuelve 
a mostrarse como un agente de 
cambio”. 

Con todo, el Dr. Fernando Vio, 

académico del Instituto de Nutri- 
ción y Tecnología de los Alimentos 
(INTA) de la Universidad de Chile, 
destaca una ventaja de la pro- 
ducción agrícola en nuestro país: 
“Afortunadamente, Chile es un 
gran productor y exportador de 
frutas y hortalizas, cuya produc- 
ción es amigable con el medio 
ambiente porque no requiere 
grandes extensiones de terreno 
como los cereales, ni praderas 
como los bovinos, que producen 
deforestación”. 

El académico afirma que la 
producción de frutas y verduras 
disminuye el efecto invernadero, 
a diferencia de la producción 
animal que lo aumenta. Ade- 
más, agrega un dato no menor, 
considerando los largos años de 
sequía que viene enfrentando 
el país, y es que el consumo de 
agua es mínimo: para producir un 
kilo de verduras se requieren 200 
a 300 litros de agua y para frutas, 
400 a 900 litros, mientras que para 
producir un kilo de came de 
bovino se requieren 15 mil litros 
de agua. según información de 
la FAO. "Desde la investigación y 
la academia debemos incentivar, 
mejorar y optimizar la producción 
y consumo de frutas y verduras si 
queremos tener un país sustenta- 
ble, productivo y más saludable”, 
finaliza el Dr. Fernando Vio. 
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Empresas lansa, 
alimentación natural 
para el mundo 
En Empresas lansa, tenemos un compromiso 
con la producción y consumo responsable, y 

y estrategias de laboreo que no destruyan 
su estructura y fertilizaciones controladas. 

    

trabajamos para impactar de manera positiva 
en toda nuestra cadena productiva, que va 
desde la extracción de nuestros productos 
hasta que llegan a manos de nuestros clientes 
y consumidores: 

+ Agricultura regenerativa 
La salud del suelo se gestiona a través de 
la incorporación de diferentes prácticas, 
tales como cultivos de cobertera, equipos 

Estos conceptos se incorporarán a través 
de 3 programas Red de Proveedores de 
Agricultura Regenerativa en remolacha, 
los que estamos iniciando en las zonas de 
Maule, Ñuble y Biobío gracias al apoyo de 
CORFO. 

Apoyo a productores locales 
Desde el año 2012, Empresas lansa está 
trabajando en programas de fomento: Red 

  

de Proveedores de CORFO y Alianzas 
Productivas de INDAP. 
Estos nos han permitido mantener una 
transferencia tecnológica constante con 
nuestros agricultores, entregándole 
nuevas herramientas para que mejoren 
sus rendimientos. 

Innovación en naturalidad 
Fieles a nuestro propósito, buscamos la 
naturalidad en los productos para satis- 
facer la demanda de los clientes, tales 
como Panela, Stevia, Alulosa y Tagatosa, 
Legumbres libres de sellos y Alimento 
para Mascotas Premium elaborado con 
ingredientes naturales, entre otros. Junto 
con esto, contamos con pasta de tomate, 
pulpas de fruta y jugos concentrados, 
productos industriales de exportación que 
son 100% naturales. El futuro es natural, 
por lo que continuaremos profundizando 
este foco en nuevas categorías y ocasio- 
nes de consumo. 

Eficiencia Hídrica en la elaboración de 
alimentos. 
Desde el año 2000 se ha impulsado la 
tecnificación del riego en los campos de 

cultivo. Estas tecnologías permitieron a la 
compañía en la última temporada alcan- 
zar un 89,2% de la superficie con riego 
tecnificado en siembras de remolacha, 
tanto propias como de terceros. Para el 
2030 se compromete a aumentar el riego 
tecnificado a un 95% 
En nuestros recintos industriales se cuan- 

tífica la huella hídrica de los procesos 
productivos, a través de la participación 
de distintos Acuerdos de Producción 

Limpia, tales como APL Certificado Azul 
y APL con Chilealimentos. Por otro lado, 
el proceso azucarero reutiliza el agua 
proveniente de la remolacha en el mismo 
proceso, lo que permite reducir en un 
33% el agua que se obtiene de otras 
fuentes. 

En la planta de Pasta de Tomate y Pulpas 
de Fruta, en tanto, aproximadamente el 
70% del agua tratada se recircula para su 
uso en el proceso de producción de to- 
mate, mientras que el agua no reutilizada 
se descarga como efluente. 
En Empresas lansa, cuidamos la produc- 
ción de nuestros alimentos, preocupán- 
donos del medioambiente en toda la 
cadena de valor. 
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