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EXPLICITAR LA PREOCUPACIÓN REAL 

POR TUS TRABAJADORES 

Las marcas ganadoras 

no distinguen frente al resto 

de las marcas en este atributo, 

mostrando una brecha 

poco significativa. 

Existe un espacio para 

todos para crecer 

AS 

  

5. HAY UN ESPACIO PARA 

CRECER DESDE LO REAL 

Existe un espacio para crecer desde el punto de 

vista de la preocupación por los trabajadores. La 

distancia entre las empresas líderes y las empre- 

sas del promedio no es significativa, y eso es una 

invitación para todos. Esto no quiere decir que el 

mundo empresarial no se preocupe por los tra- 

bajadores; sin embargo, el cómo lo hacemos y 

cómo lo explicitamos puede ser la diferencia 

para conectar de una manera más profunda. 

SI DEJARAN DE EXISTIR LAS COMPAÑÍAS CON 

6. NO QUIERO PERDERTE 

Una pregunta angular que nos planteamos es qué tan 

importantes son las empresas para las personas. 

Encontramos que las empresas destacadas son aque- 

llas que desde el punto de vista emocional si son 

importantes para los consumidores. Por ello, la invita- 

ción es a reflexionar y a avanzar más rápido, hay un 

buen momento para el mundo empresarial y resignifi- 

car el mundo privado. 

Por eso, lo primero es moverse con mayor protagonis- 

mo hacia la vereda de las soluciones concretas, hay 

grandes problemas de la humanidad que no dejan de 

ser relevantes, pero hoy en la situación de vulnerabili- 

dad se debe actuar con foco en que ese beneficio sea 

percibido de manera concreta. 

Te afectaría si 
dejara de existir 

A las personas les afecta más 

que el resto de las marcas 

Empresas Roconocidas 237% po 

: ptos. 

Otras empresas 292% 15% porcentuales 
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ON > Farmacias del Dr. Simi 

Dr. Simi es la farmacia 
más valorada por los chilenos 
según el Estudio “Empresas 

Humanas” 2024 
La farmacéutica ha logrado mantenerse como una marca 

relevante y confiable, un mérito que refleja su capacidad para 
adaptarse a las necesidades urgentes de los consumidores. 

En la segunda edición del 

Estudio de Reputación 

Corporativa "Empresas 

Humanas 2024”, Farmacias 

del Dr. Simi fue reconocida 

como la empresa más des- 

tacada en la categoría far- 

macias. Este logro llega en 

un contexto complejo, donde 

la ciudadanía se encuentra 

en un estado emocional de 

alerta, marcado por altas 

tasas de estrés y presión. 

En este contexto, la hones- 

  

  tidad se ha convertido en el 

indicador más valorado por 

los usuarios, quienes pre- 

mian a las empresas que 

cumplen sus promesas y 

aplican políticas justas. En 

este sentido, Dr. Simi ha 

logrado consolidar la con- 

fianza de sus clientes, no   solo a través de la calidad 

de sus productos, sino tam- 

bién garantizando una rela- 

ción justa entre precio y valor, 

cumpliendo su promesa de 

ofrecer productos accesi- 

bles para todos. 

El reconocimiento en este 

estudio refleja cómo una 

empresa puede mantener- 

se relevante al priorizar las 

necesidades humanas y 

conectar con sus consumi- 

dores más allá de lo comer- 

cial, demostrando que, inclu- 

so en tiempos difíciles, es 

posible generar un impacto 

positivo en la sociedad.
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