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Campana digital: al menos mil millones de pesos se han invertido en
propaganda politica en Instagram y Facebook en los altimos 90 dias

El Partido Republicano y sus candidatos
son quienes lideran el gasto, segin datos de
la Biblioteca de Anuncios de Meta
analizados por El Poligrafo.

Buena parte de la campaiia de
estas elecciones se vive en las redes
sociales, donde la presencia de los
candidatos no solo es organica —los
seguidores de sus cuentas—, sino
que también pagada.

Un item que hasta hace algunos
afios era un complemento y que
ahora se ha vuelto fundamental.

Por ejemplo, en la campafia presi-
dencial de 2017 se gastaron unos
$374 millones en propaganda de
espacios digitales (incluyendo medios
de comunicacion), seguin el informe
de gastos del Servel.

Este afio, en cambio, la suma
bordea hasta ahora los 1.000
millones de pesos solo en redes
sociales. Esto segtin un andlisis de
El Poligrafo tomando como base la
Biblioteca de Anuncios de Meta,
compafiia que retine a las platafor-
mas Facebook e Instagram.

La cifra se obtuvo considerando
solo los 400 montos mas altos
—que suman $970 millones—en
avisos publicitarios pagados, entre
el 17 de julio y el 14 de octubre.

Este monto no contempla las
publicaciones organicas, asi como
tampoco las contrataciones realiza-
das por agencias de publicidad.

Segun el andlisis, el mayor
gasto de candidatos unitarios

proviene de los postulantes a
gobernador de la Region Metropo-
litana, Macarena Santelices (ind.
P. Republicano) y Claudio Orrego
(ind.), con $52 millones y $47
millones, respectivamente.

Les siguen las candidaturas de
Maria José Hoffmann (UDI) en la
gobernacion de Valparaiso, con $32
millones, y Francesco Venezian
(ind.), quien también busca dicho
cargo en la lista de los republicanos
y ha gastado $22 millones.

También hay otros candidatos
por el pacto de republicanos que
superan los $10 millones, como
Fernando Pefia, candidato a gober-
nador regional del Biobio (P. Rep) y
Juan Eduardo Prieto (ind.), candi-
dato a gobernador en Maule.

Otros gastos registrados son el de
Mario Deshordes ($7,5 millones),
versus $4,6 millones de Iraci Hassler
en Santiago; Sebastian Sichel con
$6,8 millones contra $3 millones de
Emilia Rios en Nufioa y Marcela
Cubillos Sigall con $4,2 millones
versus $1 millén de Constanza
Schonhaut en Las Condes.

Dentro de los partidos, en tanto,
también lidera el gasto el Partido
Republicano con $173 millones,
mientras que desde lejos lo siguen la
Federacion Regionalista Verde

iral

de $52 millones en publicaciones.

Social con $17 millones, RN con
$15 millones y el Partido Comunista
con $12 millones, entre otros.

Para Roberto Munita, académi-
co del Diplomado en Comunicacion
Politica y Campafias Electorales
UC, la propaganda en redes socia-
les se ha vuelto un elemento fun-
damental. Primero porque “cada
vez cuesta mas encontrarse con los
electores en los lugares tradicio-
nales donde se hacia politica. Por
ejemplo, ya no existen las grandes
concentraciones, los electores que
pasan por un lugar no necesaria-
mente votan en dichas comunas o
cuesta encontrar gente para hacer
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Video de Macarena Santelices, (ind. pacto P. Rep.) en laRM., con un gasto

un puerta a puerta”.

Pero ademds, dice, "la publicidad
por redes sociales es clave porque si
algo sabemos es que la gente esta
todo el dia con el celular en la mano,
entonces esta afecta a toparse con
la publicidad por Facebook, YouTu-
be o por Instagram mucho mas que
de lo que se podria topar con la
publicidad por medios tradicionales
o en terreno”.

Ademas, destaca que es mas
barato que tener publicidad en
medios de prensa o terreno, y
permite "microsegmentar”. "Puedo
hacer una propaganda especifica
para por ejemplo mujeres de 40
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aiios. Yo creo que esto no es una
moda. Es algo que llegd para que-
darse y me atrevo a decir que en las
proximas campanas sera cada vez
mayor”, aunque aclara que siempre
en complemento con las campaiias
tradicionales.

Axel Callis, analista politico y
académico de la Escuela de Gobier-
no de la U. Central, también lo ve
como un complemento e incluso
postula que en los tltimos afios ha
habido una especie de saturacion de
las redes, por lo que esta volviendo
atomar valor el cara a cara y me-
dios como la radio.

“"La moda de que todo es digital es

para ciertos segmentos que son mas
‘inubicables’, como quienes viven en
un edificio, no usan transporte pibli-
o, 0 no van a la feria. Ahi la propa-
ganda digital es mucho mas efecti-
va", sostiene, pero aclara que la
conversion de esta en votos esta
siendo cada vez menor “porque hay
muchos candidatos y todos ya usan
las redes sociales. Antes cuando eran
menos, por ejemplo con la primera
campafia Beatriz Sanchez o el Frente
Amplio con Boric 'la rompid’, porque
ellos sabian mucho mejor usar las
redes sociales que otros candidatos
mayores como Guillier o después
José Antonio Kast".



