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Pisqueras de Coguimbo viajan a estudiar mercado de
Nueva Zelanda con miras a potenciar futuros envios

Empresas locales llega-
ron en una misién comer-
cial hasta ese pais, para
analizar las oportunidades
que se abren parael
destilado en este destino.
Estas acciones forman
parte del programa de
promocién internacional
que es ejecutado por
ProChile Coquimbo.

Un grupo de empresas
pisqueras de la Regién de
Coquimbo, viajé a Nueva Ze-
landa en una misién comer-
cial que tenia como objetivo
desarrollar acciones de pro-
mocién del destilado en este
destino, en el marco de las
actividades que esta llevan-
do a cabo ProChile Coquim-
bo para dar a conocer el pis-

co a nivel internacional.
Invitados por la Embaja-
da de Chile en ese pais, los
representantes locales parti-
ciparon de actividades que
se llevaron a cabo en el We-
llington Club de la ciudad ca-
pital, donde fueron recibidos
por la embajadora de Chile,
Manahi Pakarati, y la cénsul
Maria Alejandra Farias. En

el evento estuvieron presen-
tes, ademas, representantes
del cuerpo diplomatico de
distintas embajadas y miem-
bros de la colonia chilena
residente.

En la actividad, los asis-
tentes pudieron disfrutar de
una exhibicién de piscos de
la Region de Coquimbo, don-
de degustaron cocteleria y

conocieron, de voz de los
empresarios pisqueros, sobre
su historia, tradicién y versa-
tilidad, ademas de la gran
cantidad de etiquetas nuevas
que tiene la oferta del desti-
lado actualmente.

La iniciativa formé parte
de las celebraciones que se
realizaron durante septiem-
bre en diversos paises, en el
marco del «Programa de
competitividad y promocién
comercial de la categoria
pisco, Regién de Coquim-
bo», que es ejecutado por
ProChile Coquimbo y cuenta
con el financiamiento del Go-
bierno Regional a través del
Fondo Nacional de Desarro-
llo Regional (FNDR). Las
empresas pisqueras también
participaron de visitas técni-
cas a puntos de venta y re-
uniones con importadores.

En tanto, Claudio Esco-
bar, gerente de la Asociacién

de Productores de Pisco,
Pisco Chile, resalta que se
trata de una primera activi-
dad, pero que se espera
mantener las acciones en el
tiempo.

«Nos parece super im-
portante haber generado una
primera accién en un mer-
cado como Nueva Zelanda,
gue es un destino que se tie-
ne que trabajar de manera
complementaria con Austra-
lia. Ahora que tenemos tam-
bién una misién comercial a
Australia, creemos que nos
va a permitir ver la realidad
del mercado, el perfil de los
consumidores y el potencial
gue pueda tener el pisco en
esa zona geogréfica, para
idealmente ir trabajando el di-
sefio de una estrategia de pe-
netracion que aborde ambos
paises, que pueden ser inte-
resante por la gran presen-
cia de la colonia chilena».



