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La industria de los medios de pago se
ha vuelto estratégica para lograr el Obje-
tivo de Desarrollo Digital (ODD) N° 6,
referido a la “Instauración de la economía
digital como fundamento del desarrollo
del país”. Sin embargo, para su desarrollo
enfrenta una serie de desafíos, según
explica Juan Antonio Figueroa, director
ejecutivo de ChilePay, el invitado de esta
semana a La Ruta de los ODD.

Para abordarlos, la organización gene-
ró en 2023 el Comité de Medios de Pago,
conformado por mesas enfocadas en los
temas más relevantes para el sector. La
instancia de diálogo es considerada un
aporte al ODD N° 6. 

“Estamos hablando de una industria
que tiene muchos desafíos, que está

enfrentada a muchos cambios y, por
tanto, a muchas oportunidades que bus-
camos aprovechar y generar un cambio
positivo”, dice Figueroa.

Las tres mesas conformadas en 2023
se enfocaron en fraudes, interoperabilidad
y educación financiera. Este año se suma-
ron dos, con una de finanzas abiertas y
otra de nuevas tendencias.

“Lo más importante es que lo digital
está aquí, llegó para quedarse. Lo que
buscamos es identificar claramente la
tecnología como un medio para tener una
industria más segura, más competitiva y
con mayores espacios de innovación. Eso
es lo que se ve en cada mesa, cómo apro-
vechar las oportunidades y sacar baches
del camino”, explica Figueroa.

PENSANDO LOS MEDIOS DE PAGO QUE
REQUIERE UNA ECONOMÍA DIGITAL

“La Ruta de los ODD”
es un programa de
Innovación de “El
Mercurio” y País
Digital. Destaca
casos que estén
impulsando los ocho
Objetivos de
Desarrollo Digital,
que son una guía
para que Chile
acelere su
transformación
digital y sus
beneficios lleguen a
toda la sociedad.
Cada semana, un
nuevo capítulo.

se encuentran colegios del sur de Chile en
comunas como Puerto Montt, Victoria y
Quinta de Tilcoco, y en la Región Metropoli-
tana de comunas como La Reina, Colina, La
Granja y Padre Hurtado, además de una aula
hospitalaria. “Hasta ahora el 100% de los es-
tudiantes que usan la app a diario aumentan
sus resultados en menos de un mes, tanto en
lectura como matemáticas. Y hasta ahora la
recompra mensual es del 100%”, sostiene.
Los estudiantes solo necesitan conectarse 15
minutos al día.

HITOS Y PRÓXIMOS PASOS

Soto dice que su “buena racha de hitos”
comenzó en agosto del año pasado, cuando
entraron al batch de Start-Up Chile y luego
llegaron al Demo Day y fueron de los “pocos
emprendimientos” que lograron la extensión
del programa. De este 2024, menciona su pa-
so por Koi Ventures Argentina. “Fue impor-
tante, porque nos permitió crecer y mejorar
tanto en producto como en estrategia de ven-
ta, además de contar con mentores como
Nahuel Lema, cofundador de Coderhouse”,
afirma. “Por otra parte, ganamos el premio
de Softlanding Europa de La Nave (centro de
innovación del Ayuntamiento de Madrid),
Tecla de Caja Los Andes y ahora un Semilla
Expande. Estos reconocimientos no solo nos
ayudan a crecer en términos económicos y
visibilidad, sino que también reafirman la
calidad y el impacto de nuestro producto”,
asegura. Agrega que si bien ha sido un cami-
no con altos y bajos, el reconocimiento “se
agradece”, porque les da energía y les permi-
te decir que “todo ha valido la pena”.

Y esperan seguir sumando más avances,
ya que están con su primera ronda de finan-
ciamiento abierta, donde buscan levantar
US$ 300.000 para “crecer y cruzar fronte-
ras”. La idea es potenciar el proceso y equi-
po de ventas y explorar nuevos mercados
potenciales en la región. Tienen en la mira a
México, Colombia, Argentina y Perú, por
sus condiciones y cantidad de usuarios po-
tenciales. “En esta ronda estamos acompa-
ñados de Koi Ventures, aceleradora argenti-
na que apoya a startups impulsadas por el
impacto y centradas en la tecnología”, cuen-
ta la CEO. Este 24 de octubre, por ejemplo,
estarán pitcheando frente a 30 inversionis-
tas latinoamericanos en Buenos Aires, junto
a otras dos startups.

E
ra abril de 2022 cuando Bárbara
Soto, exseremi de Educación, le
escribió a Joaquín Lavín, contán-
dole que estaba buscando “nuevos
horizontes”. Entonces, el exminis-

tro de Educación y Desarrollo Social, que ve-
nía llegando de Europa, le propuso crear una
tecnología que disminuyera las “históricas
brechas educativas”. Así fue como termina-
ron emprendiendo con AkademiApp, una
plataforma tecnológica que, a través de rutas
personalizadas, gamificadas e interactivas,
desarrolla habilidades clave de los estudian-
tes en sus primeros años escolares (de 1º a 4º
básico): matemáticas, lectoras y funciones
ejecutivas, tales como la memoria, el control
de impulsos y la organización. La app busca
desarrollar estas competencias, junto con
motivar a los estudiantes y generar hábitos
de práctica diaria, a través de rutas adapta-
das según las necesidades individuales. 

Si bien la idea nació de Lavín y Soto, con el
tiempo se dieron cuenta que necesitaban a

un tercer socio
que manejara
las tecnologías.
Ahí llegó el inge-
n i e r o U D P y
M B A B a b s o n
College, Hernán
Sangüeza (CTO)
y luego la hija
del exalcalde de
Las Condes, Ma-
ría Jesús Lavín
(COO), quien es

profesora de Lenguaje UC y magíster en psi-
copedagogía, por lo que pasó de tener un rol
de “asesora pedagógica” a líder del área.

Empezaron a operar como empresa el 20
de agosto de 2022 y a vender un año después.
“Nuestro propósito siempre ha sido dismi-
nuir las brechas educativas en Latinoaméri-
ca. Con el tiempo han ido apareciendo otros
objetivos, por ejemplo, demostrar que todos
los niños y niñas pueden aprende y alcanzar
su máximo potencial, independiente de su
contexto. Hoy, tenemos una variedad de co-
legios y realidades absolutamente distintas”,
dice Bárbara Soto, CEO y cofundadora de
AkademiApp. 

Así es como la periodista UC y profesora
de Lenguaje detalla que hoy tienen más de
5.000 usuarios recurrentes —es decir, que se
conectan todos los días— y entre sus clientes

AkademiApp, la premiada
startup que reúne a
Joaquín Lavín con una
exseremi de Educación 
A través de rutas personalizadas, gamificadas e interactivas, la plataforma
desarrolla habilidades clave de los estudiantes en sus primeros años escolares. Su
CEO, Bárbara Soto, relata su historia y adelanta lo que se viene. SOFÍA MALUENDA

GANARON PREMIO DE SOFTLANDING EUROPA DE LA NAVE MADRID:

Los cuatro co-
fundadores de
AkademiApp:
Hernán Sangüe-
za (CTO), Joa-
quín Lavín (prin-
cipal advisor),
Bárbara Soto
(CEO) y María
Jesús Lavín
(COO).
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ACTUALMENTE ESTÁN
LEVANTANDO SU PRIMERA
RONDA DE FINANCIAMIENTO
ABIERTA, DONDE BUSCAN US$ 300
MIL PARA CRECER Y SALIR AL
EXTERIOR. EN EL PROCESO LOS
ACOMPAÑA LA ACELERADORA
ARGENTINA KOI VENTURES.

Países Bajos, India y Australia. 
“Participar en una competen-

cia de este calibre es una expe-
riencia increíble, que resalta la
importancia de integrar nuevas
tecnologías y desarrollos”, dice
Pieringer. Además, resalta las
iniciativas “impresionantes” de
las otras startups, lo que “resulta
inspirador y motivador”. 

Destaca que este reconoci-
miento está alineado con la in-
ternacionalización de su plata-
forma, que actualmente se está
implementando en Chile y Bra-
sil: “Nuestro objetivo es expan-
dirnos a más mercados en otras
regiones, además de establecer
conexiones con fondos de inver-
sión que deseen impulsar nues-
tra tecnología junto a nosotros”.

Hasta Ámsterdam se trasla-
dó la semana pasada
Hans Pieringer, CEO de

PhageLab. ¿La razón? La biotech
chilena era una de las siete fina-
listas, elegidas entre más de 100
postulantes de 32 países, para
participar del Dairy Challenge
en el contexto del Animal Tech
Innovation Summit, organizado
por el fondo The Yield Lab para
tecnologías de la industria lác-
tea. En la instancia, presentaron
su producto Phagein hecho a
base de bacteriófagos. El pitch
hizo lo suyo, ya que ganaron el
desafío, y con ello 100 mil euros. 

Fueron, además, los únicos
latinoamericanos presentes, ya
que los otros finalistas eran de
EE.UU., Irlanda, Reino Unido,

PhageLab destaca en
Ámsterdam y gana
desafío con su pitch

BIOTECH CHILENA LIDERADA POR HANS PIERINGER:

En evento organizado por el fondo The Yield
Lab para tecnologías de la industria láctea,
presentaron su producto hecho a base de
bacteriófagos. SOFÍA MALUENDA

Fueron una de las siete startups finalistas, elegidas entre más de
100 postulantes de 32 países. En la foto, el CEO, Hans Pieringer.
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Expandiéndose por América
Latina, con colegios usando

su software en Chile, Perú, Mé-
xico, Colombia, y más 70.000 es-
tudiantes usando la plataforma.
Así se encuentra Brave Up!, pla-
taforma enfocada en la detec-
ción y prevención del bullying y
ciberacoso escolar, que en no-
viembre representará a Chile en
la final de los Global eAwards en
Bogotá durante la NTT Data Ta-
lent Week, tras ganar la compe-

tencia nacional.
En paralelo, la edtech se pre-

para para una nueva fase de cre-
cimiento. Alvaro Carrasco, CEO
y cofundador de la startup,
cuenta que están próximos a ce-
rrar una ronda por US$ 500 mil,
donde ya cuentan con el apoyo
de los venture capital extranjeros
Mr. Pink VC y Lucha VC, más el
fondo de inversión de la Univer-
sidad de Columbia. Agrega que
solo están a la espera de la con-
firmación de un fondo mexicano
para que concluya con éxito la
operación. Los aportes señala,
serán destinados al escalamien-
to de la plataforma, tanto para
profundizar Chile, como poten-
ciar la expansión en México. “Es-
peramos un crecimiento expo-
nencial en los próximos 18 me-
ses en ventas y en adopción de
nuestra plataforma. Uno de
nuestros grandes desafíos es for-
talecer alianzas estratégicas en
cada país, acortar los ciclos de
venta y aumentar nuestra pre-
sencia en nuevos segmentos co-
mo universidades y empresas”,
precisa Carrasco.

En concreto, dice que las me-
tas del próximo año son llegar en
Chile a 1.000 colegios y dejar de
estar solo en escuelas privadas
de México, Perú y Colombia.

Brave Up! se alista a cerrar
ronda por US$ 500 mil con
fondos extranjeros y de la
Universidad de Columbia

EDTECH COMBATE ACOSO ESCOLAR:

La startup representará a Chile en la final
internacional de los Global eAwards que se
realizará en Bogotá. M.COMINETTI

Alvaro Carrasco, CEO de Brave Up!, ganó los
eAwards Chile 2024. En la foto con Pedro Pablo
Errázuriz y Adolfo Cuenca, presidente de Funda-
ción NTT Data Chile y CEO de NTT Data Chile,
respectivamente.
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