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La elección del mejor disfraz es 
una instancia que toma mayor 

relevancia durante la época de 
Halloween, tanto para la hora de 

la tradicional salida a buscar dul- 
ces de los más pequeños, como 

paralas fiestas que se realizan du- 
rante estos días, 

Es por esta razón, que el Servicio 

Nacional del Consumidor (SER- 

NAC) junto ala Subsecretaría de 
la Niñez y la Seremi de Salud de 
la Región Metropolitana, dieron 

el vamos a la temporada inspec- 
cionando tiendas de disfraces. 

El objetivo de esta instancia, y de 

otras que se desarrollarán duran- 

telos próximos días, es poder re- 

visar que los disfraces, accesorios 

y maquillaje cumplan con todo 
lo establecido en la normativa vi- 
gente y así evitar riesgos durante 
esta celebración. 

¿Qué información deben tener 
los disfraces adquiridos en el co- 
mercio? 

En primer lugar; todos los disfra- 
ces, accesorios y maquillajes se 
deben comprar en el comercio 
formal, protegiendo así la salud y 
los derechos delas personas con- 
sumidoras, lo que fue inspeccio- 
nado por las autoridades. 

En este punto, el Director Na- 

cional del SERNAC, Andrés 

Herrera, explicó que todos los 
productos deben exhibir dara- 

mente información en español y 
relevante para las personas con- 
sumidoras como el origen, ma- 

teriales y medidas de precaución. 

“Es importante que al momento 
de comprar, las personas deben 
exigir la información adecua- 
da, que sea pertinente respecto 

de los accesorios y disfraces que 
adquieren, la edad a la que están 
destinados, los potenciales ries- 

gos que tienen algunos disfraces 
o cosméticos respecto del uso 
para niños y niñas; enfatizó la 
autoridad. 

Por su parte, la Subsecretaria de 

la Niñez, Verónica Silva, apuntó 

a que se aproveche esta oportu- 
nidad para “quelos niños no sólo 
se entretengan, sino que también 
compartan con otros pares” 

Además, agregó que “aquí hay 
una oportunidad de que los ni- 
ños participen activamente de 
manera independiente de la que 

tengan con seguridad y siempre 
acompañados de los adultos” 

¿Qué información deben tener 
los productos de maquillaje? 

En la instancia, las autoridades 
también pudieron revisar que 

los empaques del maquillaje tipo 
“pintacaritas” contaran con, entre 

otras cosas, la descripción dela fi- 
nalidad del producto, contenido 

neto, fecha de expiración, modo 

de uso, advertencias de seguri- 

dad, e identificación de quién lo 

vende y de dónde viene. 

En este sentido, el Seremi de 

Salud Metropolitano, Gonzalo 

Soto, explicó queeste tipo depro- 
ductos “tienen que contar con 
la autorización del Instituto de 
Salud Pública (ISP), para evitar 

situaciones en las cuales esta dase 
de artículos, que toman contacto 

con la piel, puedan provocar re- 

acciones alérgicas o reacciones 
adversas” 

Y advirtió sobre la importancia 
del etiquetado: “Siempre tiene 
que estar en español, y ante cual- 
quier observación de que estos 
productos no están cumpliendo 
con la normativa, puedan de- 

nunciarenoirs.minsal.d;añadió. 

Derechos de las y los consumi- 
dores 

El SERNAC hace un llamado 
a las personas consumidoras a 
realizar sus compras en el co- 
mercio formal, ya que así se 

aplica el derecho a la garantía 
legal de los productos, es decir, 

que en caso de que lo compra- 
do salga defectuoso o le falten 
piezas O partes, se puede pedir 
la devolución del dinero, cam- 

bio del producto o reparación 

gratuita. 

Además, en las comprasrealiza- 

das por internet, también existe 
el derecho a retracto, que permi- 

te arrepentirse y devolver el pro- 
ducto dentro de los primeros 10 
días desde su recepción. 

Finalmente, el Director del SER- 

NAG, enfatizó en que “podamos 
disfrutar y cuidar a los niños y 
niñas, tanto en el momento de 

la compra de estos productos, 

como también en las celebracio- 
nes que existan, de manera tal de 

que sea una fiesta segura”. 

Recomendaciones para disfra- 
Ces: 

- Recuerda elegir un dis- 
fraz adecuado a la edad y talla de 
quien lo va a usar. 

- Revisa que la informa- 
ción esté en idioma español. 

- Sigue las instrucciones 
de uso y advertencias de seguri- 
dad, especialmente en casos que 
sean para menores de 3 años. 

- Asegúrate de que los 
disfraces infantiles no contengan 
piezas pequeñas, bordes cor- 
tantes o cordones en la zona del 

cuello y que estén fabricados con 
materiales no inflamables. 

- Deshazte de manera 
responsable de los plásticos y en- 

voltorios de estos productos ya 
que los materiales duros pueden 

provocar cortes y los blandos as- 

fixia. 

Recomendaciones para másca- 

ras, pelucas y otros accesorios: 

- Elige los accesorios de 
acuerdo a la edad de quien lo 
usará (edad de uso recomenda- 

do). 

- Revisa las advertencias 
de seguridad, especialmente en 

casos de filamentos o materiales 
inflamables o que vayana ser uti- 
lizados por menores. 

- Mantente alejado del 
fuego y/o supervisa a los meno- 
res para que no lo hagan. 

S Revisa que no tengan 

elementos punzantes, cortantes, 
ni piezas pequeñas que se pue- 

dan desprender, o las precaucio- 
nes que se indican dependien- 
do del accesorio. 

- En el caso de las más- 
caras, asegúrate que cuenten 

con suficientes orificios de 
ventilación para evitar asfixia. 

Recomendaciones maquillaje: 

- Revisa que el ma- 
quillaje cuente con registro 
del Instituto de Salud Pública 
(ISP). 

- Lee la lista de ingre- 
dientes del producto para des- 
cartar posibles alergias a algún 
componente. 

- La información debe 
estar en idioma español. 

- En caso de problemas 
O reacciones adversas, debes 

informarlo al ISP. 

  

Más de 70 empresas del sector inmobiliario y bancario 
se unen en una nueva versión del “Black Inmobiliario” 

Entreellunes21 y el miércoles 23 
deoctubre se realizará la tercera 

versión del BLACK INMOBI- 

LIARIO, evento online coor- 

dinado por la Cámara de Co- 
mercio de Santiago (CCS) en 

conjunto la Cámara Chilena 
dela Construcción (CChOC), la 

Asociación de Desarrolladores 

Inmobiliarios (ADD) y con la 

Asociación de Bancos e Insti- 

tuciones Financieras (ABIE). 

El BLACK INMOBILIARIO, 

es una actividad quelas institu- 

ciones organizadoras realizan 

con el objetivo de unir a la in- 
dustria y permitir a los consu- 
midores acceder a una variada 
gama de ofertas inmobiliarias, 

de financiamiento y seguros 
en todo el país. 

Los interesados en conocer 
esta nueva propuesta podrán 

acceder a las empresas partici- 

pantes a través del sitio oficial 
blackinmobiliario.cl. En esta 

oportunidad, el evento conta- 

rá con la participación de 72 
empresas donde se incluyen 
inmobiliarias, bancos y com- 

pañías de seguros. 

El evento Black Inmobiliario 

de julio logró un crecimien- 
to de 71,8% en interacciones 

respecto de la versión 2023 y 
un crecimiento de 126,3% en 

visitantes en comparación con 

la primera edición. La Región 
Metropolitana lideró las visitas 
a la página oficial, seguida por 
Biobío y Valparaíso. 

“La tercera versión del Black 
Inmobiliario refleja el compro- 

miso de la CCS con facilitar el 

acceso a la vivienda en un con- 

texto económico complejo; se- 
ñaló María Teresa Vial, presiden- 

ta de la Cámara de Comercio de 

Santiago. “Con más de 70 em- 
presas participando, este evento 

busca ser una oportunidad real 
para que las familias chilenas 
puedan enfrentar la brecha de 

acceso ala vivienda, aprovechan- 

do las alternativas de financia- 

miento y las ofertas disponibles; 
agregó la líder del comercio. 

Por su parte, Alfredo Echavarría, 

presidente de la CChG, subrayó 

que “resulta clave tener espacios 
en los que todos los actores de 
un sector económico como el 
inmobiliario puedan ofrecer 
alternativas a las personas que 
buscan acceder a una vivienda. 
Black Inmobiliario da cuenta de 
cómo la unión de la banca, las 

constructoras y las inmobilia- 
rias, junto con la experiencia de 
la Cámara de Comercio de 
Santiago con las ventas en 

línea, entregan opciones 
reactivadoras y que ayuden 

a movilizar las inversiones”.
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