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Se renueva el Renault E-Tech y ya es referente 
En 1956 el director general de Renault, Pierre Dreyfus, dijo la famosa frase: "¡Denme algo con volumen". Pero no se 
refería al Estafette, modelo que se lanzaría tres años más tarde, sino que a un auto completamente diferente, el Renault 4 

o 4L, como le siguen llamando algunos fanáticos. En aquella época, la industria del automóvil era particularmente sobria y 
giraba casi por completo en tono a un único concepto: un modelo de tres volúmenes con el motor en la parte trasera. 
Pero Pierre Dreyfus quería algo completamente diferente. Buscaba un vehículo que reflejara el rostro cambiante de la 
sociedad, un auto para el futuro que fuera versátil y sinónimo de libertad. Un vehículo apto para zonas urbanas y rurales, 
para el día a día y viajes de fin de semana, para el trabajo y el ocio, para hombres y mujeres. Por eso es que cuando el 
Renault 4 debutó, rápidamente se convirtió en el auto favorito de millones de personas, ya que se trataba de un vehículo 
polivalente, funcional y sencillo de conducir, que incluso se hizo un nombre en el mundo del automovilismo y los rallyes. 
El nuevo Renault 4 E-Tech no se deja intimidar por el gran éxito de su antecesor y refleja el compromiso de la marca del 
rombo con acelerar la transición energética en Europa para lo cual está desplegando una gama de vehículos 100% eléctri- 
cos para todas las necesidades y usos. Pensado para el segmento B y situándose por encima del Renault 5 E-Tech, que 
apunta a un público más urbano, el nuevo modelo francés se dirige a uno más amplio, buscando convertir a todo el 
mundo al auto eléctrico, incluidas las familias jóvenes, gracias a sus mayores dimensiones y espacio. 

La Negra María y su 

revolución artística 

para mujeres 

emprendedoras 
María Francisca Ovalle, conocida como "La 

Negra María", ha empoderado a miles de 
mujeres a crear más de 1,000 emprendi- 
mientos en el ámbito artístico. Su enfoque 
en la autenticidad y la creatividad ha marca- 
do una diferencia significativa en la vida de 
muchas, convirtiendo el arte en un vehículo 

de cambio social. En el contexto actual del 
emprendimiento en Chile, donde el 38.12% 

de los 1,865,860 emprendedores son muje- 

res, María Fran- 

cisca Ovalle, 

conocida popu- 
larmente como 
"La Negra María", 

ha emergido 
como una figura 
clave en el em- 
poderamiento 
femenino. A 
través de su 
labor como 
diseñadora y 
artista, ha logra- 

do ayudar a más 
de 1,000 mujeres 

a iniciar sus 
propios empren- 
dimientos creati- 
vos, generando 

un impacto positivo en sus vidas y en sus 
comunidades. "El emprendimiento femeni- 
no no solo contribuye al bienestar econó- 
mico, sino que también mejora aspectos 
personales como la autoestima y la confian- 
za en sí mismas", comenta Ovalle. Su traba- 

Jo se centra en la intersección entre el arte 
y la comunidad, y ha sido fundamental para 
motivar a muchas mujeres a seguir sus 
pasiones y transformar sus talentos en 
negocios sostenibles. 

  

Eficiencia y recuperación de energía: Las claves del Jaecoo 7 Phev 
La alta eficiencia y la conservación de energía son hoy temas 
preponderantes para el desarrollo de la industria automotriz. 
En este marco, Omoda él Jaecoo está presentando en diversos 

países su Jaecoo 7 Phev, que combina las ventajas ecológicas y 
de ahorro de energía de los vehículos 100% eléctricos con las 
características prácticas de los modelos híbridos. Así, el aecoo 

7 Phev ofrece a los usuarios una experiencia de desplazamiento 
silenciosa y respetuosa con el medio ambiente en medio de la 
ciudad, Mientras que cuando se necesita realizar viajes de larga 
distancia o se enfrentan condiciones complejas, el Jaecoo 7 
Phev recurre a su potente y eficiente tecnología de recupera- 
ción de energía para lograr llegar a destino sin problemas y con 
un excelente rendimiento. El Jaecoo 7 Phev es un SUV con   
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Aldeas Infantiles SOS 

presenta 

  

su campaña 
D e acuerdo con cifras del Servicio de Protección Especializada de la Niñez, 

actualmente 90 mil niños están en programas ambulatorios y 4.800 están 
separados de sus familias, en cuidado residencial. Este dato resalta la importancia 
que tiene la prevención, ya que crecer en familia es un derecho porque es el 
entorno más propicio para el desarrollo saludable de los niños, niñas y jóvenes. 
"SOS" La verdadera urgencia está en prevenir. Con este claro mensaje, Aldeas 
Infantiles SOS presenta su nueva campaña que tiene como objetivo visibilizar la 
crítica situación que enfrentan a nivel nacional miles de niños, niñas y jóvenes en 
situación de vulnerabilidad, y tambi ién promover la prevención como factor clave 
para evitar la separación familiar y fortalecerlas y apoyarlas en su rol de cuidado y 
protección. Las problemáticas multidimensionales que enfrentan los niños, niñas 
y adolescentes (NINA) y sus familias se han complejizado durante los últimos 
años, por lo que el foco principal de las políticas públicas debe estar puesto en 
llegar antes de que la situación sea crítica y que la pérdida del cuidado de sus 
hijos e hijas sea en ese momento 
ción. Por esta razón, Aldeas Infanti 

la Única alternativa para resguardar su protec- 
les SOS ha realizado un cambio programático 

para prevenir situaciones de desprotección en las familias y evitar que los niños y 
niñas pierdan el cuidado de sus pa: 
urgencia está en prevenir" busca al 

dres.Además, la campaña "SOS: La verdadera 

lertar sobre la realidad de miles de niños que, 

sin intervenciones preventivas, podrían terminar separados de sus familias. Aldeas 
Infantiles SOS Chile trabaja en la implementación de programas que abordan las 
causas de la vulnerabilidad familiar, promoviendo el fortalecimiento del entomo   familiar y brindando apoyo integral en áreas como salud, educación y bienestar 

emocional. Para más información de todo el trabajo que hacemos, te invitamos a 
visitar nuestro sitio web www.aldeasinfantilessos.cl 

  

  

    
   

  

Luciano Castellucci es 

nominado como Mejor 

Docente 2024 en los 

Mktbest 
El programa Mktbest, organizado por 
Valora, destaca anualmente las contribu- 

ciones más relevantes y recientes en el 
ámbito del marketing, reconociendo 

aquellos aportes que generan aprendizajes 
significativos y contribuyen al desarrollo 
profesional del marketing en nuestro país. 
Este año, Luciano Castellucci, socio funda- 

dor de la consultora Ahora Branding, ha 

sido nominado en la categoría Mejor 
Docente 2024 por su labor como direc- 
tor académico y profesor asociado, de la 

Escuela de Negocios de la 
Universidad Adolfo 

bh. Ibáñez. Este reconoci- 
miento subraya su 
destacada labor en la 

| formación de nue- 
| vos talentos en el 
ámbito del marke- 

ting, consolidándose 

$» comouna figura influ- 
” yente en la disciplina. "Es 
un honor recibir este recono- 

cimiento y compartir la terna con tremen- 
dos profesionales. Lo tomo también co- 
mo un reconocimiento a mi alma mater, 
la Escuela de Negocios Adolfo lbáñez, 

donde pude formarme y hoy día puedo 
compartir dichos conocimientos con los 
alumnos", comentó Castellucci. Desde 

Valora, destacaron la importancia de este 

tipo de premios, señalando que "otorgar 
un reconocimiento de esta naturaleza no 
solo significa valorar los aportes de profe- 
sionales destacados, sino que también se 

convierte en una forma de inspirar a las 
generaciones actuales y futuras de actores 
en el escenario del marketing en Chile". 
Los ganadores de los premios MKTBEST: 
se darán a conocer en noviembre durante 
la ceremonia de premiación. 

capacidades todoterreno de 5 plazas, que cuenta con un motor 
1.5T-GDI específico para híbridos de quinta generación y una 
transmisión IDHTI50 con 140 Hp y 215 Nm. Su potencia 
combinada es de 342 Hp y 525 Nm de par, y combinado con 
Una batería de 18,3 kWh de capacidad ofrece una autonomía 

eléctrica de hasta 88 km (medido en el ciclo NEDC) y, en 
modo HEV, el consumo de combustible combinado es de sólo 

4,9 1/100 km. Así, con el depósito y la batería llenos, la autono- 

mía combinada puede alcanzar más de 1.200 km. Mientras que 
su Sistema Súper Hibrido (SHS) permite el ahorro de energía 
en diversas condiciones de la ruta con su excelente eficiencia 
térmica (44,5%) sin sacrificar la potencia durante la conducción. 
La marca planea lanzarlo en Chile en 2025.
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