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Chilenos gastan $

promedio al mes en pan
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EL PAN ES MUY IMPORTANTE EN LA DIETA DE LOS CHILENQS,
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Segun datos de Wallmart Chile, el
consumo mensual de cada familia es
de 16 kilos y ademas, la marraqueta
es la primera preferencia, junto conla

hallulla.

Redaccion
La Estrella

el contexto de la proxi-
E‘na celebracién del Dia
undial del Pan, Wal-
mart Chile dio a conocer un
andlisis inédito sobre tenden-
cias de los consumidores de
pany masas en supermerca-
dos, revelando cifras que ex-
ponen las preferencias de las
personas y las nuevas catego-
rias que se han posicionado
en el segmento, las que poco
a poco comienzan a compar-
tir espacio con las tradiciona-
les marraquetas y hallullas.
Chile se ubica en el top
tres de paises mds consumi-
dores de pan en el mundo,
tras Turquia y Alemania, se-
glin cifras de la Asociacion
Gremial de Industriales del
Pan (Indupan).
Desdeelorganismo sefia-
lan que cada chileno se ali-
menta con mas de 96 kilos
del producto al afio. En esa
misma linea, en Walmart
Chileaseguran quealolargo
del pais solo en marraqueta
venden mds de 15 millones
de unidades mensuales, sien-
douno de los productos top

venta dentro del supermer-
cado. Esta posicién es gracias
a las reformulaciones que
implementaron en sureceta.

Lacompania elabord una
“Radiografia al consumo de
pan en Chile” que, entre sus
resultados, evidencia que el
gasto promedio mensual de
las familias en esta categoria
estd cerca de los $28.000,
mientras su consumo alcan-
za los 16 kilos. Considerando
el universo de pan granel y
envasado, la marraqueta si-
gue siendo la preferida con
un 53%. También aparece el
molde blanco con una alta
preferencia.

Por su parte, un producto
que antes no estabaen el ra-
dar de los consumidores co-
mo el ciabatta, es el que pre-
senta el mayor crecimiento
en la compania durante el
2024, aumentando mas de
un 600% respecto al aino an-
terior.

El pan chileno es una par-
te esencialde las comidas dia-
rias, ya que ocho de cada 10
personas lo utilizan en el de-
sayunoy la once.

La frecuencia de compra
también resalta la importan-
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Chile es el tercer pais en
el que mas se consume

pan, detras de Turquia y
Alemania.
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96

kilos de pan al afio con-
sume cada chileno, se-
gun las cifras de Indu-
pan.

cia de estealimento en ladie-
tanacional, ya que, segiinlas
cifras de Ja compania, las per-
sonas visitan los supermerca-
dos entre 6 y 7 veces al mes
paraadquirirlo, y hasta 10 ve-
ces si consideran tanto la
compra granel como el enva-
sado. Esto demuestra la nece-
sidad de los chilenos por
abastecerse de este producto
bsico.

En cuanto al pan envasa-
do con atmésfera modifica-
da, la radiografia demostrd
que es un formato que ha ga-
nado popularidad, siendo la
hallulla la opcién preferida
por su durabilidad que varia
entre 25 y 30 dias.

Enlacompariia han regis-
tradoun crecimientoen este
segmento, definiendo como
clave para dicho éxito el ofre-
cer precios accesibles en un
contexto inflacionario com-
plejo, loque permite que mds
familias opten par estos pro-
ductos sin sacrificar calidad.

“Unode los bastiones que
nosotros hemos defendido,
en otras categorias también
pero especialmente con el
pany la marraqueta, es que
el precio no suba. Sabemos
que tenemos un impactoim-
portante en la canasta basica
con este producto, y nosotros
al mover el precio, movemos
también el IPC de este pais.

8 mil en

LA MARRAQUETA O PAN BATIDO, COMO SE LE CONOCE EN EL NORTE, ES EL PRODUCTO ESTRELLA DE LAS PREFERENCIAS,

Por lo tanto, tenemos una
responsabilidad social muy
grande y nos hemos hecho
cargo de eso”, asegura Rodri-
go Mena, gerente comercial
de division Panaderfa Wal-
mart Chile.

Las tendencias en el con-
sumode pan reflejan un cre-
ciente enfoque en el bienes-
tary la salud de las personas.
Con un 18% de la poblacién
intolerante a la lactosa y un
4% al gluten, la empresa
también se ha esforzado por
ofrecer variedades sin lactosa
y opciones veganas.

Ademds, ante el aumento
de lainflacién se ha adapta-
do a las necesidades de los
consumidores creando for-
matos mds pequenos y soste-
nibles. Asimismo, se estdn in-
troduciendo panes pre-
mium, comoel ciabatta inte-
gral y opciones con distintas
semillas, alineindose con las
preferencias actuales por
productos més saludables y
nutritivos.
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Como parte de estaradio-
grafia, también se analizaron
las tendencias de consumo
de aquellos productos de
Marcas Propias de Walmart
Chile (Lider, Seleccion y
aCuenta), en las categorias de
despensa, cecinas y quesos,
que suelen acompanar la in-
gesta de pande los chilenos.

Andrea Malhue, gerente
de Marcas Propias Walmart
Chile, detallé que “hoy los
quesos y cecinas de marca
propia son de las categorias
que mas aumentan en de-
manda en los tiltimos afos,
permitiéndolea las personas,
acceder a productos de cali-
dad a precios mds convenien-
tes. Si bien el consumo de los
formatos de quesos chanco,
mantecoso ¥ gauda de 500
gramos haido en crecimien-
to, durante el 2024 han gana-
dorelevanciaaquellos de gra-
majes menores (como 250
grs), con un incremento de
ventas de dos digitos, en pro-
medio”.&



