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Editorial

Unamarca parala
region de Los Rios

Hace un aiio se firmo un acuerdo para crear
una estrategia internacional. Poco se avanzo.

na hermosa actividad se vivio durante
todoel fin de semana en el Parque Sa-
val de Valdivia, con el Il Encuentro
Internacional, que reunio a represen-
tantes de 19 paises en una muestra
centrada en la cultura, la gastronomia y en la exhibi-
cién de productos llegados de diferentes partes del
mundo. También fue una gran vitrina para empresas
y emprendimientos regionales que tuvieron la opor-
tunidad de mostrar su labor a un piiblico que superd
las 10 mil personas (ver nota pagina 9).
La iniciativa, llevada adelante por la Corporacion de
Desarrollo Productivo con apoyo del Gobierno Regio-
nal, fue un espacio también para vinculos diplomati-
cos, gracias a la presencia de invitados como las em-
bajadoras de Japon y de Palestina, los representantes
de Indonesia, Polonia y China, quienes tomaron par-
te en las ceremonias y compartieron con las autorida-
desregionales.
Esta actividad se inscribe dentro de la estrategia de
Internacionalizacion que tiene la region definida en
su ERD con miras a 2037. Por esta razon, ya en la ver-
sion del ano pasado del Encuentro se lanzo una ini-
ciativa para crear y consolidar una “Marca Los Rios”,
conunrelatoy un sello que la identificara y proyecta-
ra en el largo plazo.
En esa ocasion se firmé un acuerdo de colaboracion
entre el Gore y la Fundacion Imagen de Chile (enti-
dad que se encarga de gestionar la Marca Chile a nivel
mundial) y se fijaron plazos para trabajar en conjun-
to, dando un impulso significativo al posicionamien-
to local en los mercados extranjeros. Sin embargo,
transcurrido un afo de esa ceremonia de acuerdo,
muy poco o nada se ha avanzado en las gestiones re-
gionales para llevarla adelante.
Sin duda hay muchas razones para esta demora, co-
mo los cambios en las direcciones de las instituciones
a cargo; pero resulta muy importante que ella no se
prolongue mas. Si realmente se quiere apostar a un
desarrollo sostenible mirando hacia el exterior, es
preciso tener una imagen potente, tinica, distintiva,
que sea sinénimo de calidad en el origen, de garantia
de seriedad, de amplias oportunidades para ofrecer a
quienes deseen visitar o invertir en la zona. Nobasta
tener los tesoros naturales y los productos de calidad
que Los Rios posee; es necesario comunicarlo bien.




