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Chocolateria suiza Lindt
abre sus primeras
tiendas en Chile

Las inauguraciones seran este martes en Plaza Vespucio y
a fines de octubre en Plaza Egana. Y esperan otras cuatro
aperturas en el pais hasta fines de 2025.

IGNACIO BADAL

Lindt, una de las marcas de chocolate sui-
zo mds conocidas del mundo, anuncié la
apertura de sus dos primeras tiendas en
Chile en centros comerciales de la cade-
na Plaza, con lo cual nuestro pais serd el
segundo de Sudaméricaen contar con lo-
cales de esta marca exclusiva.

La primera inauguracion sera este mar-
tes 15 de octubre en el Mallplaza Vespucio
y la segunda sera a fines de octubre en el
Mallplaza Egana.

Tras estas aperturas, la chocolateria pro-
yectaun crecimiento enlocales de dosdi-
gitos en los proximos tres afnos, por lo
que prevé contar con seis tiendas a fines
del préximo afio en el pafs, con un total de
20 puestos de trabajo. Actualmente, la
marca estd realizando estudios de merca-
do para identificar las regiones de Chile
con mayor demanda potencial para abrir
esas tiendas adicionales.

“Chile es un mercado clave para Lindt.
Estamos comprometidos en desarrollar
la marca en el pais, permitiendo que los
consumidores experimenten la esencia
de nuestra comparniaa través de unacom-
pra premium, con el mejor chocolate,
atencion al cliente y un catalogo variado
para cada ocasion de consumo y regalo en
cualquier celebracion”, dijo Adrian Stiess,
general manager Chile y Latam Distribu-
tor Markets en Lindt & Spriingli.

Hasta ahora, Lindtsélose distribuyea tra-
vés desupermercadosy algunos otros pun-
tosde venta, incluyendolas tiendas de duty
freeen los aeropuertos. La compafifa suiza,
entonces, dejode trabajar a través de un dis-
tribuidor local, ya que pasard a distribuirdi-
rectamente sus productos en el pais.

“Dado que ahora tendremos un modelo
de negocio distinto al anterior, esperamos
duplicar las ventas en el primer afno, ba-
sandonos en el fortalecimiento de nuestra
marca en el paisy la creciente demanda de
chocolates premium”, anadio Siiess.

Chile es el segundo pais donde Lindt
abre tiendas propias después de Brasil,
donde ya cuenta con 80. Esto, porque el
pafs tiene uno de los mayores consumos
de chocolate en la region.

Ademas, la empresaa través de un comu-
nicado, explicé que “esta region es atrac-
tiva por su estabilidad econdémica, los
acuerdos de libre comercio, su infraestruc-
tura, el accesoa los recursos, la seguridad
juridica y el sistema legal, lo que lo con-
vierte en un mercado estratégico para la
expansion regional de la marca”.

“Si bien estamos enfocados actualmen-
te en Chile y Brasil, también consideramos
la expansion a otros mercados sudameri-
canos como Colombia o Peru en el futu-
ro, dependiendo de las condiciones eco-
nomicas y la respuesta del mercado”, ana-
di6 Stiess. @




