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Segtin reconocen representantes del sector y expertos:

Devaluacion de las zonas céntricas muestra un
comercio “impensado” hasta hace algunos afios

Donde antes habfa tiendas exclusivas en algunas ciudades, hoy se han instalado salas de maquinas
tragamonedas, carnicerfas y tiendas de carcasas para teléfonos méviles.

C. CERDA, F. AROS Y F. GONZALEZ

La degradacién que hoy pre-
sentan las zonas céntricas de dis-
tintas ciudades del pais haido de
la mano de un tipo de comercio
que, hasta hace algunos afios,
era inesperado en los cascos his-
téricos de las principales urbes.
Una realidad que en muchos ca-
s0s ha representado una paupe-
rizacién de los tipos de negocios
y servicios ofrecidos, segun co-
mentan expertos y representan-
tes del comercio establecido.

Elimpacto dela crisis de segu-
ridad ha implicado el abandono
de bancos, oficinas y determina-
dos rubros de estos sectores. Co-
mo reemplazo ha surgido un ti-
po denegocios que ha uniforma-
do la oferta, como ocurre con la
abundancia de locales de venta
de carcasas y ldminas para celu-
lares, dpticas, mall chinos y salas
de mdquinas tragamonedas.

A esto se agrega, incluso, la
instalacién de carnicerias en pa-
seos peatonales de algunas ur-
bes, donde antes predominaban
las tiendas mds exclusivas.

Antonio Sénchez, presidente
de la Cdmara de Comercio de
Antofagasta, plantea que tras el
estallido y la pandemia, esta si-
tuacién se ha agudizado.

“Cay¢6 profundamente la va-
loracién por el tema de la delin-
cuencia. Hoy el comercio impor-
tante del centro ha desapareci-
do. Se retird. Ha surgido, enton-
ces, una serie de comercios que
jamds habriamos pensado que
pudieran estar ubicados en
nuestras calles principales”.

“El centro de Antofagasta, la-
mentablemente, se ha empobre-
cido mucho y hay poco interés
de tiendas importantes de vol-
ver asituarse alli. Eso es debidoa
la alta inseguridad”, agrega.

Desde el gremio del comercio
formal anaden que la llegada ha-
ce décadas de los malls a distintas
ciudades habfa iniciado ya la

CONCEPCION.— Rayados, locales en arriendo y un nuevo tipo de comercio

caracterizan hoy a la tradicional calle Freire.

SANTIAGO.— Baratijas por doquier se ofrecen hoy en los paseos peatonales

del casco histérico de la capital.

progresiva disminucién de pu-
blico a los cascos histéricos de
distintas localidades.

“Circuito del terror”

En el centro de Santiago, en
tanto, el exceso de comercio am-
bulante evidencia a diario la de-
valuacién de este sector de la Re-
gién Metropolitana, que antes
bullia por su actividad financie-
ra. Trabajadores y residentes del
lugar comentan que tras estas
actividades algunos disfrazan el

microtréfico que ejercen.
“Mientras en el mundo y en
Latinoamérica lo habitual es que
el turista quiera conocer y reco-
rrer el casco histdrico de las ciu-
dades, hoy vemos que en Chile
eso se ha transformado en casi tu-
rismo aventura o un circuito del
terror”, comenta Oscar Acufia,
abogado experto en patrimonio.
“Es increible cémo décadas
atrds incluso el habitante de San-
tiago recorria el centro, por ejem-
plo, en las fiestas de Navidad pa-
ra ver cémo estaba adornado.

PE IGNACIO GONZALEZ
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ANTOFAGASTA.— El centro

de la ciudad nortina muestra una deslucida

imagen, en medio de la crisis de seguridad.

Oficinas de
abogados, de notarios, los
bancos han abandonado
el centro. Hay muchos

‘ Las vitrinas bien
arregladas de antes ya
no se ven, porque se han
instalado muchos

edificios sin ocupantes,y  locales que no se
establecimientos preocupan de la
Jfundacionales ya no fachada ni tampoco de
tienen el publico de la calidad de los
antes”. productos”.

GSCAR ACUNA SARA CEPEDA

ABOGADO EXPERTO EN PATRIMONIO

CAMARA DE COMERCIO DE CONCEPCION

“ Los valores de los terrenos han bajado mucho
porque el centro de Antofagasta, lamentablemente, se

ha empobrecido mucho”.

ANTONIO SANCHEZ
CAMARA DE COMERCIO DE ANTOFAGASTA

Era un destino para aprovechar
de pasear con la familia y tomar
un café y disfrutar, para todos los
estratos sociales. Hoy dfa, sin
embargo, la gente a las cinco de
la tarde huye del centro por los
riesgos que implica”, anade.
Eileen Fetter, residente de la
comuna de Santiago, describe

que las tiendas mds exclusivas
que antes se podian hallar en el
centro cerraron. “Ahora hay
mucho local chino, y de distintos
niveles. También mucho nego-
cio de carcasas y locales vacios”.

Segun la encuesta de victimi-
zacion elaborada por la Cdmara
Nacional de Comercio (CNC),

GLENN ARCOS.

en seis de cada 10 locales entre-
vistados se reconocieron como
victimas de algun delito en el
primer semestre de este afio.

La inseguridad,
un factor relevante

Oscar Figueroa, profesor del
Instituto de Estudios Urbanos y
Territoriales de la U. Catdlica,
observa la pérdida de interés en
estas tradicionales zonas de los
nicleos urbanos. “A partir de
una cierta coyuntura, como son
el estallido y la pandemia, la lo-
calizacién central perdié bastan-
te atractivo para muchas de las
ciudades. Definitivamente, esas
coyunturas derribaron en cierta
medida su estabilidad. Una can-
tidad de actividades comerciales
yano son atractivas para el cen-
tro; entonces, este ha ido per-
diendo importancia en eso, se ha
ido debilitando”, comenta.

“Las oficinas de abogados, los
notarios, los bancos han abandona-
do el centro y hay muchos edificios
que hoy estdn sin ocupantes, y esta-
blecimientos fundacionales, como
el Club de la Unién y restaurantes,
yano tienen el piblico que tenfan”,
complementa Acufia, también ex-
secretario ejecutivo del Consejo de
Monumentos Nacionales.

En la Region del Biobio, Sara
Cepeda, presidenta de la Cdma-
ra de Comercio de Concepcién,
plantea que la desvalorizacién
del casco histdrico de esa ciudad
ocurre también porque determi-
nados rubros y oficinas han op-
tado por abandonar el sector por
la inseguridad.

“Siempre hemos querido que
el centro de Concepcién agrupe
un comercio que sea atractivo
para el ptiblico. Sin embargo, ca-
lles emblematicas, como Freire,
que antes concentraba el calza-
do, yano lo es”, dice.

“Las vitrinas bien arregladas
de antes ya no se ven, porque se
han instalado muchos locales
que no se preocupan de la facha-
da ni tampoco de la calidad de
los productos. Eso nos preocu-
pa”, expresa.



