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Leticia Lago, la ejecutiva que 

   
Al La experta en regulación aplaude los avances 

del mercado, dominado por la estatal Anatel, 
pero reconoce que hay más desafíos. 

POR DÉBORAH DONOSO 

Uruguay hizo historia hace unos 
años al ser el primer país en lanzar 
una red comercial 5G en la región 
y, además, se convirtió en uno de 
los países de América Latina con 
mayor cobertura de fibra óptica. 

Este robusto avance se debea que, 
pese a serun mercado monopólico 
-dominado en un 60% por la estatal 
Antel- la firma ha venido haciendo 

fuertes inversiones en la industria 

para impulsar su crecimiento. De 
hecho, solo en 2023 invirtió más de 

US$ 28 millones en infraestructura 
para el despliegue de la tecnología 
y en los últimos años acumula 

desembolsos por US$ 150 millones. 
Sin embargo, desde hace unos 

cuatros años, y especialmente 
desde el tercer trimestre de 2024, el 

mercado local empezó a enfrentar 
cambios, tras la aprobación de la 
Ley de Servicios de Comunicación 
Audiovisual que eleva los límites de 

las licencias para prestar servicios 
deradiodifusión y permite el ingreso 
de actores internacionales al sector. 

A ello se sumó que los licencia= 
tarios ya no tienen la obligación 
de pagar un canon por el uso del 
espectro y que se introdujo la 
portabilidad numérica. 

“Esos cambios regulatorios han 

ido modernizando la industria, que 

impulsa el crecimiento de 
Telefónica en Uruguay 

ha tomado prácticas y herramientas 
que existían en otros países, como 
la portabilidad”, dijo la directora 
de Relaciones Institucionales y 
Regulación de Telefónica Uruguay, 
Leticia Lago, a DFSUD. 

A sujuicio, el avance ha sido “co= 
laborativo”, y ha permitido “crear 
un marco jurídico y regulatorio de 
la portabilidad sano y que permite 
beneficiar a los consumidores”. 

Actualmente, en la industria de 
telco de Uruguay existen solo tres 
actores: Claro (América Móvil), 
Movistar (Telefónica) y Antel. 

“Aún estamos viendo cómo vaa 
ser el despliegue, porque un régi- 
men de monopolio es una barrera 
de entrada muy fuerte; por más 
que se flexibilice la normativa, 
(las firmas) se encuentran con un 
mercado que prácticamente está 
tomado”, lamentó. 

  

309, 
DEL MERCADO URUGUAYO LO 

TIENE TELEFÓNICA. 

  

Operación de Telefónica 
Movistar (Telefónica) es el se- 

gundo mayor operador del país, con 
una participación de 30%. 

DFSUD]| 2 

  

Lago explicó que desde el año 
pasado la firma tiene espectro 5G 
yya están dando servicios bajo esta 
tecnología. 

Pero, más allá de ello, enfrentan 
el desafío de aprovechar las opor- 
tunidades que aún quedan en 4, 
además de la necesidad de “trabajar 

mucho para mejorar las condicio- 
nes regulatorias, especialmente 
en materia de competencia”, y en 
la obtención de licencias para los 

despliegues de fibra. 
Lea más en DFSUD.com. 

  

MIETENY EMPRESARIA 

Con un FOGAPE 100% online Banco Internacional sigue 

creando oportunidades de crecimiento para las Pymes 
Banco Internacional amplió la cobertura y agilizó el financiamiento de productos con garantía estatal a través 

  

de su digitalización, consolidándose como líder en soluciones para que sus clientes empresa hagan realidad sostenibles para pequeñas y 

sus proyectos y financien sus operaciones. medianas empresas 
Recientemente, Banco Internacional 

incorporó a su oferta para el segmento 
Pymes los Créditos Verdes que -a través 
de recursos CORFO- buscan financiar 
proyectos que mitiguen y favorezcan la 
adaptación al cambio climático, permitiendo 
impulsar proyectos en eficiencia energética, 
energías renovables y economía circular. 

“Para tomar una decisión de inversión 
es clave que exista sustento financiero: un 
ahorro en la inversión, ya sea porque se 
accede a mejores tasas y/o genera bene- 
ficios alo largo del tiempo. Los proyectos 
que permiten avanzar en materia de sos- 
tenibilidad, en muchos casos responden a 
nuevas tendencias del mercado e incluso 
responden a requisitos para acceder a 
determinados clientes o mercados. Hoy 
nuestro producto permite avanzar en 
esta dirección y a tasas competitivas”, 
explica Cerda. 

De estaforma, Banco Internacional con- 
solida la transversalidad de sus productos 
y fortalece la diversificación de su cartera, 
creando oportunidades de crecimiento que 
apalancan un desarrollo, favoreciendo la 
creación de valor económico y social para 
sus clientes, y también para toda la sociedad. 

Através de un modelo de atención basado 
en el conocimiento de sus clientes, durante 
2024, Banco Internacional se ha consolidado 
como un actor clave en el apoyo financiero de 
pequeñas y medianas empresas en el país. 

Entregando una asesoría a la medida, 
ágil y responsable a sus clientes, la entidad 
financiera ha desarrollado una completa oferta 
de productos asociados a programas con 
garantías estatales, reforzando sus diferentes 
líneas de negocio 

De esta manera, sus clientes empresa 
pueden acceder a los programas FOGAPE 
para capital de trabajo, inversión y comercio 
exterior, así como a los programas CORFO 
(FOGAIN, COBEX y PROINVERSION) facilitando 
el acceso a financiamiento a largo plazo con 
tasas convenientes y permitiendo escalar sus 
negocios al trabajar con Banco Internacional. 

La última innovación del banco—en línea con 
la estrategia de digitalización de la entidad- ha 
sido el desarrollo de un FOGAPE 100% online, 
que se solicita y recepciona de manera com- 
pletamente remota a través de la plataforma 

digital de Banco Internacional, realizando un 
proceso sencillo y ágil para las Pymes. 

“La experiencia de los clientes, cuando 
facilitas una operación online y se evitan los 
trámites presenciales, es altamente valorada; 
y se transforma en una importante propuesta 
de valor para ellos. Nuestro desafío es seguir 
avanzando en el camino de simplificar la vida 
y los negocios de nuestros clientes”, señaló 
Hemán Cerda, gerente de la División Comercial 
Empresas de Banco Internacional. 

Para lograrlo, Banco Internacional cuenta 
con un equipo de dedicación exclusiva, con 
gran conocimiento y experiencia en los pro- 
cesos FOGAPE, lo que permite acompañar a 
las Pymes e impulsar su gestión y oportuni- 
dades de crecimiento. Junto a estos créditos 
con garantía estatal, el segmento empresa 
dispone de una amplia oferta de productos 
como: créditos comerciales, leasing, factoring, 
cuenta corriente empresas, tarjeta Martercard 
Corporate y seguro empresas; cubriendo 
todas las posibles necesidades financieras 
de sus clientes. 
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