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Tiendas de conveniencia siguen ganando
terreno: son cercade 1.500 en todo el pais

“Vemos un auge de las tiendas de conveniencia. Si bien comenzaron al interior de las estaciones de
servicio como Copec, Shell y Petrobras, hoy han ido tomando fuerza en las principales avenidas de
Santiago”, sefialaron desde GPS Property.

PAULINA ORTEGA

Las tiendas de conveniencia estin en auge.
Asi lo demuestra la empresa de servicios in-
mobiliarios GPS Property, que realizd un son-
deo respectoal crecimiento de este tipode co-
mercios en Chile. En el altimo ano han gana-
do mds terreno en el pafs, al incrementar el
nimero de tiendas en un 40%, hasta llegar
hasta aproximadamente a1.500 a nivel nacio-
nal, con un 30% en la Region Metropolitana,
congregando cerca de 900 tiendas.

“Vemos un auge de las tiendas de convenien-
cia. Creemos que la pandemia impulsé la
apertura de este tipo de locales, va que por las
cuarentenas las personas no podian trasladar-
se grandes distancias y evitaban las aglome-
raciones de los supermercados. En ese senti-
do, estas cadenas encontraron la oportunidad
de instalarse en sectores con harto flujo y

r’l

cercanos a estaciones de metro para estar
mis cerca de los usuarios. Si bien comenza-
ron al interior de las estaciones de servicio
como Copec, Shell y Petrobras, hoy las tien-
das de conveniencia han ido tomando fuer-
zaen las principales avenidas de Santiago”, se-
nalaron desde GPS.

Hasta el cierre de septiembre, la firma esti-
mo que habian mds de 150 mil metros cua-
drados en el pais que estan siendo ocupados
portiendas de conveniencia, yenlacapital lle-
gan a 80 mil metros cuadrados. Enel total na-
cional, el crecimiento de superficie en el tl-
timo afio ha sido de aproximadamente 20
mil metros cuadrados.

Las principales empresas que dominan el
mercado en la actualidad son cuatro. Lidera
0Oxx0, la tienda de conveniencia operada por
la mexicana Femsa que es duena tambiénde

Farmacias Cruz Verde y Maicao. Esta adqui-
rio el ano pasado ademds a OK Market. Solo
en 2023 la cadena mexicana ya contaba con
mis de 300 tiendas operativas en todo Chile
y en el dltimo afo ha abierto mds de 60 su-
cursales. Ahora Oxxo tiene cerca de 30 mil
metros cuadrados dentro del mercado, equi-
valente a una participacion de 20%.

Punto Copec, del Grupo Angelini, tiene el
segundo lugar con un 15% del total, 22.500
metros cuadrados ymds de 300 tiendas alo
largo de todo el pais. Le sigue Upa de Shell,
ligada a los negocios petroleros del Grupo
Luksic, con un 10% de participacion de
mercado, lo que equivale a cerca de 15 mil
metros cuadrados con 170 tiendas. La nue-
va aStop de Aramco, ex Petrobras, tiene la
misma participacion, mientras que su an-
tecesora previoal residefio conel cambio de

duenio, Spacio 1, aun tiene 148 tiendas, se-
gun dice GPS.

Otras empresas han ido ganando terreno
poco a poco pero atin mantienen un 5% de
participacion en conjunto. Entre estas se en-
cuentran las marcas de la familia Paulmann:
Breti, Spid (ambas de Cencosud) y Maki-kde
Manfred Paulmann. Junto con Gulf, del gru-
po indio Hinduja, suman untotal de 7.500 me-
tros cuadrados.

Estas cuatro marcas “han tenido un creci-
miento exponencial, particularmente Spid
de la mano de Cencosud, con la apertura de
36 tiendas en todo Chile. También la llegada
de Gulf se suma como un actor relevante en
regiones, en ciudades como Vina del Mar,
Rancagua y Temuco. Maxi-K ya estd mas con-
solidado con 120 locales,y finalmente Breti,
que actualmente tienesiete ubicacionesen la
zona oriente y opera muy similar al formato
de minimarket”, detalla GPS.

“Creemos que es muy aventurado decir que
equipardn a otros actores que llevan anos en
el mercado, como Oxxo y Pronto Copec. De
todas maneras, con una mayor oferta se for-
talece el mercado de tiendasde conveniencia”,
adelantaron respecto al crecimientode estas.

En la actualidad las tiendas de convenien-
cia “toman espacios de hasta 500 m2y cuen-
tan con horarios comerciales superiores alas
18 horas, convirtiéndolos en unareal alterna-
tiva a lasgrandes cadenas de supermercados”,
declara la firma.

Las comunas donde tienen mayor presen-
cia son Providencia, Las Condes, Nuioa, Vi-
tacura y La Reina.

Finalmente, en la consultora inmobiliaria
proyectan que este mercado debiese seguir
creciendoa unritmoconstante. “Proyectamos
que para 2025 el nimero de tiendas de con-
veniencia en Chile debiese superar las 1.600”
, indican

(En ddnde?: “Creemos que las tiendas de
conveniencia seguiran potenciandose en los
primeros pisos de los strip centers, como lo
han venido haciendo en comunas como Pro-
videncia, Las Condes y Nunoa. También, ve-
mos oportunidad para que se expandan en Fs-
tacién Central y Santiago Centro, puesto que
existe la oportunidad de que utilicen espacios
que se han ido liberando”, explican.@




