
El Primer Ministro británico,
el laborista Keir Starmer, admi-
tió que hubo “días y semanas
turbulentos” al cumplirse ayer
100 días desde que llegó al
poder tras ganar las elecciones
del 4 de julio. 

“No hay forma de evitarlo, es
la naturaleza del gobierno”,
declaró a la cadena pública
BBC, en alusión a las críticas
por haber aceptado regalos de
donantes y las tensiones inter-
nas dentro de su equipo. En
declaraciones a The Guardian
señaló también que “siempre
habrá vientos colaterales” con
los que lidiar. 

Aun así, Starmer, quien lidera
a los laboristas desde 2020,
aseguró que sus primeros tres
meses de gobierno fueron lo
“que esperaba” y demostraron
su tesis de que “gobernar es
más duro, pero es mejor (que
estar en la oposición)”. A su vez,
reiteró la idea de que su primer
presupuesto, que se presentará
el 30 de octubre, incluirá “deci-
siones difíciles” para estabilizar
las finanzas públicas, pero
también medidas para hacer
crecer la economía y mejorar el
nivel de vida de los británicos.

REINO UNIDO:

Starmer admite
“turbulencias”
al cumplir 100
días de
gobierno

STARMER ha enfrentado duras
críticas.
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KIM JONG-UN y Vladimir Putin han estrechado las relaciones de sus países desde el inicio de la guerra.
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El líder norcoreano Kim Jong-
un fue el primero en mandar el
pasado 7 de octubre una felicita-
ción pública a Vladimir Putin
por su 72º cumpleaños. Kim se
refirió al Presidente ruso como
su “camarada más cercano” y di-
jo que las relaciones entre ambos
países se habían vuelto “invenci-
bles y eternas”.

El eje Moscú-Pyongyang se ha
estrechado tanto desde el inicio de
la invasión rusa de Ucrania que el
régimen de Kim, además de apo-
yar con armas y municiones al
ejército ruso, también habría en-
viado soldados e ingenieros para
ayudar a Moscú en su guerra.

El primero en soltar la noticia
esta semana fue Kim Yong-
hyun, ministro de Defensa de
Corea del Sur, quien aseguró que
soldados norcoreanos estaban
luchando junto a las tropas rusas
en Ucrania. Kim dijo que era
“muy probable” que seis oficia-
les norcoreanos hubieran muer-
to en un ataque con misiles ucra-
nianos cerca de Donetsk el 3 de
octubre. Esto mismo lo apunta-
ron la semana pasada algunos
medios ucranianos.

“Esperamos que Pyongyang
envíe más tropas para apoyar el
esfuerzo bélico de Rusia”, con-
tinuó el ministro surcoreano en
una intervención en el Parla-
mento de Seúl. “La cuestión del
despliegue de tropas regulares
se debe muy probablemente a
los acuerdos mutuos de la alian-
za militar entre Rusia y Corea
del Norte”.

El jueves, The Guardian citaba

fuentes de Kiev y Seúl para indi-
car que Pyongyang había envia-
do a ingenieros militares para
ayudar al ejército ruso a atacar a
Ucrania con misiles balísticos.

Esta información también re-
cogía que había norcoreanos en-
tre los muertos tras un ataque
con misiles ucranianos contra te-
rritorio ocupado por Rusia cerca

de Donetsk la semana pasada,
aunque no se especificaba si se
trataba de los mencionados inge-
nieros o si eran soldados envia-
dos desde Corea del Norte para
luchar al lado de Moscú.

Desde el Kremlin, el portavoz
ruso, Dmitri Peskov, dijo que es-
tos informes sobre soldados nor-
coreanos combatiendo en Ucra-

nia eran “otra noticia falsa”. Este
viernes, algunos diarios surco-
reanos volvían a apuntar a Pyon-
gyang, apoyándose en que el
acuerdo de defensa mutua fir-
mado por Putin y Kim Jong-un
habría ido más allá del documen-
tado suministro de armas al
Kremlin.

Kim Jong-un prometió “apo-
yo total” a la guerra de Rusia en
Ucrania justo antes de que Putin
visitara en junio la capital norco-
reana. Ambos sellaron en aquel
encuentro una “asociación estra-
tégica integral” que incluía el
acuerdo de defensa mutua que
prevé “asistencia” en caso de

“agresión” contra cualquiera de
ellos, aunque Kim definió el pac-
to como “pacífico y defensivo”.

Putin y Kim llevan tiempo es-
trechando una relación nacida de
una conveniencia estratégica: ca-
da uno tiene algo que el otro ne-
cesita. A Rusia le urge adquirir
más municiones para su guerra,
sobre todo proyectiles de artille-
ría de alto calibre. Corea del Nor-
te implora divisas, combustible y
alimentos para su hambriento
pueblo, además de la tecnología
rusa para avanzar en su carrera
nuclear y el desarrollo de misiles
balísticos y satélites espías.

Desde Washington y Kiev,
fuentes de inteligencia han seña-
lado que Pyongyang habría pro-
porcionado aproximadamente la
mitad de la munición de mayor
calibre utilizada en el campo de
batalla este año. También habría
enviado misiles KN-23, misiles
balísticos de corto alcance.

Un informe del Ministerio de
Defensa de Corea del Sur apunta-
ba a que, entre agosto de 2023 y
febrero de 2024, Corea del Norte
habría enviado alrededor de
6.700 contenedores a Rusia que
podían albergar más de tres mi-
llones de proyectiles de artillería
de 152 mm o más de 500.000
proyectiles de lanzadores múlti-
ples de cohetes de 122 mm.

“Corea del Norte está siendo
nuestro mayor problema con to-
dos los aliados de Rusia porque
con el volumen de productos
militares que suministran están
afectando a la intensidad de los
combates”, aseguró hace un mes
Kyrylo Budanov, jefe de inteli-
gencia militar de Ucrania.

Guerra de Ucrania:

Seúl y Kiev apuntan a que militares norcoreanos
combaten y trabajan codo a codo con Moscú
Seis oficiales norcoreanos habrían muerto en un ataque ucraniano cerca de Donetsk el 3 de octubre.
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APOYO TOTAL
Kim Jong-un prometió “apoyo total” a la guerra de
Rusia en Ucrania justo antes de que Putin visitara
en junio la capital norcoreana.

en un producto exportable, pri-
mero al mercado asiático y lue-
go a todo el mundo. Ktown4u,
una empresa de mercancía re-
lacionada al contenido corea-
no, dice que exporta el 90% de
sus productos.

La contribución del K-pop al
PIB de Corea del Sur, la cuarta
economía más grande de Asia,
alcanzó el 1,7% en 2018, muy por
sobre el 0,3% de 2009, mientras
que el Ministerio de Cultura,
Deportes y Turismo estima que
las exportaciones de su industria
cultural fueron de US$ 13.200
millones en 2022, por sobre el
valor de los vehículos eléctricos
o los electrodomésticos.

En ese marco, además, el go-
bierno apoya la cultura K a tra-
vés de subsidios e incentivos fis-
cales para garantizar el nivel en
las producciones locales, con ini-
ciativas para ampliar las redes
de distribución global más allá
de Asia, así como campañas de
turismo para promover barrios
donde se filmaron, por ejemplo,
películas, videos musicales y K-
dramas, explica Kang Hye Won.

FESTIVAL K-LINK, un concierto de K-Pop gratuito organizado por el Ministerio de Cultura Deportes y Turismo en Incheon, Corea del Sur.
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“Yo me vine a vivir a
Corea, a estudiar
el idioma corea-
no por la música.

De hecho, me gustaría trabajar en
la industria del K-pop”, cuenta
entusiasmada a este diario Leslie
Villafaña, una joven de México
que reside en Corea del Sur
mientras asiste al Festival K-
Link, un ambicioso evento gra-
tuito en Incheon, una ciudad que
limita con Seúl, organizado por
el Ministerio de Cultura, Depor-
tes y Turismo de este país, que
desde hace dos años congrega so-
lo a ciudadanos extranjeros, para
difundir la ola coreana. Y que de-
muestra la importancia que el
gobierno surcoreano da a sus ex-
presiones culturales. 

En cinco décadas, Corea del
Sur pasó de ser uno de los países
más pobres de Asia a posicionar-
se como una de las economías

más ricas y avanzadas de esta re-
gión, con empresas tecnológicas
como Samsung y LG, o los fabri-
cantes de automóviles Hyundai
Motors y Kia. Este desarrollo
económico ha sido complemen-
tado con la expansión del K-pop
y la ola cultural coreana lo que ha
elevado la influencia y poder
blando de esta nación, al mismo
tiempo que ha impulsado su di-
plomacia.

El peso del K-pop y su
atracción mundial

“Supernova” de Aespa, un
grupo femenino surcoreano de
cuatro integrantes que el año pa-
sado llegó a la alfombra roja del
Festival de Cannes, suena en el
Festival K-Link. “Estamos traba-
jando duro para continuar con el
fenómeno mundial del K-pop”,
dice a “El Mercurio” Changwoo
Kim, director de Producción y
Negocios de SBS, la empresa que
está detrás de este proyecto en
colaboración con el gobierno
surcoreano, y que tuvo lugar a
inicios de este mes en el Inspire
Arena, una sala de conciertos si-
tuada a 15 minutos del Aero-
puerto Internacional de Inche-
on, que fue construida para al-
bergar shows de K-pop con capa-

cidad de hasta 15 mil personas.
La cultura influye en la ima-

gen y reputación global de Co-
rea del Sur gracias a la populari-
dad no solo de su música, sino
también de las series, el cine, la
moda, la cocina o los productos
de cuidado de la piel. “El éxito
de los cantantes colabora al de-
sarrollo de las relaciones bilate-
rales de Corea, y abre un merca-
do diplomático”, dice Kang
Hye Won, profesora de Cultura
y Tecnología de la Universidad
Sungkyunkwan, que destaca
que el K-pop le da ventaja al
país a la hora de promover sus
iniciativas diplomáticas, sobre
otros que no tienen artistas de
renombre mundial.

Estrategias de éxito de
la industria cultural

El éxito de la cultura pop co-
reana puede parecer reciente,
pero es el resultado de un con-
junto de políticas públicas ela-
boradas en los años 90 que
apuntaban a globalizar la eco-
nomía y transformar su cultura

Como se ve en las calles de Seúl.

Impulso al turismo y
los desafíos de la
industria K

La División de Industria Turís-
tica de la Oficina de Turismo y De-
portes implementó en el último
año un proyecto llamado “Soul
Spots”, compuesto de placas con
códigos QR en lugares de la capi-

tal surcoreana donde se grabaron
K-dramas para que los turistas ob-
tengan información sobre las zo-
nas y su vínculo con las series, me-
diante una narración guiada por
inteligencia artificial.

Uno de estos puntos está locali-
zado en el río Cheonggyecheon,
un arroyo artificial transitable con
amplias zonas verdes que se ex-
tiende a lo largo de 11 kilómetros
en el centro de la ciudad, muy po-

pular entre residentes y turistas, y
que además es un ícono de la mo-
dernización de Seúl. En él han si-
do grabados K-dramas como
“Vincenzo”, “Queen of Tears” o
“Marry my Husband”, disponi-
bles en plataformas digitales.

Según una encuesta del Insti-
tuto de Cultura y Turismo, el
31,9% de los turistas que visita-
ron el país a fines del año pasado
lo hizo por la “exposición al con-
tenido de la ola coreana”.

El impulso de las autoridades
surge, además, por los crecientes
desafíos que ha enfrentado la in-
dustria cultural en los mercados
asiáticos, debido al sentimiento
anticoreano que ha surgido en
los últimos años en China y Ja-
pón, comenta a este diario Bae
Dae Sik, secretario general de la
Asociación de Producción Dra-
mática de Corea.

En 2017, cuando Corea del Sur
optó por desplegar el sistema es-
tadounidense de defensa antimi-
siles de gran altitud (THAAD),
una de las respuestas de China
fue prohibir que los artistas de K-
pop hicieran giras por el país, así
como impedir la exhibición de
cualquier contenido televisivo
coreano sin autorización previa.

Mientras que con Japón las re-
laciones se deterioraron en 2018,
a raíz de las reparaciones que
exige Corea por los perjuicios
cometidos por los japoneses en
la época colonial, lo que hace
que el interés sobre los produc-
tos y celebridades coreanos dis-
minuya entre estos mercados,
asegura el secretario. “Distribuir
a nivel local no rinde lo suficien-
te para solventar el alto costo de
producción que requieren las
obras”, agrega Bae Dae Sik, que
lamenta que los conflictos políti-
cos hayan tenido un impacto en
las producciones de entreteni-
miento. “No podemos penetrar
en el mercado chino por el régi-
men comunista, pero nos gusta-
ría introducirnos y también me-
jorar las relaciones”, afirma.

“El mercado de la música po-
pular coreana no es muy gran-
de”, acota, por su parte, el pro-
ductor de SBS. “Por eso, las agen-
cias que respaldan a los artistas
se han esforzado por expandirse
más allá del limitado mercado
coreano y llegar al mercado
mundial”, afirma este empresa-
rio.

La presencia de la estudiante
australiana Audrey Young en el
Festival K-Link demuestra que
la estrategia funciona. “Definiti-
vamente empecé a aprender co-
reano porque me gusta el K-pop
y los K-dramas. Así que cuando
pensé en irme de intercambio
me pareció que este país era un
lugar obvio, y ahora estoy acá es-
tudiando Estudios Internaciona-
les”, comenta Young y resalta
que todo lo coreano se ha vuelto
muy popular en su país, como
las cabinas de fotos o los puestos
itinerantes que venden mercan-
cías de artistas K-pop.

La influencia va desde la música y series, hasta la tecnología y cocina:

K-power, el fenómeno
cultural que impulsa la

diplomacia de Corea del SurEVA LUNA GATICA 
Enviada especial

SEÚL| La industria
cultural aporta
importantes
ingresos económicos
en exportaciones y
turismo, y a la vez
potencia su poder
blando.
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n Editoriales se disparan en la
Bolsa tras el Nobel

Firmas del sector de la publicación y la distribución minorista de
libros de Corea del Sur se dispararon el viernes en la Bolsa de Seúl ante
las perspectivas de mejores ventas tras concederse el Nobel de Lite-
ratura a la surcoreana Han Kang.

El Nobel ha desencadenado el optimismo sobre un posible “boom”
de la literatura surcoreana similar al que han registrado otras indus-
trias culturales del país en años recientes: la música K-pop y las pro-
ducciones audiovisuales. La distribuidora de libros a través de inter-
net Yes24 y la librería bajo suscripción Millie Seojae registraron subi-
das superiores al 25% en la Bolsa de Seúl, mientras que el conglome-
rado Hansae Yes24 Holding, entre cuyos múltiples negocios está la
venta de libros en formato digital, alcanzó el 30%, límite diario fijado
por el regulador bursátil.
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