
  

  

CÓMO SE GESTÓ 
LA LLEGADA DE CECILIA 
BOLOCGCO A CENCOSUD 

Desde hace al menos tres años que la ex Miss Universo comparte un chat de mu- 
jeres destacadas con la ex presidenta del directorio de Cencosud, Heike Paulmann. El 
grupo, integrado por unas 12 mujeres influyentes de distintas áreas, estuvo activo, por 
ejemplo, para la coordinación de ollas comunes en pandemia, también para campañas 
solidarias. A través de ese canal dan ideas, se brindan apoyo y comparten los proyec- 
tos en los que están participando. A través de ese chat, Bolocco conoció a Paulmann. 
Y hace un año, a dos meses del vencimiento de su contrato con Falabella «donde 
la animadora fue rostro y vendió su ropa durante 17 años-, le escribió a la entonces 
presidenta del directorio de Cencosud con el objetivo de considerar otras altemativas. 
Heike le contestó que la pondria en contacto con Ricardo Bennett, entonces gerente 
de la división de Tiendas por Departamento. De inmediato Bennett la contactó y le dijo 
que en un par de dias le enviaría una propuesta formal. El match, dice Bolocco, fue 
perfecto. Lo que me ofrecieron fue más que lo que esperaba", señala. Y en menos de 
una semana el deal estaba cerrado. 

En octubre pasado la reina de belleza avisó a Falabella que no renovaría contrato en 
diciembre. En enero comenzó a trabajar con Paris, en febrero viajó a Italia y Francia a bus- 
car nuevos proveedores y en marzo se instaló en una oficina que le habilitó Cencosud en 
Alto Las Condes, con Carolina Palazuelos, a quien le asignaron de brand manager. 

Dice Bolocco que una de las cosas que le atrajo de la propuesta de Paris fue la 
conciencia medioambiental y las campañas de sustentabilidad. "Estamos en pleno 
desarrollo, pero no es tan fácil hacer ropa 100% reciclada. Aun asi estamos trabajando 

en ello”, asegura sobre 
su nueva colección. 
Otra cosa que la atrajo 
es que Paris decidió 
darle la marca Cecilia 
Bolocco a los 17 comers 
donde venderán sus 
productos: en Falabe- 
lla sus colecciones se 
desarrollaban bajo la 
marca Apology. Esa 
conversación, dice 
Bolocco, nunca la tuvo 
con Falabella. “Soy 
dueña de mi marca. En 
este momento tengo 
venta exclusiva a través 
de Paris, pero si quiero 
poner una tienda propia 
podría hacerlo también, ofreciendo otra linea”, cuenta. 

Este miércoles en el piso 61, donde está Sky Costanera, la también presidenta de la 
fundación oncológica Care hizo el anuncio a la prensa. Y el próximo miércoles 16 hará 
un live para empezar a vender la colección, que partirá como e-commerce y desde el 
25 de octubre se ofrecerá en las tiendas fisicas Paris. (La marca Cecilia Bolocco) tendrá 
un corner propio con la apariencia y experiencia de una tienda boutique. Y en e-com- 
merce, a través de inteligencia artificial, se podrán crear y mostrar los looks completos. 
Eso para mí es esencial porque va a revolucionar la experiencia de compras”, asegura. 

La familia Paulmann estaría feliz con la llegada de Bolocco a su negocio. "Les mandé 
un saludo (en la presentación el día del anuncio) porque me he sentido muy acogida, y 
ellos son los dueños de la empresa”, explica ella, 

  

  

  

  

  

LA GESTORA CHILENA BLACK SALMON 
SACA RÉDITOS EN EEUU 
Comprar en US$ 6.4 millones y vender en 

US$ 55 millones en sólo dos años. Suena 
fácil, pero son pocas las compañías inmobi- 
liarias que lo logran. Eso fue lo que ocurrió 
recientemente con la gestora Black Salmon, 
fundada por el chileno Jorge Escobar y de la 
cual LarrainVial tiene el 33%. 

A mediados de septiembre la compa- 
fía Principal Asset Management, basada 
en lowa, compró por US$ 55 millones dos 
activos industriales en Kissimmee, Florida. 
Esta propiedad es conocida como Osceola 
Logistics Center y está ubicada en una zona 
de rápido crecimiento al sur de Orlando. 
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Elactivo fue adquirido en 2022 por una 
alianza entre las compañias InLight Real 
Estate Partners y Black Salmon. "Esta tran- 
sacción valida aún más nuestra tesis general 
de inversión: adquirir y desarrollar edificios 
de alta calidad en los mejores submerca- 
dos industriales de Florida y el sureste”, dijo 
Trevor Berecz, vicepresidente de InLight, en 
un comunicado. 

Black Salmon tiene decenas de propie- 
dades de desarrollo industrial y residencial. 
Se enfocan en Florida, pero también tienen 
presencia en Georgia, Texas, Louisiana, 
Arizona e Indiana. 

CADENA MINORISTA 
FRESHIPPO, PARTE 
DEL GRUPO CHINO 

ALIBABA, BUSCA 
NEGOCIOS EN CHILE 

Hace unos dias, una delegación 
dealtos ejecutivos chinos se reunió 
con empresas y gremios del área 
alimentos en Chile, como Frutas de 
Chile, Ciruelas de Chile, la SNA y Chile 
Alimentos, y con varias compañías 
del área fruticola. Se trató de repre- 
sentantes de la cadena minorista 
Freshippo, que es parte del grupo 
chino Alibaba, que estuvo buscando 
negocios en Chile. 

Freshippo fue fundada en 2015 y tie- 
ne su sede en Shanghái, China. La firma 
se enfoca en ser una cadena minorista 
de comestibles orientada a segmentos 
jóvenes de estratos socioeconómicos 
altos. Con más de 400 supermercados 
en más de 30 ciudades en todo su 
país, la firma apuesta a un servicio que 
combina entrega rápida en 30 minutos 
y productos de muy alta calidad. 

Lavisita a Chile de la delegación de 
Freshippo se gestó en el marco de la 
Chile Week China 2023, luego de que 
el director general de ProChile, Ignacio 
Fernández, se reuniera con la empresa 
en las oficinas de Freshippo en Shan- 
gháiy acordaran tomar acciones para 

aumentar la presencia de productos 
chilenos en las tiendas de la compañía 
La idea avanzó en que ejecutivos de 
Freshippo visitaran Chile, para que los 
compradores de la cadena de super- 
mercados china pudieran observar 
in situ la oferta de alimentos chilenos 
disponibles y verificar la trazabilidad de 
los productos. Todo con miras a instalar 
un modelo de compra directa, que 
conecte la producción agricola con la 
demanda minorista china 

Y hubo resultado. Dos empresas 
chilenas -Copefrut y Garces Fruit- fue- 
ron seleccionadas como bases de 
abastecimiento, con el objetivo de que 
estas empresas exporten sus produc- 
tos a Freshippo sin tener que pasar por 
intermediarios. 
Además de variadas frutas -con 

la cereza chilena como uno de los 
productos más populares en China- 
Freshippo también vende vino chileno, 
salmón y bacalao en las tiendas fisicas 
de Freshippo y en su aplicación. "A 
nuestros consumidores les gustan 
estos productos de Chile”, comentaron 
desde Freshippo. 
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