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Entre lasuvasy el caviar

POR SEGISMUNDO

isfrutamos de unas de-
D liciosas uvas como pos-
tre de un sabroso al-
muerzo. Son de buen tamaiio
y de un delicado color verde.
Importante: no tienen pepas.
Lo celebramos después de ha-
ber lidiado dias antes con las
pepas gigantes de una también
deliciosa chirimoya.

éUvas de mesa fuera de
temporada? Asi es. Son impor-
tadas y vienen en un adecuado
envase plastico con agujeros
para que respiren durante el
largo viaje en algin contene-
dor refrigerado.

“Stellabella” es el nombre
comercial del producto. Novie-
nede Italia, sino que de Estados
Unidos. De California para ser
precisos, estado con abundan-
te cultivo de vides paralamesa
y, especialmente, para lograr
excelentes vinos. En fin, com-
petencia a nuestras vifias en
temporadas diferentes.

Estas uvas norteamerica-
nas ennuestramesainevitable-
mentenos llevanal episodio de
las “uvasenvenenadas” que es-
tremecieron la economia na-
cional en marzo de 1989, cuan-
do la FDA, autoridad sanitaria
de los Estados Unidos, detecto
dos de esos pequeiios frutos
contaminados con cianuro. Ve-
neno puro. Esto es un carga-
mento de miles de cajas total-
mente inocentes.

Celosa de la salud de la po-
blacion, laautoridad frend el pa-
soalasuvaschilenas mientras el
consumo de las que habia en el
comercio cayd a cero. La ame-
naza de las uvas venenosas se
extendioa mercados de Europa
y Asia. Dano tremendo, pérdi-
das enormes. Exportaciones a
labasura. Larga investigacion v,
comotantas, sin culpables. Chi-
leinicio una demanda por 250
millones de dolares. Pasaron los
anos ylajusticia, comosuele su-
ceder aqui y alli, miré para
otros lados.

CRIMEN IMPUNE

Tras disfrutar de las uvas im-

portadas-$ 7.990 el kilo- fuera

de temporada es inevitable re-

cordar el episodio aquel. Un

crimen en busca de autor.
éSerd el SAG, Servicio Agri-

LINDO ENVASE DE LATA DEL EXCLUSIVO TE RATANPURQ, PRODUCTO DE LA
INDIA QUE LLEGABA VIA GRAN BRETARA HACE MAS DE UN SIGLO.

cola y Ganadero, tan celoso co-
mola FDA, Food and Drug Ad-
ministration, en el control de
los productos destinados al
consumo nacional?

Vemos en television como
abundala oferta de bebidas en-
latadas importadas de Oriente
que no tienen informacién le-
gible sobre su contenido. Sola-
mente lindas ilustraciones pa-
raatraer el consumoinfantil. El
misterio son sus componentes.

En fin, tenemos libre impor-
tacion que permite la compra
en el exterior de todo o casi to-
do. Desde ropas hasta automa-
viles. Precios y calidades diver-
sas. Sepa usted, por ejemplo,
que el ajo, ingrediente del crio-
llo pebre, esimportado de Chi-
na. El nacional se va ala India,
donde es muy cotizado y caro.

La libre importacion, acu-
sanalgunos, es un pecado del
neoliberalismo que viene de
tiempos de la dictadura. Asi
puede ser, perogozamos, cuan-
do podemos, de productos

otrora inalcanzables o peligro-
sos. Ejemplo clisico es el
whisky a buen precio en cual-
quier negocio. Hubo unaépoca
que el escoces ese, era pieza
fundamental del negocio de los
contrabandistas. Daba buenas
utilidades y se prestaba para fal-
sificaciones. De una botella, nos
contaba José Luis, mayordomo
de un importante banco, se ha-
cian dos. Con una broca dental
se perforaba la base y con cier-
ta pericia se extraia la mitad del
liguido auténtico. Se llenaba el
faltante con un detestable
whisky que hacia la Refineria
de Amicar de Vifia del Mar, Big
Benoalgo asi, y la otra mitad se
vaciaba enuna botella vacia del
producto auténtico, comple-
tando el contenido también
con el brebaje vifiamarino.
Teresa [turrigorriaga, prota-
gonistade*“La chicadel Crillon”,
obra clasica de Edwards Bello,
consumia “roting sour”, que se
ofrecia en el bar del famoso ho-
tel capitalino, ambientacion de

NAS EN EL MERCADO NACIONAL.

los afos 30 del siglo pasado.
“Roting” aludiendo a un trago
de “rotos”, nada menos que el
conocido pisco sour que actual-
mente se bebe con gusto pese a
existir, gracias a la libreimporta-
cion, whisky de verdad.

Lariquezadelsalitrey laex-
portacion de plata e incluso oro,
nos dio por afiosla ilusion de ser
un pais rico. Asi se importaban
cosas de “ricos”, desde alimen-
tos hasta muebles, pasando por
ropas y decoraciones diversas.
El rubro de los alimentos y lico-
res producidos en el exterior era
copioso. Licores, por cierto,
champafia francesa, vinos, que-
508, aceitescon marcas especia-
les para Chile en sus envases,
pescados de paises nordicos co-
mo el bacalao y fiambres espa-
fioles, franceses e italianos.

El té, de variadas marcas y
elegantes envases que algunos
conservan hasta hoy, fue unru-
bro importante en nuestras
compras en el exterior.

Grandes firmas publicita-

AGENCIA UND

ban en las revistas “Zig Zag” o
“Sucesos” productos importa-
dos, incluyendo varios de be-
lleza y hasta avisos de medica-
mentos para curar las “enfer-
medades secretas”.

No era raro encontrar en
ciertas mesas, en delicadas pie-
zas especiales de porcelana Li-
moges, el caviar, adquirido a
precio de oro en el exterior.

EL DERRUMBE
Pero toda esta ilusion se de-
rrumba con la crisisdel salitre y
la Primera Guerra Mundial. El
tren de gasto obligadamente
baja hasta llegar a los afios 30
del siglo pasado, en que se cie-
rrala amplia puerta de la libre
importacion y comienzan res-
triccionesy elevadosaranceles.
Pese a todo, la voracidad
nacional acostumbrada a deli-
cias gastrondmicas, seguia bus-
cando manjares de importa-
cién prohibida por largo tiem-
po. Asi, hace afos llegamos a
un conocido restaurante porte-
fio conocido por su buena car-
ta de platos espanoles. Nos
ofrecen, confidencialmente,
calamares en conserva de la
prestigiada marca “Buen Pro-
vecha”. Miro la pequena lata y
aparece conalguna abolladura.
Selo comento al entusiasta
duenodel localy responde que
en la maleta olo que sea del tri-
pulante contrabandista se pro-
duce ese leve dafio. Disfruta-
mos delos calamares con arroz

muy biensazonadoy, por cier-
to, con un buen vino. Horas
después del almuerzo estallala
bomba de tiempo en nuestros
estdmagos. Los viajados cala-
mares espafioles estaban des-
compuestos debidoa unaguje-
roenelenvase.

Bueno, nosotros fuimos ten-
tados en los subsistentes tiem-
posde vedaalasimportaciones
con unos modestos calamares.
Ya sin la guillotina de las vedas,
hace poco nos tientan con ca-
viar, no comercialmente, sino
que en unarecepcion diploma-
tica ofrecida en Santiago por la
representacion diplomaticadel
Estado Islimico de Irdn. Gran
fama tiene el caviar ruso, China,
entanto, ofrece el 70 por ciento
del caviar del mundo. Pero se-
giin los expertos, el mejor ca-
viar del mundo es el producido
enIran, paisgran exportador de
petréleoy protagonista clave,
tal vez sin quererlo, del conflic-
to en Medio Oriente. Viene de
peces del Mar Caspio.

Larecepciénirani tiene co-
mo escenario el Hotel Carrera,
hoy sede la Cancilleria. Se nos
invita a pasar a la mesa y co-
mienza el servicio de caviar.
Cadaplato, de mediana dimen-
sion, recibe una respetable
porcion. Imagine usted que lo
sirven como puré de papas,
con la diferencia que mi “ra-
cién”, tal vez exagero, debe va-
ler miles de dolares.

(COCA COLA?
El problema, casi sacrilegio en
NUESITo concepto, es que junto
al delicado manjar se nos ofre-
ce Coca Cola o algo de ese co-
lor. Lagico. El Estado Islimico
prohibe el alcohol. Los gastro-
nomos occidentalesrecomien-
dan champaiia o simplemente
un vino blanco chardonnay.
Nosotros discretamente re-
chazamos la Coca Cola y pedi-
mos a cambio agua mineral
con gas, bebida no pecadora.
Usando la imaginacién resulta
agradable con el caviar, pues
las burbujas evocan la conde-
nable champafia.
Nocreoquevuelvaatener la
experiencia dedegustar el mejor
caviar del mundo, pero el episo-
dioreiteraesa antigua y educada
recomendacion de “donde fue-
1es, haz loque vieres”. 3



