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Irací Hassler reelecta”. 

AA+ el breaking news 

que está siendo trans- 

mitido en un noticiero 

y frente al televisor se 

encuentra el abogado 

Luis Hermosilla junto al exfiscal 

Manuel Guerra, quienes al ente- 

rarse de la noticia quedan bo- 

quiabiertos y congelados. La es- 

cena forma parte de una imagen 

que se ha viralizado por redes 

sociales en el contexto de las 

elecciones del 26 y 27 de octubre 

y que, entre otros, tiene justa- 

mente como contendora a la ac- 

tual alcaldesa de Santiago. 

Pese a que a primera vista el re- 

trato luce real, con personajes 

que parecieran haber sido captu- 

rados en su cotidianidad, nada 

es real. El trabajo audiovisual está 

hecho con inteligencia artificial 

(LA). 
Y si bien en este caso particular 

parece quedar claro que la re- 

presentación es falsa, los exper- 

tos advierten que en otras accio- 

nes propagandísticas la frontera 

entre lo falso y verdadero sea aún 

más tenue. 

“Las imágenes con desinforma- 

ción son cada vez más fáciles de 

generar. Por un lado, porque en 

términos económicos no es caro 

ya que muchas aplicaciones son 

gratuitas y por otro, porque aho- 

ra uno no necesita saber progra- 

mar para utilizar la IA”, sostiene 

la directora del Instituto de Data 

Science de la UDD, Loreto Bravo, 

quien agrega que “solo basta con 

que sepas hablar y dar una ins- 

trucción para que el sistema pue- 

da generar lo que deseas, por 

ejemplo, a alguien en la cárcel. 

Las barreras de entrada son muy 

bajas”. 

En efecto. La imagen que acom- 

paña a esta nota es solo un ejem- 

plo de una larga lista del uso de 

la IA en la política y, más especí- 

ficamente, en la actual campaña 

electoral. El fenómeno no es nue- 

vo y se replica alrededor del 

mundo, donde ya se ha utilizado 

para analizar datos, generar chats 

eficientes de información duran- 

te campañas e incluso propagan- 

da, pero no siempre de manera 

positiva. 

Los ejemplos más notorios han 

sido con Javier Milei, presidente 

de Argentina, quien ocupó esta 

herramienta durante su campa- 

ña presidencial, mientras que 

Donald Trump utilizó imágenes 

de la cantante Taylor Swift, crea- 

das con 1A, donde ella supuesta- 

mente llamaba a votar por él en 

las elecciones presidenciales. 

Hace un tiempo esta herramien- 

ta se ha vuelto una amenaza para 

las democracias debido a uso para 

incentivar las fake news, idear 

>- La imagen creada con inteligencia artificial se viralizó por redes sociales. 

Ómo la IA ganó 
espacio en las 
elecciones 
municipales y 
de gobernadores 
De cara a los comicios de fin de mes se han 
viralizado registros audiovisuales que muestran 
a figuras políticas en contextos creados con 
inteligencia artificial. Expertos advierten que 
el fenómeno desvía la atención de los temas 
relevantes. 
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estrategias de ciberataque o deep 

fakes. Ahora último, incluso se 

está utilizando para desprestigiar 

a adversarios políticos chilenos 

de cara a las elecciones munici- 

pales de fin de mes. 

Por eso, desde el punto de vis- 

ta del marketing electoral y estra- 

tegias de campaña, hay quienes 

creen que es una buena oportu- 

nidad. Pero que debe ser bien 

utilizada. 

Felipe Vergara, experto en mar- 

keting político, doctor en comu- 

nicación y académico de la Uni- 

versidad Andrés Bello, explica 

que la lA sería bien utilizada, por 

ejemplo, “cuando uno hace un 

mismo eslogan y te sirve de imá- 

genes que sean neutras, pero que 

sean atractivas y que le den una 

rigurosidad mayor a lo que tú es- 

tás transmitiendo. O para el aná- 

lisis de datos, o para un diseño 

que sea más atractivo, más vivo, 

más dinámico. Eso está dentro 

delos márgenes normales y acep- 

tables”. 

Algo distinto, en cambio, es 

cuando se sirve de personajes, 

rostros, eslóganes o noticias fal- 

sas y, según agrega, “a través de 

eso creas una realidad virtual que 

es cuestionable y que genera en el 

público una sensación que no es 

necesariamente cierta”. 

Vergara ve de reojo cómo hace 

algunas semanas comenzó a cir- 

cular en redes sociales un video 

que mostraba al actual candida- 

to a alcalde por la comuna de 

Santiago, Mario Desbordes (RN), 

vestido como un panadero mien- 

tras que de fondo se reproducía 

una voz en off que afirmaba que 

su equipo buscaba reemplazar a 

los actuales votantes chilenos 

por venezolanos. Y pese aque el 

contenido era fácilmente des- 

cartable, aun así usuarios com- 

partieron las imágenes como 

verdaderas, llamando a no votar 

por él. 

Y aunque para Claudio Salinas, 

académico de la Facultad de Co- 

municación e Imagen de la Uni- 

versidad de Chile y magíster en 

Comunicación Política, es poco 

probable que las imágenes pue- 

dan incidir en el voto de los elec- 

tores durante los próximos co- 

  
micios municipales, lo que sí lo- 

gra esto es desviar la agenda de los 

temas de interés. 

“Se están instalando ciertos 

asuntos, ciertas agendas que no 

tienen que ver con proyectos po- 

líticos, sino que de lleno temas de 

prestigio, difamación o con el 

simple hecho de confundir a la 

opinión pública”, asegura. 

El experto asegura que esto se 

vio bastante durante el proceso de 

la Convención Constitucional. 

“En su momento se generaron 

imágenes y audios donde se afir- 

maba que se iba a cambiar el 

nombre al país, que seiba a sacar 

la bandera. En el fondo, esas cam- 

pañas se transforman en temas 

que son discutibles, pero que no 

son en ningún caso contenidos 

porque no se discute sobre una 

medida específica. En el caso de 

estos videos de Hermosilla o Gue- 

rra se discuten temas que gene- 

ran controversia, que tienen que 

ver mucho con la farándula”, 

agrega. 

Al ser una herramienta ya ins- 

talada, desde la UDD Bravo ahon- 

da en el arma de doble filo que 

esto implica. “Por un lado siem- 

pre se habla del riesgo de tomar 

una noticia o imagen falsa y uti- 

lizarla para fines políticos ha- 

ciéndola pasar por verdadera, 

pero también está la situación 

opuesta, donde algo que es real se 

hace pasar por fake news y gene- 

rado por IA. Los medios pasan a 

tener un rol importante en la ve- 

rificación de la información”, 

cierra. O 
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