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Editorial

Las perspectivas
del Comercio

Los resultados dados a conocer por la
Camara Nacional construyen un escenario
favorable y estable durante este 2024.

as ventas presenciales minoristas de la
Region de Valparaiso marcaron en agos-
toun alza real anual de 10 %, tras crecer
3,6 % en julio, acumulando un creci-
miento promedio de 7 % en el periodo
enero-agosto. En cuantoal resultado mensual, el in-
dice cae 2,7% frente a julio. En cuanto al resultado del
trimestre movil, se evidencia un incremento anual
de 6,5% en junio-agosto, marginalmente por debajo
del periodo anterior.
De acuerdo ala perspectiva que entrega Bernardita Sil-
va, gerente de Estudios de la Camara Nacional de Co-
mercio, este aumento ocurre, en parte, por enfrentar
menores bases de comparacion, influencia que se
mantendra hasta noviembre. Junto a esto, ayudo tam-
bién el efecto calendario, al registrarse este afio un
viernes y sabado mas en el mes de agosto que en igual
mes del afio pasado, ambos dias fuertes para las ventas
presenciales del sector. Al analizar los trimestres movi-

les queda en evidencia un
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caprichosas. mercio minorista de las

distintas comunas, deben
apostar asacar provecho de estasituacion. En ese sen-
tido, son elogiables los esfuerzos realizados reciente-
mente por la Corporacion Regional de Turismodela
Region de Valparaiso, FITVAL, AVET, operadores turis-
ticos, alojamientos y restaurantes de los destinos regio-
nales, en Buenos Aires, asicomo la promocién hecha
en Mendoza por otras autoridades y locatarios del bor-
de costero, que buscan atraer y capitalizar el turismo
de compras transadino, que ha marcado las ventas de
esteario. El desafio es usar el viento favorable y cons-
truir contenido suficientemente atractivoy convenien-
te para desanclar los buenos resultados positivos de
sus variables externas y caprichosas.



