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Grupo Inchcape 
deja de distribuir 
en Chile las SUV y 
camionetas JAC 

El grupo británico Inchcape informó a 
sus concesionarios que, en el marco de 
sus procesos de "optimización y eficien- 
cia", resolvió junto a JAC Motors cesar 
la venta de SUY, pick-ups y vehículos 
comerciales livianos en Chile de esa 
marca china. 
Consultada por La Segunda, agregó: 
"Inchcape Chile está constantemente 
analizando su oferta y canales de distri- 
bución con miras a seguir creciendo y 
manteniendo su liderazgo en el merca- 
do, a la vez que evoluciona para ser una 
organización más eficiente". 
"En este contexto, Inchcape Chile y JAC 
Motors han resuelto el cese de su 
acuerdo para la comercialización de 
vehículos de pasajeros y comerciales 
livianos en Chile. Los vehículos comer- 
ciales medianos y pesados de JAC 
seguirán siendo distribuidos por Derco- 
mag". 

*Inchcape tiene planes para seguir 

creciendo en Chile con las marcas que 
distribuye, con las que participa en 
todos los segmentos, incluyendo autos, 
vehículos comerciales, maquinaria y 
motos, entre ellas BMW, BMW Motorrad, 
Changan, DFSK, GWM, Jaguar, Land 
Rover, Mazda, Porsche, Renault, Subaru, 
Suzuki y Volvo", declaró la compañía. 
Inchcape opera en Chile desde 1994, y 
el país hoy representa su mayor opera- 
ción a nivel global (que abarca 14 paí- 
ses), según su página web. La firma 
adquirió Indumotora en 2016 y Derco en 
2023. 

    
   
    
     

  

   
   
   
    
    
   

   
  

    

  

    

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    

  

  

  

  

        

    
Cecilia Bolocco anunció su llegada a la 

multitienda Paris a través de una alianza 

en la que la diseñadora nacional y ros- 
tro de TV lanzará una nueva línea de 

vestuario y accesorios —empleando 
como marca su nombre— de forma 
exclusiva para la tienda y el e-commerce 
del grupo Cencosud. 
Bolocco comentó: “Comparto profunda- 
'mente el compromiso con la calidad y el 

  

   Los compromisos 

de Cencosud para 
EC MEET ell 

en Vitacura 

Sergio Sáez Fuentes 
  

enco Malls retomó su ambicioso 

proyecto de centro comercial en 
Vitacura, especificamente en los 
exterrenos del Colegio Saint 

George (US$125 millones de inversión) 

Para asegurar su ejecución, se realizaron una 
serie de compromisos que fueron incorpora- 
dos durante el proceso de participación 
temprana de la iniciativa que ingresa a trami- 
tación por segunda ocasión. 
Según el informe enviado al Sistema de 

Evaluación de Impacto Ambiental (SEIA), “el 

centro comercial considera tres niveles de 

altura destinados a locales comerciales, 

tiendas ancla, supermercado, tienda de 

hogar, cine, centro médico, entre otros, y un 

nivel subterráneo destinado principalmente a 
estacionamientos". 
El proyecto desarrollará 60 obras viales de 

mitigación, entre ellas: elaborar un proyecto 
de ingeniería de detalle que permita la cone- 

xión de la pasarela del Puente Bicentenario 
con el ciclopaseo Mapocho 42K y el Parque 
Américo Vespucio; ejecutar la urbanización 

de Luis Carrera Norte en medio perfil, entre 
el límite norte del deslinde oriente del centro 

comercial y Santa Maria; mejorar el sendero 

multipropósito del Cerro San Cristóbal y 
conectarlo con la pasarela que se desplega- 
rá en el lugar, entre otros elementos. 

Asimismo, el proyecto cuenta con una serie 
de compromisos socioambientales volunta- 

rios, como "perturbación controlada para 
reptiles”, el establecimiento de un método de 

comunicación con los vecinos del sector, la 

¡generación de nexos con la oficina de inter- 
mediación laboral de la Municipalidad de 

Huechuraba, y la creación de una mesa de 

diálogo con el Colegio Saint George, entre 
otros. 

Además, se realizará un informe mensual de 

Cecilia Bolocco firma alianza exclusiva con Paris 

enfoque en la sostenibilidad que tiene 
Paris, y eso realmente me moviliza”. El 

gerente general de Paris, Juan Luis Ta- 
verne, aseguró que "este lanzamiento 

promete marcar un hito en la industria 

del retail 
La ex Miss Universo lanzó en 2008 su 

primera línea de ropa con Falabella y en 
2020 presentó una nueva colección con 
ese retail bajo la marca Apology. 

          

   
   
   
   

  

   

  

       
     

     

          
      
        
      
        
      
        

    
   
    
    
   

  

         

       
       

  

        
       

  

       

  

Manfred Paulmann, presidente de Cenco 
Malls, firma inmobiliaria del gigante 
supermercadista. 

monitoreo arqueológico permanente, el 
cual deberá ser remitido a la Superinten- 

dencia del Medio Ambiente (SMA). 
El proyecto también llevó a cabo prospec- 
ciones arqueológicas, por lo que se com- 
prometió a implementar un plan de rescate. 
"La cantidad de materiales arqueológicos 
rescatados corresponde a1655, donde los 
restos de cerámica representan la mayor 
cantidad de elementos rescatados, con 
458 fragmentos, seguidos muy de cerca 
por los elementos de osteofauna, con 428 
restos", señala la Declaración de Impacto 

Ambiental (DIA). 
El texto agrega que "estas materialidades 
'se encuentran seguidas por los elementos 
líticos y restos malacológicos (moluscos), 
con 232 y 216 evidencias rescatadas, 
respectivamente, además de 146 fragmen- 
tos de vidrio". También sostiene que "más 
del 67,6% de las evidencias arqueológicas 
identificadas corresponden a elementos 
cerámicos, líticos y de osteofauna". 

Cecilia 
Bolocco, 
diseñadora 
pa de 

    

    

  

Ariztía emerge como 
el gran ganador en el 
mercado del pavo 

Empresas Ariztía, controlada por la familia 
Ariztía Benoit, surge como la gran ganadora 
en el mercado de la carne y cecinas de pavo, 
tras la decisión de Agrosuper de dejar de 
producir esta proteína en su filial Sopraval y 

enfocarse al 100% en el pollo, por ser más 

rentable. 
Según cifras del gremio Chile Carne y de 

Odepa, Ariztía es el segundo mayor produc- 
tor de pavos del país, después de Sopraval. 
Más atrás se encontraba Propavo. Si bien, 
Sopraval señaló que seguirá distribuyendo 
carne de pavo bajo su marca, pero emplean- 
do la producción de terceros, los espacios de 
mercado que deje serán llenados "en forma 
casi natural" por Ariztía, según fuentes del 

sector. Considerando que, según Odepa, en 
2023 (tras el brote de gripe aviar en 2022) 
para los productores, el beneficio de la carne 

de pavo fue de ape- 
nas 5,4% y la 
producción 
bajó 10,2%. 

    
   
    
    

Manuel Ariztía, 
presidente 
honorario de 
Aristía. 

Generadoras venden 
al BID deuda por 
tarifas eléctricas 

Tras un acuerdo entre el gobierno y el BID, 
las empresas generadoras eléctricas afec- 
tadas por la Ley de Estabilización de Tari- 

fas Eléctricas, que puede acumular pasivos 
por hasta US$5.500 millones con el sector, 
tres empresas anunciaron que están en 
proceso de "vender" a ese organismo 
US$1.291 millones en activos que poseen 
sobre ese fondo. 

Engie informó que planea transferir al 

Inter-American Investment Corporation (IC, 

ligado al BID) hasta US$445 millones. En 
tanto, AES venderá al ente hasta US$224 

millones y Enel Generación, hasta US$592 
millones. 
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