
Opinión

Cuando tiene ojos de gato, nariz de gato, boca de gato, bigotes de gato, 
patas de gato, cuerpo de gato y dice miau de seguro es un gato. La derecha 
política ha intentado disfrazar de cualquier forma los hechos de corrupción 
y de probable financiamiento ilegal de la política que involucra a conno-
tadas figuras de su sector, pero la evidencia es abrumadora. Han apelado 
a un antojadizo concepto de libertad, a la teoría del empate comparando 
peras con manzanas, a intentar justificar desde el mérito cuando no lo 
hay, a inventar acusaciones constitucionales sin fundamento. Manotazos 
de ahogado con un tufillo a complicidad, en vez de comprometerse con la 
búsqueda de verdad y el combate a la corrupción como pregonaban hace 
poco por el caso convenios.

A pesar de tener la candidatura mejor posicionada de cara a las próxi-
mas elecciones presidenciales la derecha atraviesa uno de sus peores 
momentos: fraccionada, cuestionada, expuesta e investigada. La verdad es 
que hay varias derechas, todas con proyecto propio, con comportamientos 
mezquinos, que ponen en jaque permanente a su candidata, haciéndola 
dudar o justificar lo injustificable, en el afán de no pisar callos o perder el 
probable apoyo de algunos de los partidos de derecha. Evelyn Matthei en 
sus primeras reacciones termina siendo la peor expresión de la derecha, 
con defensas corporativas y argumentos tan frágiles, que ella misma se 
corrige al poco andar. Las dudas y decisiones de Matthei seguramente ter-
minarán alejándola de la presidencia.

La derecha tradicional debe decidir entre hacer lo correcto o seguir 
con conductas irresponsables en pro de competir espacios y votos con la 
ultraderecha. Después de años de quejarse del abusivo uso de las acusa-
ciones constitucionales (lo cual comparto), asfixiados y desesperados por 
el Caso Hermosilla y el sueldo de Cubillos terminan presentando dos acu-
saciones sin mérito en contra del presidente Boric y la ministra Tohá. La 
acusación en contra del presidente era tan improvisada y carente de lógica 
y fundamento, que fueron varios los personeros y parlamentarios de de-
recha, incluso la misma directiva de RN, los que salieron a desacreditarla, 
provocando su retiro en menos de 24 horas. La acusación de la bancada 
del Partido Republicano en contra de la ministra Tohá sobre los problemas 
de seguridad en el país no deja de ser una propaganda política en tiempos 
de elecciones ya que carece de fundamento. Uno podrá tener una opinión 
favorable o contraria al desempeño y los resultados de la ministra Tohá en 
materia de seguridad, pero otra cosa es acusarla de infringir las leyes o la 
constitución en el ejercicio de sus funciones. El problema es que la disputa 
por la hegemonía en el mundo de la derecha ha llevado a los partidos a asu-
mir posturas cada vez más radicales en contra del gobierno, para ganar un 
reconocimiento de “más opositor”, aunque ello implique hacer acusaciones 
infundadas o defensas corporativas absurdas. Que la derecha tradicional 
retorne a posiciones y valores más propias del pinochetismo sin duda ge-
nera un riesgo para nuestra democracia y convivencia.

La derecha a pesar de su discurso anti delincuencia ha presentado 
dudas cuando sus militantes o partidarios están involucrados, optando 
por el silencio que en la práctica es un respaldo como ha sucedido hacia el 
exministro del Interior Chadwick o la tesis de la libertad y los méritos en 
caso de Cubillos. En la investigación que involucra a Chadwick todo indica 
que hay méritos suficientes para solicitar su formalización en la querella 
por tráfico de influencias. Las implicancias de esta investigación tienen se-
rios efectos para nuestra democracia y su institucionalidad que amerita 
posiciones claras y definidas. El silencio de la derecha está muy lejano del 
“caiga quien caiga” adoptado por el presidente Boric en el caso convenios. 
En el caso Cubillos la situación es similar, incluso han salido a justificar 
o tratar de empatar. No hay académicas o académicos que ostenten o es-
tén cerca del sueldo por media jornada de Cubillos sencillamente porque 
el mercado no se acerca a esos montos. Pagar un sobre sueldo se condice 
más con financiar a la Cubillos política que la académica. En la desespera-
ción que la derecha intenta comparar la labor docente de Cubillos con la 
de Loncon es hasta ridícula, ya que el libro de Loncon lleva casi mil citas 
académicas versus las inexistentes para el libro de Cubillos. No hay méri-
tos no hay currículo académico, sólo político.

La corrupción no puede tener dos miradas de acuerdo a la conve-
niencia de los partidos. La derecha debe dar prueba de blancura y asumir 
posiciones claras. Caiga quien caiga.

La primera inquietud de todo joven es su futuro, saber qué oportuni-
dades de continuar estudiando están a su alcance para seguir su proceso 
formativo, ascender en la posición social y tener mejor remuneración, para 
mejorar su calidad de vida. La Educación Técnico Profesional de Nivel Superior 
cumple con esa expectativa, y ofrece la posibilidad de obtener un título técni-
co en dos años, con una formación de calidad, un marco de cualificaciones y 
certificaciones intermedias durante el proceso, en concordancia con las de-
mandas del sector productivo y de servicios, mejora la propia empleabilidad, 
y habilita para avanzar en la trayectoria educativa, con capacitaciones para 
aplicar en el campo laboral, o generar su propio emprendimiento.

Para mejorar la productividad y el crecimiento, es esencial la educación 
técnica, siendo la tendencia actual aumentar su matrícula; así, en 2024, según 
Mineduc, de 1.4 millones de estudiantes que ingresaron a educación superior, 
el 58.7 % es universitario, y el 41.3 % técnico (30.8 % en IP y 10.5 % en CFT), opor-
tunidad valiosa, porque vincula este nivel formativo con el mercado laboral 
y ofrece canales de movilidad que son importantes para la sociedad.

Esta tendencia, se ve favorecida con la gratuidad, ya que el 20 % de ella 
beneficia a estudiantes del primer decil, afectando positivamente a su pro-
ceso cultural y socioemocional. 

Para seguir en esta senda de crecimiento y de mejora continua, la Educación 
Técnico Profesional de Nivel Superior enfrenta amenazas y desafíos:

1. En el sistema político: la ausencia de una estrategia de desarrollo, uni-
da a un bajo nivel de ahorro e inversión, lo que, según el Banco Central, nos 
depara un magro crecimiento económico de un 1.5 % anual para los próxi-
mos 10 años, que incidirá en la generación de empleo e ingreso

2. Urgencia de actualizar el contenido educativo para alinearlo con las 
necesidades del mundo productivo.

3. Mayor articulación entre los diferentes niveles del sistema, para ofre-
cer una trayectoria educativa continua que conecte la educación secundaria 
técnico profesional con la superior de dicha modalidad.

4. Necesidad de reconocer y valorar los oficios adquiridos en la práctica, 
lo que se traduciría en mejores salarios y oportunidades laborales.

5. Apertura del mundo productivo a nuevas modalidades educativas, 
como el aprendizaje de competencias laborales en la empresa, lideradas por 
las instituciones técnicas de educación superior. 

6. Generar una oferta educativa más flexible y diversa en la formación 
técnico profesional, con programas y cursos cortos que permitan a los estu-
diantes construir sus propias trayectorias de manera personalizada.

7. Orientar el potencial de la educación técnico profesional, para fomentar 
la innovación, combinando las ideas de los estudiantes con las necesidades 
de las empresas.

8. Aplicar instrumentos válidos y confiables para diagnosticar el Perfil 
de Ingreso y evaluar el Perfil de Egreso, para introducir mejoras al proceso 
formativo y actualizar el currículo de acuerdo a las necesidades del mer-
cado laboral.

9. Avanzar en mejorar la autopercepción e imagen pública de un técni-
co de nivel superior, como un trabajador especializado imprescindible, con 
competencias para solucionar problemas, innovar y seguir aprendiendo, y 
generar confianza para afianzar la productividad.

10. Atraer a la Educación Técnica de nivel superior a un mayor por-
centaje de estudiantes en primera opción y después del egreso inmediato 
de la Enseñanza Media, para tener trayectorias educativas continuas, co-
herentes y con mayor satisfacción y realización personal y de beneficio al 
aparato productivo.

Si como país queremos mejorar las expectativas de acceso a la Educación 
Técnica de Nivel Superior, en consonancia con un mercado del trabajo que 
demande e integre  ésta oferta,  y con ello aumentar la  productividad, 
ahorro, inversión y crecimiento, que trae una mejor calidad de vida para 
nuestra gente, entonces se debe acordar una estrategia de desarrollo y polí-
ticas públicas que vinculen la educación con este propósito, especialmente 
la formación técnica , y este nivel adquiera relevancia, estatus y mejores 
ingresos, porque es un  aporte que impacta positivamente al proceso pro-
ductivo y de servicios.

El Cyber Monday u otras fechas similares de e-commerce 
ya no son eventos exclusivos para contribuir al desarrollo 
del sector digital y a la expansión de las plataformas de 
venta online. Desde el marketing digital observamos que 
se han convertido en un fenómeno de consumo masivo 
que crece exponencialmente, impulsado por estrategias 
cada vez más sofisticadas. Estas abarcan una amplia va-
riedad de formatos y, en el centro de esta transformación, 
se encuentra TikTok.

A diferencia de otras plataformas, TikTok capturó la 
atención de un público predominantemente joven, los llama-
dos “nativos digitales”, que no solo participan activamente 
en este tipo de eventos, sino que también son impulsores 
de tendencias de compra dejando de lado las intenciones 
de búsqueda tradicionales, por recomendaciones de pro-
ductos a través de video. Esta tendencia lleva alrededor de 
un año posicionándose en Chile, pero ya la vemos insta-
lada en varios mercados a nivel mundial. Según datos del 
portal Statista, en 2023 más de 3,6 millones de españoles, 
de entre 16 y 24 años, realizaron compras online por esta 
vía. Lo anterior, sumado a la capacidad de generar enga-
gement y ser virales en cuestión de minutos, convierte a 
TikTok en la plataforma perfecta para que las marcas co-
necten de manera directa y auténtica con su audiencia. 
De hecho, esta red social registró el mayor crecimiento 
en Chile según un estudio de la Asociación de Agencias 
de Medios de Chile, que también indica que, actualmente 
es la segunda red social (después de Instagram) que goza 
con la mejor percepción publicitaria entre sus usuarios, 
donde 57% considera esta publicidad “muy atractiva” y el 
19% “interesante”.

Como parte de nuestra labor y para mejorar el retor-
no de inversión de los clientes, se deben aprovechar todos 
los formatos disponibles y es clave la utilización de aque-
llos con más libertad creativa como shorts, reels y TikTok. 
Esto permite a las marcas hacer un mejor match con sus 
consumidores y que la espontaneidad del contenido sea 
un diferenciador, maximizando las oportunidades duran-
te eventos como el reciente Cyber.

El crecimiento de TikTok es un hecho concreto, tanto 
en el público masivo como en las marcas, y esto se debe a 
varios factores. Primero, el uso generalizado de redes so-
ciales aumentó de forma exponencial desde la pandemia, 
y TikTok supo capitalizarlo; segundo, la creciente penetra-
ción de internet y la disponibilidad de dispositivos móviles 
facilitó el acceso a esta aplicación. Por último, las campa-
ñas de marketing en esta plataforma han atraído nuevos 
usuarios y son los mismos que consumen las ofertas que 
se promocionan en el Cyber.

Pero no todo es creatividad. Las marcas necesitan ge-
nerar retorno sobre su inversión y por ese lado TikTok no 
se queda atrás con sus formatos de Shopping, donde los 
clientes y creadores digitales pueden integrar capacida-
des de e-commerce con contenido social, facilitando que 
los usuarios descubran y compren productos sin salir de 
la aplicación.

En Cebra creemos que esta tendencia seguirá en 
alza para los próximos eventos de e-commerce y apro-
vechar TikTok será clave para generar un mayor retorno 
de inversión.
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