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Acuicultores isleños dijeron presente 
en feria internacional gastronómica 

n 

  

FOTOS:CEDIDAS 
Querchina y 
queilino fueron 
los únicos 
chilotes en 
Espacio Food 8 
Servicio 2024.      cuicultores depeque- $8 L 

ña escala de Chiloé — POLINIA MANSILLA. CRISTHIAN ESPINOZA, 
articiparon en la re- 

ciente feria de la industria — permitió promocionar, di- que es como se hacía anti- 
alimentaria Espacio Food + fundir y comercializarsus  guamente, cuandono había 
Service 2024, cita interna- productos del mar. refrigerador y la gente man- 
cional realizada en el Centro Además, los isleños par- tenía sus productos de esa 

de Eventos y Convenciones — ticiparon en una mentoría — forma y, la verdad, es que 
Espacio Riesco de Santiago, en negocios para conectar tiene muy buena acepta- 
enla Región Metropolitana. — conel mundogastronómico — ción”,recordó. 

  
   

    

  

Se trata de Polinia Mansi- — y lo que comercializan fue Laisleñacomentóqueen 2 
lla, recolectora de orilla y  utilizadoenclases de cocina  Chilese consumen poco los “CHILOÉ MIL SABORES” ES El EMPRENDIMIENTO FAMILIAR QUE LIDERA POLINIA MANSILLA Y QUE OFRECE 
cultivadora de choritos de envivo. recursos de mar y que las fe- PRODUCTOS DEL MAR AHUMADOS Y DESHIDRATADOS, COMO EL CALDILLO MARINO, CHORITOS, CHOLGAS, 
Quemchi, y de Cristhian Es- “Chiloé Mil Sabores” se — rias son excelentes oportu- CHOROS MALTONES Y PIURES. 
pinoza, mitilicultor deQuei-— llama el emprendimiento — nidades para hacer nego- 
len, quienes expusieron del — familiar que lidera Polinia — cios. A su juicio, la cita fue — vidual) sellados al vacío. ta autorizada, puedeserex- — y fortaleció asociación, coo- 
1al 3 deeste mesenlaauto- Mansilla y que ofrece pro- una “buena instancia para “Comencé haceun mes, — portado directamentea Eu- — peración y experiencia co- 
denominada “feria gastro- ductos del mar ahumados y — promovery promocionarsu en una pequeña planta lo- ropa sin mayor problema”, — mo cultivadores de alimen- 
nómica más grande de Lati deshidratados, como elcal- consumo. Es bueno que  cal,queaceptó el desafío de recalcó el acuicultor. to marino. 
noamérica” que celebró su dillo marino, choritos, chol- mostremos lo que tenemos — apoyar a un pequeño pro- “Tenemos la misión de 
edición duodécima. gas, choros maltones y piu- en Chiloé”. ductor para que podamos ECTOR DEINDESPA promover el fomento y desa- 

En el marcodel proyecto — res. Asu vez, Cristhian Espi- vender carne de chorito,co- El director de Indespa, Leo- rrollo productivo de la pesca 

financiado por el Instituto Hace 25 años comenzó  noza, deCultivos Alto Muro mo lo hacen las plantas nardo Llanos, resaltó quela artesanal y también de la 
Nacional de Desarrollo Sus-— con.el cultivo de mitilidos, - Ltda,, quiencultivachoritos — grandes. Yo ya dispongo de — acuicultura de pequeña es- acuicultura de pequeña es- 
tentable de la Pesca Artesa- — los queposteriormenteven- — desde hace más de20 años — producto final para cual calaes un motor clave para — cala; con este programa lo- 
naly dela AcuiculturadePe- — día en ferias y a algunas en punta Queilen, explicó — quier mercado, porque mis — desarrollarlas economíaslo- — gramosla participación iné 
queñaEscala (Indespa), estos — plantas de proceso. Poste- quela participación en esta — cultivos están certificados — cales y para provocar cam- — dita de ocho pequeños y pe- 
emprendedores contaron — riormente, junto a sus pa- feria llegó en el momento — enel Programa de Saludde — biosenelabastecimientode — queñas acuicultoras, a nivel 
con estand de exhibición, — rientes decidió dar valor justo, pues acaba de lanzar Moluscos Bivalvos (PSMB) — alimentos del mar,su distri — nacional, en una delas ferias 
cobertura de traslados y es-— agregado a estos recursos. unanuevalínea de negocios — para la Comunidad Econó- — bución y venta. Repasóque — dela industria alimentaria 
tadía, además deasistencia — “Entonces se nos ocurrió — de venta de mejillones en — mica Europea (CEE). Esto — laexposición mostró poten-  másgrandedeLatinoaméri- 
técnica y logística, para lo- empezar a ahumar el pro-  formatoIQF (siglaseninglés — quiere decir que, el produc- cial nacional, facilitó acceso — ca”, sentenció el personero 
grarunaexperiencia que les — ducto de forma ancestral,  decongelación rápida indi- — to,sise procesa en una plan- a nuevas redes comerciales > 

de emprendimientos en la plaza 
39 expositoras fueron par- — jer y la Equidad de Género — tingteayudaa profesionali- vo que “cuando hablamos 
te de la feria de emprende- — (SernamEG). zarte, que tu negocio se deemprendimiento loque 
doras que se realizó enla La actividad tuvo por mueva muchomás”, expli nosotros hacemos es po- 
Plaza de Armas de Castro objetivo que la comunidad — có la creadora Gloria Sal-  tenciarlo y tratar de profe- 

para mostrarel trabajoque — pueda conocerlas distintas — días, de Arte Paisaje Chiloé, — sionalizar; las que se quie- 
realizan las usuarias del — ideas de negocios queestán — quien vende figurasenpor- — ran formalizar las deriva- 
Programa Mujeres Jefas de — llevando a cabo las partici — celana moldeadas y pinta- mos al Centro de Negocios 
Hogar. pantes deesta iniciativa. dasamano. (de Sercotec). Laidea es que 

Productos ligados al ru- “Para mí es súper im- Porsu parte, la vecina Ji como personas se fortalez- 

broagrícola, tejidos, pintu-— portante el programa por- mena Caipillán, dueña de — canytengan herramientas S 
ras, plantas, artesanía ysor- que desde ahí empecé a Huerto Quento Sur, sostu- para que suiidea oempren- MOSTRARONSUS PRODUCTOS EN EL CENTRO DE LA CIUDAD. 
presas para fechas especia-— participar en muchas más vo que “para mí este pro- — dimiento logre salir al mer- 
les fueron parte delamues- — ferias, la información me — grama es muyimportante, cado de una forma más aprendan avender”. parte de los talleres que 

        

tra dela iniciativa que im- — llega más directo, se abrió — hace dos años empecé con — profesional, como con su hanrecibido las participan- 
pulsa el municipio castre- un mar de posibilidades,  esteemprendimiento”. logo, que aprendan ausar — ble, fotografía, realización — tesdeeste programa muni- 
ño conjuntamente con el — pues el programa te da he Asuvez, Paula Ubilla, - redes sociales como plata-— de timbres, marketing, re- cipal que tiene una ejecu- 
Servicio Nacional dela Mu- — rramientas como el marke- encargada del PM]H, sostu- forma comercial, que  postería y peluquería son  cióndeunaño. O
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